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寄语
透率就会是普通品牌的5倍，并且在未来两年里都将保

持优势。

若想“吸引更多消费者”，品牌首先需要明确自己的目

标人群；其次，品牌要建立“有意义的差异化”，并与
消费者建立深层次的情感连接，以占额更多消费者心

智。

在B站这个充满活力的平台上，我们见证了兴趣如何成张霖
为品牌与消费者沟通的桥梁，也看到了品牌如何成为消

费者心目中有情感、有故事、有共鸣的朋友。

凯度洞察中国区董事总经理
此次凯度与B站联合发布的《bilibili十五大特色人群报

告》，从挖握营销价值的角度出发，结合大小数据的深张伊
当前经济增长放缓，大环境竞争邀烈，品牌增 度润察，详细分析了B站上不同兴越社群的用户特点及

长变得愈加艰难。通过分析65亿消费数据 其商业价值。这份报告将助力品牌更精准地找到目标人

哗哩哔哩 点，凯度发现，如果品牌能在更多人心目中建 群，匹配不同客群的个性化需求，从而帮助品牌更高效
王旭

商业产品与运营策略中心总经理
立起有意义的差异化，那么品牌当下的市场渗 地实现增长。

交易生态中心总经理

会员购事业部总经理
哔哩哗哩营销中心总经理

B站是一个有温感的“社区”，有很多有趣、会思 如果仅以“年轻人“来定义一个拥有超1亿DAU的内 品牌想要圈粉新一代的消费者，除了提供兼具品质与性价比
考、有深度的“住客“，他们会通过弹幕评论主 容社区，显然是过于片面的。

的产品和服务，还要关注他们的情感需求，比如传递能够与
动表达观点，并通过“一键三连为爱“充

在长达15年的发展过程中，B站清薪地看到用户社 他们产生共鸣的价值观、通过个性化的服务等方式与他们建
电"

会身份跃迁所带来的改变。 立更紧密的联系、为他们提供自我成长与表达自我的平台

此次我们与凯度合作，基于NeedScope模型
他们突破了传统意义上用年龄、地域、身份的划分

等，让消费者感受到品牌对他们来说有意义，并且在市场当

把平台上7000+兴趣图层聚合成B站特色人群， 中有自己差异化的独特魅力。
方式。用“兴趣”语言相互连接，成为了更具有影

响力的群体。今天我们将这些洞察的成果，以商业 而B站恰恰提供了这样一个拥有大量用户基于兴趣，基于情
科技转译，既满足了自身强烈的求知欲，也辅助

营销的视角凝练成十五大人特色人群。让营销伙伴 感共鸣，自发讨论的优秀社群平台，B站通过中长视频内
了购买决策；「二次元原住民」，他们在围观猎

能快速看到用户的多样性，也让营销势能更精准的 容，弹幕互动，评论区讨论，一键三连等多种形式与消费者
奇见闻与搞笑二次元内容的同时，填补了内心的

释放。 建立起直接的联系，在很大程度上提升了品牌在消费者心智
好寄，也把归属感拉满...

中的“活跃度”同时，也因为优异的同好氮国更乐意把内 亢健
我们希望能够帮助品牌在B站找到自己的目标人 容分享给他人而引起共鸣，我们说这样的内容在消费者的心
群和与他们沟通的有效途径，让品牌在消费者的 智中就是“有意义的”。

凯度洞察中国区平台策略总监
心里“安营扎寨”。
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01 情绪需求凸显，年轻人渴望更多确定感、愉悦感、价值感

B站是治想的，在我不开心或者感到迷范的时候，会有相关

面对充满不确定的未来，B站的年轻人选择用 的视频来治愈我的心灵。如果把B站看作一个人，他会在我

更积极的方式面对，聚焦于即时满足、放大当 难过的时候给我讲笑话，返我开心；在我不懂迷范的时候
下的可能性，愈发重视情绪需求一-在日常生 给我提供帮助。即便我身在迷雾之中，他会化作一益灯为
活中追求更多的确定感、愉悦感和价值感。 我驱散周困的黑暗， 指引我前进，我和他的关系会相处的

非常融洽，因为这是性格上的互补，也是灵踝的共鸣。“

--25岁，男，广东珠海，公司中层人员

B站用户-人生观研究

“我更倾向于选择稳定、安逸的生活方式

“我会用更多时间去娱乐休闲，以享受生活” 用户使用B站的感受

“我希望在我从事的领域内做到最好，以实现个人价值”

“我不在孚到人对我的看法，也很少受他人看法的影响”
“放松心情，获得治愈”

“我喜欢过着充实多彩的生活，不断寻求新体验和旦险的刺激”
“有趣/搞笑，获得快乐”

“我期望通过各种各样的机会，结识新朋友”
“开拓眼界，增长见间”

“我更言欢听取他人的意见和建议“
“找到同好，获得归属惠“

“我希望能在朋友或自己的圈子中成意见领袖”
“获得自我提升”

60%50%40%30%20%10% 0%
“畅所款言，获得认同”

60% 50%
40%

30% 20% 10% 0%

02 年轻人在B站实现情绪满足，获得快乐、治愈、归属和成长
B站也是一个“刷感”较轻的平台，中长视频带来更多有深度的高质量视频。无论兴超如何小众，都可以在这里

B站对于用户来说，不只是一个视频平台，更是年轻人的“快乐老家”，丰富多元的社区生态让各种兴适诉求被
找到同好，产生情感共鸣，获得归属感。

充分满足。

B站和其他平台的区别在于日站它主要偏客观性，看待事物会用第

B站是年轻态，有个性，有思想的。年轻是因为我自己也是年轻人我感觉它 三方的观点，不会偏向于主观意识。B站的专业性比较强，它有自

是比较贴近我的日常生活以及兴趣爱好；个性化是因为我能在上面找到一些 已独特的测评环境，不做其他环境娱乐性比较强，而且B站它的技
其他平台不能找到的一些小众的内容以及和自己兴趣比较贴合的地方；有思 术水平比较高，整体视频质量相对于其他平台更有含金量，它能为
想是因为我看到许多视频都是UP主去讲自己的经历或是想法等，让我觉得这

我提供一定的认知，我有时也会给它反馈一些情绪，就好像认识了
个平台是十分贴近年轻人的。 很久的老朋友一样，

24岁，女，江西南昌，在校硕士研究生 26岁，男，广东深圳，自由职业者
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B站相对来说更专业一些 更全面，更百科，其他平台顶多算一一个娱乐视频，

是在B站上算是娱乐和学习相互融合属于一边让你体验到快乐的同时，也一边学

习了新的知识，我觉得这是站做得非常好的地方，这让我在玩中学起来感觉每 #日常
#GMV #宅舞 #服饰#美妆#电竞#短片

天都在丰富自己的知识。
#电影 #综艺#MAD.AM一25岁，男，广东珠海，公司中层人员

#舞蹈教程

#趣味科普人文 #音乐
#纪录片

#MMD.3D
#明星

#番剧 #宅舞
#完结动画 #手书

用户使用B站关注点 #电竞 #演讲
#原创 #Mugen

#OP/ED/OST
#健身 #公开课

70% #手工 #鬼畜#连载动画 #国创 #搞笑 #美食圈
60% 11 #演奏舞宅 #鬼畜

50% #翻唱
#ACG相关配音

#VOCALOID.UTAU
#运动#趣味科普

40%

#二次元舞蹈
#完结动画 #电视剧 #绘画#音游 #mad单机联机

309 #野生技术协会
#直播纪录片

20%

10% 7000+圈层基地BUFF

0%

特兴趣 娱乐 并求知 #发现 分享

03 3B站，以庞大兴趣宇宙，安放年轻人的情绪需求

B站作为一个以兴趣主导的社区，目前拥有生活、影视、科技、音乐、舞蹈、美食、时尚、娱乐等超20个一级
分区，共有7000余个文化图层，200万个文化标签。同时，B站的UP主是各个圈层的大神，创作的内容有趣且 职业职场

有深度，他们是互联网内容宝数的代名词。B站言方出品的国创、晚会、品牌企划、音乐企划、纪录片进一步 极客DIY
（健身 美妆护肤

提供丰富有趣的内容供给。
（三农）

（党央媒） 美食
年轻人在这里观看，分享、创作，形成自己的图层，沉淀情感连接，用户更像是“住在”这个社区里的居民。 音乐纪录片国创 （喵星人）

咨询 科技B站吸引用户原因
（美食制作）

动画 （校园学习
番剧生活

“内容有趣味性” 虚拟直播 （电子竞技）游戏时尚课堂影视运动
“有来自不同维度的观点”

(BLG)
生活vlog

“用户活联、互动显紫“ 热点）
（萌宠） （家居房产）

“内容有深度，专业度高”

“内容获取快且全”

“内容逻辐严递” 高浓度&丰富的分区内容
“内容真实可信”

“有行业专家的发声”

“有喜欢的明星或达人信息“

60% 50% 40% 30% 20% 10% 0%
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04以「兴趣」渗透年轻人生活、社交与消费 年轻人虽然在消费上变得更加理性，但他们也容易受到圈层的影响，更愿意为兴趣和情绪价值买单。

今天，兴趣不仅仅是年轻人的情感寄托，更深刻影响着他们的生活，社交和消费，向往围绕自己的兴 在消费降级的大背下，年轻人的消费也同样趋于理性。但消费
趣建设生活。

降级不代表不花钱，年轻人对消费和生活，依然有自己的追求。

·用户平均每人有7个兴超爱好
举例来说，穿搭不再只追求名牌，而是要展示个性和爱好一一IP

，其中，动画/国创/番剧、知识和影视剧/纪录片电影是Top3受欢迎的兴越爱好。 联名、国潮服饰持续爆火。虽然学业工作繁忙，娱乐时间变短

但"Youonlyliveonce”，体验不能打折-特种兵旅游、演唱

#音乐 #时尚 #科技 #汽车 #舞蹈
会经济成为新趋势。

虽然总的来说，新一代年轻人消费更加理性谨慎，但与此同时，

#纪录片 #动画/国创/番剧 #电视剧 #电影 地们门更加感意为自已的兴和情绪价值买单，

#动物圈 #影视 #美食 #运动 #鬼畜
B站用户-消费观研究

#资讯 #娱乐 #生活 #游戏 #知识
“通常在购买前会做很多信息收集与对比”

“经常选择和大家都一样或是人气商品“

受欢迎Top3榜单 “愿意寻找那些能为自己的生活带来乐趣的各种产品/服务”

“经常关注打折和促销信息，追求更实惠的购买方式

 TOP1 #动漫/国创/番剧
“我愿意为了享受更好的品质/服务花更多的钱“

TOP 2 #知识 “我尽量只购买我需要的东西，不会因为乐邀趣而买单”

“我更喜欢选择那些很少人选择的品牌”

TOP3 #影视剧/纪录片电影
“很注重购物的效率，不会花太多时间选购各种产品“

80%70%60%50%40%30%20%10%0%

品牌 以兴趣为连接 人

品牌想要与年轻人建立更深层的联系，兴趣图层是一个关键突破口，通过精准定位兴趣图层，把自己的产品！

服务转换为一系列的兴趣助力方案，为兴趣图层用户提供活动体验、情感表达，创造和获得成就感的机会，从

而拉进与消费者之间的距离，激发更深层次的互动与忠诚，
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Part 2
品牌通过错定用户兴趣，通过产品和服务满足用户内心深度的情感需求，进而激发与用户之间的情感互动与品

牌忠诚。

凯度NeedScope模型是一个用于描绘和测量消费者的情感需求的模型。通过深入消费者的内心，从心理学角

度揭示了消类者的态度、偏好和行为背后的情感驱动。其核心足帮助品牌在消费者情感层面进行品牌定位，衡

量品牌所处的情感位置，并为品牌提供诊断依据和优化空间。

基于对B站用户的深入研究，我们会清晰的得出一个共同结论：B站用户在B站是在导求对自已身份的认同，以

十五大人群划分方法论 及对自身内心的治愈和满足。

而当我们以凯度NeedScope模型来客观观察B站用户对B站的情感需求时，会进一步把“对自己身份的认

*从兴趣圈层出发 满足”又被同时切分为“追逐快乐”即对快乐事物的追求，以及“治愈身心”即对内心深处的和解

基于对用户的深度理解和研究，凯度NeedScope模型能够协助洞察用户与B站之间的情感链接。通过大量的数

以情感需求为基础的人群洞察 据调研，我们发现B站用户在NeedScope框架下展现出了对B站特殊的情感投射，分别是：追逐快乐，治愈身

心，求知探索，找到同好。

Extroverted

外向的

亲和/融入他人的 个性/超越他人的
Individuatistic

内向的
ntroverted

模型进阶

Extroverted

外向的

亲和/融入他人的
Affliative

个性/超超他人的
Individualistic

内向的
Introverted

NEEDSCCPL
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Step1 基于B站海量行为数据，挖掘用户兴趣消费型态 Step2 应用大数据算法聚类，形成兴趣簇心人群分布

B站用户以兴超驱动内容消费，超过7000个兴趣圈层在平台生态中分布着，并呈现高度活跃的状态。在这广阅 通过不同算法聚类策路，将站内四类消费型态下的“行为特征+兴趣指标”进行自由组合，保留影响人群分层

无垠的兴趣海洋中，数据科学家通过分析站内用户行为，提炼如下四类站内兴趣消费型态，及其“行为特征 的“行为特征+兴趣指标，去除干扰项。算法保证内聚度（内相似度》和分离度（读间区别度）足够大。通

+兴速指标”： 过多次实验预演，得到大数据分析结果下，几十类大大小小兴趣族心人群（也称子类人群）的分布结果。

80

消费
型态

60
兴趣赣8组

兴超能3组
内容偏好类 主动搜索类 UP主互动类 商业行为类

兴趣5组

40 兴趣赣7组
兴趣镁1组 兴趣赣9组

行为 观看时长，观看频 蛋盖10万+兴趣调搜UP主关注，充电 课程购买，直播打 20

次，投币，点费， 索挖掘 三连，正向评论&弹 赏，广告点击，商特征
收藏，评论，弹幕 品点击，站外购买

-20 兴趣赣6组
兴趣麟N组

兴趣籁4组

兴趣 兴趣簇10组 兴趣熊2组
用户兴趣内容偏好 站内主动获取信息 创作者支持度 站内外消类层级

-40

指标 等级 倾向度&需求度

20 0 20 40 60 80 100
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Step3 从兴趣偏好到情感需求，解锁用户使用B站动机 Step4 大数据与小数据融合，校验人群聚类准确性

NeedScope情感需求模型基于“个性-影入"和"外向-内向”的两个维度对B站用户进行分类。同时，经过了大 通过将兴趣簇人群（大数据）与情感需求人群（小数据）进行数据融合（DataFusion），可以进一步调整聚

量扎实严谨的定性和定量研究，我们发现用户和B站的情感需求可以衍生为四个方向：追逻快乐，治愈身心， 类策珞的方向，和兴趣聚核人群的分布情况。从大小数据打通的结果来看，在B站中有同样内容兴趣的用户，

求知探索，找到同好 胃后往往也有着同样的情感需求。

兴趣分类B站使用原因

追逐快乐
调研数据洞察消费观 人生观 消费品类

【小数据】

Extroverted

外向的

求
亲和/融入他人的 个性/超越他人的 知

Affiliative Individualistic 探
索

内向的
Introverted A

大数据洞察

治愈身心

我们发现用户使用B站的情感动机是多元的，他们对B站有誉不同的情需需求。求知探索，追求自我超超的用

户，在B站违行视频创作，从2小时到几分钟不等的频长度，都是个性化的自我表达；渴望找到同好的用户，

面对UP主许诺的“点费过万，更新下集”，他们会跟着一批过的弹幕，敲下“下次一定”，这又何尝不是一

种跟风式的精神三连呢。
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Step5 子类人群向上聚合，形成具有B站特色的十五大类人群

依据兴趣族人群（子类人群）的画像特征，向上进一步做人群聚合。聚合过程中也会考悉如下信息：人口特征

分布，媒介行为趋势，消费习惯变化等。针对十五大类人群及其兴趣麟人群（子类人群）的详细刻画，将在下

一章节进行。

追逐快乐

娱乐劲报员
全能体音生

知无涯冲浪者

时载多面手

找
二次元原住民

理想生活家 求

到同好

知
深

索
奇趣旅行家

万物解码师
高能游戏帝 文化守艺人 硬核汽车人

脆皮养生人

极客先锋团

美食猎手

国风追梦人

治愈身心
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追逐快乐 追逐快乐

时壁多面手 娱乐勤报员 知无涯冲浪者 全能体育生

穿搭妆容是自我表达利器，从实用 看剧看综、爱豆打call不能停，分享吐 我们是“知识黑洞“探秘者，涉措各领域 我们热爱运动，追求健康，用各种花式

日常穿搭到大胆风格碰撞，尽情释放我的潮流魅力！ 槽、分析二创必须到位，绝不错过每一顿高光时刻！ 知识，从职业发展、语言学习到各种“野生技能”。 运动为身体充能，不断刷新身体能量上限！

服饰鞋包美妆护肤 时尚设计 追剧追综】薄笑片段 追星打call 职场技能 学科网课 考研考公 运动健身 营养搭配体育赛事

理想生活家 二次元原住民

我们惠欢导找各种提升生活品质的 我们可是B站的“原住民”，在次元世

“攻略宝典”，在寻常物品中，注入我的疫迹和愈 界归属拉满，社交扩列，脑洞大开！

义。这也给到我满满的快乐。 COSER漫展手办 国创漫番
母婴育儿 装修家装宠物喂养

找到同好 求知探索

奇趣旅行家 美食猎手 国风追梦人 极客先锋团

我们有100种打开远方的方式！去往远 从不把自己束缚在一张乏味清单上， 我们沉迷国风神韵，认同国货好物 我们热衰尝鲜科技，享受新奇体验

地探险，享受品质奢游，也爱钻进山间感受野想， 甜北威东辣西酸”都要尝尝，享受美食带来的小确幸！ 并用自己的灵感创作，给国风更多打开方式！ 探索最新A技术，钻研底层科技原理也能轻松拿捏！

旅行攻略户外野题 高端奢旅 觅食探店美食推荐 高级食材 国货好物 中式原创古风穿搭 黑科技体验 硬核技术分析 AI动态&应用

高能游戏帝 脆皮养生人 文化守艺人 硬核汽车人

我们是游戏热血联盟，在B站找到一群 寻找拯效“脆皮”的良方，也探索心灵 我们在传统文化的世界里求索，用千年 汽车竞速、测评、自驾都是“心头好“

并肩作战的队友，归属感拉满。游戏对我们来说不只 故松的法门，我们致力于或为健康生活的代言人。
文化的光辉点燃心中火焰，提升认知，传扬文化！ 我们就盼着在B站搞到专业又有深度的见解。

是消遣更是生活的一部分。 心理健康 中医养生身心放松 国学著作 非遗传统 中国历史 性能测评 技术分析自驾环游
高性能设备推荐 游戏高光时刻游戏攻略

万物解码师

我们是冲动消费绝缘体，美妆成分

数码参数信手拍来，买东西就是要做足功课！

对比评测参数解析成分科普

治愈身心 治愈身心
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Part 3
（知无涯冲浪者）***

特色人群详解
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知无涯冲浪者

我对于音乐制作感兴趣并自学编曲，从20年开始的

我们是“知识黑调”的探秘者，在B站大学里 那会在ableton的官网上偶然尝试到了自己编曲带

广泛涉猎各领域的知识，从职业发展到学术 来的快乐，然后就开始在同络上拽集大量的宿主，

深度，从语言学习到“野生技能”。知识的广 插件，音源，效果器，也不管自己会不会用就下，

度和深度，我们不做选择，尽情享受知识最 还加许多的口群去请教那些大佬，折腾了一年终于自

涨的快乐，收获满满的自我成就感。 已完整做完了一支曲子，成就感拉满。

考研备考，我的十月：八点起来上午写模拟题（两天一

套）或者听专业课磨耳朵（三个点），中午吃完饭躺着

听有声书或者看电视剧：背单词或者刷政治题，一点半

睡觉，两点半起来。下午听专业课的带背。然后再听一

节专业课流动复习或者写一个小时英语题（三个点）。

作为一个理工男，就喜欢听罗判讲 休息，又能玩了，把政治没写完的写了，我每天就写一

刑法，我也不知道怎么形容，就是 百道题然后刷点错题晚上八点开始到十一点，听模拟题

太过瘾了，就喜欢这种在知识海洋 的讲解，剩余时间继续听专业课流动复习（又是三个

里傲游的感觉，嘿哈 点），十一点到十二点，玩（不玩了，这就去睡觉

orz)

”
作为一个半年考8次后上岸的过来人讲下

自己经验，考公就不能町一个考试，就

得多考，只要有机会就以考代练，事业

我在大学后两年里，也不断摸索，最 编，三支一扶，国考，各地省考，紧急

后决定了我要认真追随和奋斗的目 录用，乡镇单招，人才引进，甚至部分

标，并且也喜欢去做一些尝试，收获 地方银行，都可以去考，进面就是胜

到了不少。虽然还没有成效，但我对
利，多次脱敏和适应考场，每次面试都

于这个过程是非常开心和满足的～每天 是机会，

都在进步的感觉真的很好。
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01 人口属性
·兴趣爱好

女性用户比例高于B站整体水平，以30岁以下的年轻用户群体为主，高线级城市比例突出。 他们的好奇心和求知欲让他们在学习知识之余，也会积极了解时事资讯，理财等知识，也爱看纪录片和阅读，

丰富知识开拓视野，

TGI

139
130

人物标签
129

114 108 102
#好奇&求知 #学习知识 #开拓视野

兴趣爱好 TGI

资讯新闻（环球/社会/热点） 120

女性 17岁及以下 18-24岁 25-30岁 一线城市 新一线城市 音乐/乐器 117

宠物 110

纪录片（军事/自然科学/人文历史） 110

02 2日常生活 阅读/学习/知识 108

投资理财 108

·人生观价值观 电影/电视剧/综艺 107

进步和自我提升永不止步，他们追求卓越，重视个人成长，相信通过持续不断的努力和坚持可以实现自己的梦 娱乐/追星 103

想。同时，他们对新知识和新技能充满好奇心，乐于探索和理解世界的原理和奥稳。 汽车 101

44 人物标签

#个人成长 #持续努力 追求卓越

人生观 TGI ·消费观和消费品类

我希望在我从事的领域内做到最好，以实现个人价值 115 乐于为知识付费，愿意为能够提升自己知识和技能水平的服务和课程买单。除此之外，他们也追求积极健康的

我喜欢过着充实多影的生活，不断寻求新体验和日险的刺激 107
生活，在医疗、运动等方面也有较多的开销。

我希望能在朋友或自己的圈子中成为意见领袖 105

消费观 TGI

通常在购买前会做很多信息收集与对比 101

我更喜欢选择那些很少人选择的品牌 101
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3B站行为和兴趣

消费品类 TGI ·B站行为和兴趣
教育/技能培训 123

医疗服务/医美医药 113
他们在B站主要待在知识和资讯分区，同时更愿意在B站购买付费学习课程。他们在B站更相信名人名师的力

汽车 106
量，容易受到专业人士和达人的推荐影响。

运动/健身器材 106 常看B站分区

美妆/护肤 105
（一级分区，计算该人群在不同分区观看的需件总量的TGI，我TGI数值进行排序）

文创/周边 105 # TGI: 151 付费（bilibili课堂）

金融投资理财/保险 104

宠物用品 103
TGI : 149 资讯

服饰鞋包 102 TGI : 147 知识
户外/登山/野营/旅游用品 101

个人/家庭护理（沐浴露，纸品等） 101 B站平台对购买的影响

112 “我经常购买平台上的博主/UP主推荐给我的东西

03 3B站行为与特色
101 “我经常被平台推荐的内容所种草“

·B站使用目的和感受
101 “我通过平台推荐，认识很多新的品牌/产品”

B站是学习的大课堂，打破了传统校园的限制，让大家能在B站接触到名师专家的授业分享。既能解决自己工

作学业上的困惑，又能跨越专业和年级的限制自由地学习想要的知识。同时B站强大的社区急国让他们可以通 101 “我在平台主动搜索感兴趣的东西，以获取更多信息“

过弹幕和评论实时互动，交流和讨论学习的心得感受。

B站使用目的 B站吸引的主要原因 B站内容对购买的影响

TGI:132 了解专家观点 TGI:116 有行业专家的发声
110 “专业人士对于产品的深度解读”

TGI:115 导求帮助/找答案 TGI:113 内容有深度，专业度高

TGI:112
107 “产品功能效果的评测”

TGI:114 当搜索引擎用 有来自不同维度的观点

TGI:112 参与热门讨论 TGI:102 内容获取快且全 106- “看到了明呈/达人/红人的使用和推荐”

TGI:111 学知识/涨见识 106 “产品的硬核成分感技术誉数的解析

TGI:111

B站提供的情绪价值
追热点/看新闻 105 “某个生活问瑟的解答/分享“

TGI:119 获得自我提升
105 “产品的科普知识”

TGI : 114 开拓眼界，增长见闻

102 “产品的促销活动”
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职场萌新 “玩转职场，努力成为成熟的打工人” 职场萌新 “玩转职场，努力成为成熟的打工人”

01兴趣关键词： 03 3B站使用场景：

#前端程序员 #金九银十 #晋升
他们在B站会看各种提升自已职场竞争力的视频，从专业技能，如编程、办公软件的使用；到职业发展，如职

#跳槽涨薪 业规划和连择，面试和跳槽的经验分享等；再到职场软技能，例如人际沟通和谈判说服技巧，领导力等等。B
#web前端开发

#VBA #PPT教学 #职业发展
站上既有许多符合年轻人需求的内容能帮助初入职场的他们学到最适合自己的经验，也有行业内的资深大佬为

#简历 #B站秋招季 他们未来的发展指点迷津。

#程序员面试 #大客户销售 #外企
#求职 #HR #校招

#职场英语#办公技巧#秋招

02 对职场的态度：

从学生到社会人职场人的转变，意味着从学校简单的“成绩搞好万事大吉”，到职场上职业技能、人际沟通

情绪管理全方位的高要求和挑战。要想不在日渐残酷的竞争中被压培沟汰，就需要全方位的提升自己。每天都
看1大佬指号：内客in B站 看职业发晨规划：内客n8站 看职场技能：内喜ine站

让自己变得更好，一定不会是错误答案。

用户原声：
O4爱看UP主：

“我感觉我是个奇范，每天都是我们音门第一 “最近大环境不好，企业一直在裁员，虽然

个到的，而且每天我基本都会光速干完活然 我别校招进公司，但说不焦虑是假的，所以 P
后问老板要活干，搞得老板到点就赶我下班 每天下班还是会抽一小时出来在B站学习学

让我不要再干了[笑哭]。" 习相关的技能和软件，技多不压身嘛。
秋叶-PPT 峰video WPS小表姐 姜Dora在此

“进入职场的这一年，我感觉自己想明白了很 “我刚学习到，觉得有用，就是在职场要看
粉丝73.5万联96.4万 粉丝104.8万获373.6万 粉些137.2万获资557.6万 粉丝130.2万获资369.6万

多以前不懂的事，没办法做到不焦虑，不想 起来勇一点，就是看起来很自信，但是谈吐
bilEbili 知多UP主 bilibili 知名UP主

当领导不想去为人际关系花很多心思只想好 很低调，这样很容易被人划分入“看起来很
好做好自己手上的事情是完全不可能的，实 厉害的人”一区，这样不容易被欺负。牢微
际上想好好干活的人想被看见，只能干更多 和幅弱的人最容易被职立被针对，别以为你

的活。“ 的“尊重“能控拢别人，不，只会把你放在 05 5常看B站分区：
相处阶级中的最低一等。一旦开始如此，未

“之前的我太在乎工作、很少娱乐、认识新朋 来也会一直如此。“ #TGl:736 知识-职业职场

友，发现新版图。新的一年，残要成功转

岗，进入新的行业和岗位。人生不设眼。发 “古典是我刚毕业时就对我影响很大的职业 TGI:620 科技-计算机技术

光发热才是我的目标！" 规划师&职场作家，还记得那时我一边坐地
铁一边看他的《联迁》，听大佬们的分享让 TGI:551 知识-财经商业

“我觉得自己情商不高，但是在职场混没点情 我相信，维持善心是成事的关键，工作和生
商确实行不通，所以一直在B站上上情商课 活都是。当你能用善意拥抱很多事情，很多 TGI:514 知识-社科·法律·心理

很多原来我不理解的忽然就理解了，很多以 事情就路然开期了。

前不局一顾的东西，发现自己真的不应该忽 (二级分区，计算读人群在不同分区观看的覆件总量的TGI，按TG数值送行排序）

路掉。人生就应该不断学习，丰满羽翼，不

管什么风雨，总能有自己的一席之地。
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上岸青年 "考卷上写下的，是我人生的答案” 上岸青年 “考卷上写下的，是我人生的答案”

01 兴趣关键词： 03 3B站使用场景：

#材料考研 #mba #考研冲刺 #国考申论 他们在B站主要看考公考研方面的视题。既有具体考试内容的精讲分析，也有关于整个考试流程的介绍和解
#法硕考研 #张宇 #公务员笔试

续。B站的长视数能够较为完整的费括考试所需要的学习内容，方使考生坚持跟着视频系统的学习：另外，日
#考研备考

#1000题 #李永乐 #法硕择校 #粉笔模考
站上聚集了许多志同道合的考生，大家一起互相监督鼓励，交流学习，这种良好的社区氛围也让他们在上岸的

#mpacc 路上更容易坚持下去。

蹭099#
#考研真题

#考研英语阅读 #模考 #预报名 #汤家凤
#考研英语真题 #肖秀荣

#课后习题#mba#逻辑填空# #法硕非法学 #武忠祥

02 对考试上岸的态度：
看「等研分析，内喜inB站 看「毒点精讲，内喜inB站 看|等生互动：内喜inB站

知识改变命运，而考试就是这其中最直接的路径。但这也是一条充满艰辛和未知的道路，他们有着坚定的目标

和百折不挠的毅力，面对逆境和困难依然保持积极乐观的心态，挥洒青和汗水，不断努力向前 O4爱看UP主：

用户原声：

“我无所不能，也无坚不拦。江添这句撑住了 来说，其实是具有非常大的优势，包括说从
我各考的那半年，也祝在座各位。虽然上岸 前到后的很细的课程。对于B站来说，一些付

了，但轻舟并未过万重山，路很远，但一直 费的课程也不是那么的责，也也在承受范围
宋浩老师官方 额斌斌老师 数学汤家风

在慢慢前进。 之内，而且讲的内容也非常的系统呀。
粉丝863.3万获翼1025.6万 粉些136.2万联费139.5万 粉丝197.7万获翼341.2万

2023百大UP主。山东财经大学数 bilibii知名uP主、bilibili漂堂光 bilibili 知名UP主、bitibili读堂优

学老师，bilibili课量优讲韩

“努力不决定是否成功，你考过就知道了， “其实最初在考缤的时候是比较迷茫的，先在

大家部是带着努力来的，都是在拼命学。你 B站上看了一些大家对于考编的认识以及考编

走务力这条道的一原因就是务力是唯一可 的经历，产生了初步的计划，然后其中有一
控的，但结果不是，结果是未知的，努力不 个UP主叫取景框看世界吧，还有一个叫马老 张宇考研数学 刘文超Vin 网友红领巾
等于成功，但是是你唯一能做的事， 师，这这两位UP主对于考编的介绍其实是非

常详细的。比如考编的流程，考缩应该注意
粉丝119.5万获费274.9万 粉丝450.3万获翼560.2万 粉丝201.6万获货83.7万

宇册考研官方账号、bilibni课堂优 bilibili 知名UP主

“考研对很多人都有着仅次于高考的意义， 什么。毕竟对于刚接触考编的人来说会非常 质讲师

战我还是差了一点没考上。现在备战二战 迷茫的，甚至可能一开始连考编需要考什么 （短合与UP主观量/互动/关注的人群与特色人群的重盘度、占比、TGI数值等担标，罗列展示相关UP主）

中，我觉得考研容易上瘾，最好一战上岸 都不太了解，这些UP主是给的非常大的帮助

二站已经是极限了，实际上如果二战考不 的," 05 常看B站分区：
上，摆在眼前的几乎只有继续考这一条路
了，加油吧烤盐人！“ “如果滴恨所处的黑暗，请你成为你想要的 TGI:639 资讯-综合

光！每天都给自己加油打气，在B站上学习，
“B站的备考内容会史加的全面与丰富，因为 在评论区找队友，看很多小伙伴的上岸视 TGI:428 知识-社科·法律·心理

聚集了非常多的全国各地的学生，包括在视 赖，自我激励。我能行我能行我一定行！
TGI:414题课程的评论与弹幕上面都可以相互的交流

知识-职业职场

和学习，这些我觉得都是B站的优点。 TGI:353 科技-计算机技术

TGI:350 知识-校园学习

（二须分区，计算该人群在不同分区观看的覆件总量的TGI，按TGI效值行排序）
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考证练级达人 "每一张证书都是我人生的里程碑” 考证练级达人 "每一张证书都是我人生的里程碑”

01 兴趣关键词： 03 3B站使用场景：

#主观题 #教资#法考客观题 #经济师#法律观察局 他们在B站主要看法考，计算机，教资等考试的备考视领，包括学习内容的讲解和资料惠题的整理推荐，考试

技巧和经验分享等等，让考试们可以全面系统地准备考试。同时，和其他考生们在B站社区上的交流互动也让
#建工 #教师资格证 #刑诉 #法考主观题 #经济基础 他们收获了更多的经验和信息，

#C语言 #民法宪法 #行政法 #公司法 #工程制图

#自考资料
#法律法规#工程管理#注会#英语四六级

02 2对考证的态度：

他们考证的动机不尽相同，有的是为了升职加薪、提升职场竞争力：有的是为了实现职业升级或转型，进入新 需T要试经险，内空in 看「真题鉴理：内暑inB站

的行业和岗位；还有人主要是为了满足自己的成就感。考证代表了他们积极向上的心态，乐于为了更好的职业

发展和未来生活而不断学习和充实自己。
04 爱看UP主：

用户原声：

"：><:作为一个曾经坐在台下听了罗规老 “买了中公的两本厚厚的书，看着就好压力，

师一学期刑法总论的法大学生，很荣幸，罗 然后自己时间也比较紧张，好多知识点都是
老师上课无论是说理还是讲案例自不必言 全新的，心里更没谱了，结果看到好多裸考 首花老师 小黑课堂计算机二级 Roy大表哥

非常有趣，但是法学终归是一门严递艰深的 或者一周半月复习就能过的，自己更心虚 粉丝56.3万获货75.5万 分丝235.5万碳费266.1万
豹丝94.5万碳翼318.8万

bilibili 知多UP主 bilibili 知名UP主 bilibili 卿名UP主

学科，记住罗翔老师的那句话，要争取当一 了。听了B站UP主的分享，感觉思路清晰

只思想上的频狸，而不是刺猬。“ 了，踏实下来认真看吧，能学多少是多少

了，教资一遍过，球球了！“
"我在考中级的工程师，目前是在备考的阶

段，刚报名，预计一个月之后要进行考试， "爱死Roy了，从去年大一上考四级前就关注 烤鸭TV 凯威老师在讲课

参加这个考试是因为它与我的职业相关，能 了，也学到了。到现在备考六级了，依旧是 物丝314.9万获摄212.6万 粉丝39.5万获费32.4方

够进行我的职业进行提升，同时也会跟我的 满满干货~"
知识领域优质UP主

工作挂钩（涨工资）。"

“从非法本备考，到最后拿证，到律所实
"实话说，我考CPA时，中午晚上各打半小时 习，我最感谢的人一个是我自己，另一个就
到一小时游戏，学到晚上十一点开始玩一会 是罗翔老师，在B站看罗老师已经是我的日常 05 5常看B站分区：
睡觉，后来也考上了。我自己总结是我真的 了，我面试的时候一句话把老板打动了，也
只在学得进的时候学，学不进宁可不学，考 是罗老师经常说的：很多法本会有点看不起，

TGI:403 知识-社科·法律·心理

试还是要看学习效率的，盲从不如按自己最 甚至觉得不可思议我们非法本的也遍通过了法
TGI:376 科技-计算机技术

舒服的节奏来。“ 考，但是法律和律师的意义就在于，既要理
解民众朴素的情愿，也要超越民众的偏见， TGI:362 知识-校园学习

这样才能成为一个优秀的律师从业者。
TGI:347 知识-职业职场

(二极分区，计算该入群在不同分区观雪的覆件总量的TGI，按TG效值送行排序）
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学业分子 “好好学习，天天向上” 学业分子 “好好学习，天天向上”

01兴趣关键词： 03 3B站使用场景：

#必刷题#力学
#线代

#英语语法 作为在校学生的他们，B站是他们提升成绩，搞定考试的渠道之一。从语数英高数大物等基础课程，到自动控

#控制工程#概率统计
#官方知识付费内容

#学习知识点 制原理、船舶设计原理等冷门专业课，B站上总有高质量的视额能给到你答案。课堂上老师讲不明白自己也想

#函数极限 #高数 #微积分
不通的地方，在B站看看老师UP和评论区其他同学的解说，说不定就可以茅塞顿开。

#高考复习 #数列极限
#组成原理

#计算机科学 #解析几何 #大学数学 #月考 #数学竞赛

#解题方法#学习经验#工程制图#无机化学#学习方法 #线上课堂

看讲（分折，内喜inB站 看「专业萍程：内喜inB站 看课题技巧：内喜inB站

02 2对知识学习的态度：

不管在中学还是大学，总会有那么一两门手的搞不定的科目。为了成绩和绩点，再难的课程也要想办法解

O4爱看UP主：决。错题集、找老师提问、向同学请教、上网课，只要能提高或绩的方法，他们都愿意尝试。

用户原声：

“我主要是在准备政治和英语，这两门课最 “准备入学高中了，我朋友跟我说他当年学

有挑战性的科目是政治，因为政治它里面有 地理的时候，根本就不知道在讲什么，我看
哲学，哲学是相对比较抽象的，我是通过看 了几节课，我觉得并设有想象中的那么难，

一数 会放羊的教书匠 一高数 毛立平
粉丝1686.6万获4179.8万 份丝114.7万获费231,3万 粉丝93.9万获货99.4万 特丝87.1万获费301.3万

各种网课，然后自学以及找老师请教，还有 因为我本身也是对天文学和地理学有点基 知识领域优质UP主 知识领域优质UP主 bilibili知名科普UP主、 中国人民大学清史研究所教

阅读书籍，做练习题等方法来复习备考。 础，当年因为兴趣看过好几期的天文学和地 biibil课量优质讲师 授、biibi课堂优联讲师

理学纪录片也上网查过很多资料...希望高中 （短合与UP主观鲁/互动/关注的人群与特色人群的量照度、占比、TG数值等报标，罗列展示相关UP主）

"Java程序设计，C语言程序设计，最有挑 地理不要太难吧。“

战性的就是Java程序设计，我经常都是在

bilibili上看一些老师的课程，在评论区问问 “我爱宋浩！！老师超好！快点爆火吧！看

题，自己在尝试理解和写代码。“ 到老师有出概率论的视频，下学期概率论就
05 5常看B站分区：

拜托老师了！早一年上老师，我可能高数
"考语文，化学，英语，物理以及数学。英 就不会挂科了。我也是财经类高校的学生， TGI:445 知识-校园学习 TGI:258 音乐-电台

语和数学是比较具有挑战性的，它的内容不 觉得宋老师把难的讲简单，我才能学下去啊

(= + w + =), " TGl:382 资讯-综合 TGI:248确定性比较多，复习的时候主要是一些错题 科技-科学科普

复习，有一些从网上学习的一些经验，然后
TGI:281 知识-运动文化 TGI:232

去复习，查漏补缺吧，然后努力让自己提高 “最常干的事就是已一键三连，求资料~”
运动-竞技体育

一点点嘛。“ TGI:267 科技-计算机技术 TGI:223 知识-人文历史

“我就喜欢B站学习区的氛围，前一个弹幕提 （二级分区，计算读人群在不同分区说看的稿件总量的TG，按TG数值诺行排序）

问后一个弹幕回答，简直不要太有效率。
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Duo语言学家 "学外语，从abandon到精通" Duo语言学家 “学外语，从abandon到精通"

01 兴趣关键词： 03 3B站使用场景：

#法语听力 #雅思小白 #英语会话 #俄语听力
他们对外面的世界充满好奇，因此除了语言学习也乐于了解国际新闻和知识。B站上对于外语学习有丰富的资

#外刊
源，既有外国人UP主地道的发音和表达分享，也有外语教学UP主分享考试决跨和语法知识。但是，语言学习

#JLPT #NBC #英语播客 #日语N2 #英语精听 不止是枯焕的知识积累，B站上还有大量的海外影视剧、新闻等原汁原味的生活化素材的分享和解读视频，这
#职场英语 #商务英语 些视频也能够让他们在提升语言能力的同时，了解当地的生活和文化。

#日语听力 #外研社 #二外 #词根 #零基础法语 #小语种学习

#德语学习资源
#英语新闻#成人学英语#托福阅读#美式发音#托福备考

02 2对学外语的态度：

在AI时代，虽然翻译软件和工具在不断普及和进化，但外语依然会为人们的生活带来更多的可能性。无论是职

业发展还是出国留学抑或是个人的兴趣爱好，他们即使离开了校园和课堂，依然愿意花时间和精力多学习一门 著{xoxx;内喜in B站 番1海外资蒸：内喜nB站 著xxxx」内容in B站

语言。学习语言从来不轻松，但能轻松看得懂外语文章、顺利和外国人交流的快乐让一切务力都值得。

O4爱看UP主：
用户原声：

备考日语N2，明年九月要入读日本名古屋 “我很敬候，B站UP主Zoe，7国语言，就凭这

大学的硕士了，我就是目前三个月准备，九 份学习的坚持就很难得，究竟是什么驱使她 英语集

月巩固语法和单词，十月配合小动物的练习 这样的去学习如此多的语言，而且肯定也花
册刷，十一月每天一套真题差。目前是这么 了不少时间..我每每看到她更新视频，就 暴叔讲留学 乔伯伯英语 英语兔 ZoeLanguages

打算的，但是我在学习语法和单词的时候， 受到鼓舞，我刚考完日语，现在准备学韩语
粉丝169.6万获提2564.6万 粉丝193万获货927.2万 粉丝1042.5万获费1593.2万 粉丝37.9万获置43.7万

语法还好，记得不是很清楚需要每天反复看
bilibil课量优质讲师

天建科技大学退体英语款授
bilibili知名UP主

"il
bilibil课堂优质讲师

牢记。
“我现在学习英语，学习英语的目的既有要

(短合与UP主观看/互动/关注的人群与特色人胖的重盟度、占比、TGI数值等据标，罗列展示相关UP主）

"因为想进外企工作，所以这一年都有在好 通过的考试，也有兴趣，还有未来可能有工
好啃雅思。每天背单词，听播客。可以感受 作方面的需要，然后以后也需要可以用于交
到自己正在进步，这种感觉真好。 际，希望可以出去旅行的时候能用得上。对 05 5常看B站分区：

于工作需要，我希望以后有机会从事双语的
“目前本科俄语在读，性数格动词变位真的 工作，我在使用的是墨墨背单词，还有多邻

会把人搞疯..潜下心潜下心，我一定能啃下 国，然后我也付费买了一些网课，在看也包 TGI:403 资讯_环球 TGI:311 音乐-电台

来。 含一些直播课，还有一些纸质的电子版的资
TGI:384 知识_社科·法律·心理 TGI:307料等等。 汽车_赛车

“准德国留子，学了半年德语的最大感轴就
TGI:344 知识_人文历史 TGI:300

是：变位属格什么的好岁有总体规律，部分 “我在B站全部看完了一套法语教程，感觉自
科技_科学科普

词汇和英语类似还好上手。唯一的比较困难 已无所不能了哈哈哈哈...现在的我已经可 TGl:324 资讯_综合 TGI:292 科技_科工机械

的点就是记名调词性，大部分毫无规律但对 以做简单的法语交流了，越来越自信，心里
其他部分影响极大[笑哭]。 的念头越来越强烈，就是一直地学，不停地

学，学那些我感兴趣的东西，总有一天会开
（二级分区，计算该人群在不同分区说看的稿件总量的TGI，按TGI效值送行排序）

花结果。加油吧！
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全能体育生
（全能体育生）

我们热爱运动，追求健康。我们是怕梅拉男孩女孩，

才不相信“妹说就是零卡”。

我们是小区球场上的C罗詹姆斯，还是永不空军的钓

鱼佬。作为YOLO一族，我们热爱生活，挥汗水，B

站为我们解锁了更多人生的可能性，我们拼尽全力，

尽情享受当下。

我为了健康，我会每天定期进行一个锻炼，锻炼手

臂腾二头肌，然后会通过跑步锻炼我的双腿以及空

有氧运动，而且会通过改变生活作息，早睡早
起，锻炼好身体，给自己一个健康的体映，我认为

一个身体的健康不仅需要一个良好的作息行为，还

需要一个持之以恒的态度。

我最近的话，把健身房的服务续费了。因

为日站上的UP主推荐我，如果缺乏一定主

动性，就需要通过花费一些金额来增加我
的主动性。确实花了钱不去做，我会觉得

浪费钱咯。
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01 人口属性

18-30岁为主，男性女性均衡分布，主要生活在一线到二线城市

TGI

161

137

108 112 101
我对于健身的态度就足需要坚持锻炼

不能半途而度，也不能言自的锻炼，必

须根据老师的指导一步一步按部就班。
18-24岁 40E-52 一线城市 新一线城市 二线城市

这时候哗哩哗理海量的资源就起到了很

好的帮助。

02 日常生活

，人生观价值观

虽然过着朝九晚五的忙碌生活，但在工作之外，依然保持开放积极的心态，敢于尝试新鲜事物，追求全新的生

命体验和目险刺激。同时，他们非常重规自己的健康和身材，从锻炼、饮食到日常的生活作息，全方位管理培

养健康的生活习惯。强健的体魂，可以让自己身心愉悦，是真正属于自己的最宝贵财富。

人物标签 #尝鲜心态 #重视健康 #身材管理

人生观
TGI

我喜欢过着充实多影的生活，不断导求新体验和已险的刺激 122

·兴趣爱好

生活丰富多彩，兴趣爱好广泛多样，除了运动健身之外，影视综艺、时尚美妆和户外旅行也都是他们的放松心

情、追求快乐的方式

我为链康采取了一些特别的计划，比如一些时间段
人物标签 #生活多彩 #兴趣广泛

该干一些什么事情，该如何去干，根据B站UP主的

生活去制定一个属于自己的计划生活表，我目前对 兴趣爱好 TGI

健康的态度有很大的认同，且前世界只有健康才是

真正属于自己的。是让自己更加身心愉悦的，积极 电影/电视剧/综艺 142 

向上的。 运动/健身 137

时尚/美妆护肤/购物 137

旅行/户外活动 118

增歌/跳舞 113
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站内消费行为●消费观和消费品类

他们舍得为自己的爱好花钱，热惠购买运动健身器材和户外用品。同时，自爱的他们也追求生活质量，在服饰  TGI : 149
在B站上购买课程

和美妆方面也有较高的消费需求。

TGI

常看B站分区
消费品类

（一级分区，计算该人群在不同分区观鲁的稿件总量的TGI，按TG数值进行排序）

汽车 165
TGI:295 运动

运动/健身器材 158

TGI:156
户外/登山/野营/旅游用品 123

服饰鞋包 110
TGI:154 娱乐

美妆/护肤 110 TGI:137 付费（bilibili课堂）

TGI:136 美食

03 B站行为与特色 B站平台对购买的影响

·B站使用目的和感受
124 “我经常购买平台上的博主/UP主推荐给我的东西

他们热爱生活，上B站主要是为了解更好的生活方式，丰富自已的人生体验。他们在B站上能找到专业的健身

教练和营养师，为他们提供科学专业的知识和指导，同时，B站上接链到的志同道合的用户，也是他们漫漫键
114 “我通过平台推荐，认识很多新的品牌/产品”

身路上互相激励、一起坚持的好伙伴。

112 “我经常被平台推荐的内容所种草”
B站使用目的 B站吸引的主要原因

TGI 130 110 90 60 30

WTGI:125 了解更好的生活方式 ￥ TGI : 113 有行业专家的发声

TGI:108 用户活跃、互动频繁 B站内容对购买的影响

TGI:107 内容有趣味性
124 “看到了明星/达人/红人的使用和推荐“

·B站行为和兴趣 118- “产品功能效果的评测“

他们在B站主要看运动、娱乐、舞蹈等分区，也会在B站上购买健身课程。从竞技体育赛事和实战技巧，到室
118 "产品的硬核成分或技术参数的解析”

内和户外运动的教程和装备测评推荐，到健身食谱和营养扑剂的测评推荐，再到完整的瑜伽跳操等健身跟练

视频，他们总能找到有用的内容和信息为自己的健康生活助力。同时，通过运动达人UP主，他们也认识了许 113 “产品的促销活动”
多新的品牌和产品，并从测评视频中了解到这些新产品功能效果和成分信息，购入适合自己的健身好物，

TGI 130 110 90 60 30
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实战运动迷 “球场霸主，实战达人” 实战运动迷 “球场霸主，实战达人”

01 兴趣关键词： 03 3B站使用场景：

#护膝#马龙#曼城 他们在B站爱看运动区的体育UP主。喜欢懂球专业的主播，既能对赛事球员给出精准的战术分析，还能介绍打

#NBA #羽毛球 球的实战技巧。当然，谁说只有差生才能文具多，他们也会关注UP主对运动装备的推荐。在需要购买球鞋、
#曼联#英超#护具

#樊振东#体育
球拍、球衣等实战运动装备的时候，他们会参考B站UP主的专业测评。

#球鞋 #橄榄球
#避震 #欧冠#网球#健身 湖人

#欧洲杯#壁球

#棒球#游泳 #实战 #足球 #篮球 #孙颖莎#气垫

#梅西#兵乓球
#夏日运动派对

#詹姆斯 #C罗 #肌肉贴
#杜兰特#巴黎奥运会 M

看「实战技巧，内密inB站 看（赛事分析，内客inB站 看送动装备：内客inB站

02 对实战运动的态度：

锻炼不止是撸铁跑步，球类运动也必不可少。爱看球，更爱打球。无论是自己一个人练习三分，还是和球友一 O4爱看UP主：
起踢球打羽毛球，打球不止是娱乐放松，也是锻炼身体、释放压力的绝佳方式。

用户原声：

“我的健身运动是三类，一类就是去健身 “我最近购买过球鞋和运动服球鞋就是通 爱竭球的十一号 朴男krisun 杨家威
房，第二类就是竭足球，第三类就是跑步， 过B站上认识的朋友帮我买的，运动服是看 粉丝6.9万要费24.7万 份丝82.1万获摄3002.2万 粉丝35.5万获翼480.3万

去健身房的话，我基本上是每两天就会去一 到一个B站的UP主，推荐的这么一套，所以 bilibili知名运动uP主 bilibili知名运动UP主

次，跑步是每天早上都会坚持，距球的话是 我也买的。然后这个球衣和运动服到了以后 （经合与UP主观普/互动/关注的人群与特色人群的量整度、占比、TGI数值等担标，罗列展示相关UP主）

同末。 好，我非常的满意，我不管是质量还是价格

都很满意，这就是B站给我带来的购物帮

“我会偏好跑步和篮球运动，几乎每天都进 助,“ 05 常看B站分区：
行，一般在小区旁边的公路上和小区蓝球场

# TGI:918
进行活动。 “比如说我想买一块胜利的羽毛球拍，我不

运动_足球

知道选即个型号，然后我就找了几个型号来
TGI:827 运动_蓝球

“平常空余时间喜欢去运动运动，打打蓝球 对比，然后观看了B站上那些博主的不同的

羽毛球，跑步游泳，因为那样子运动之后分 测评介绍，可能就会确定我买一款球拍。 TGI:708 运动_竞技体育

泌多巴胺很令人快乐，而且运动可以完全的 又或者是UP主会和尤尼克斯或者李宁的进行

释放自我，释放压力，释放心理，学习工作 对比，然后我就会从中选出更加适合的我的
（二级分区，计算读人群在不同分区观看的稿件总量的TGI，按TGI数值进行排序）

等压力太重了。还能强身键体。“ 一款球拍。"
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营养搭配师 "You are what you eat" 营养搭配师 "You are what you eat"

01 兴趣关键词： 03 3B站使用场景：

#健身吃什么#生活化减肥#能量饮料
#中式减脂餐#吃代餐

他们在B站主要看的是运动、健床、美食有关的视频。他们当中有关注增肌、塑形、减脂等诉求，也有单纯希

#果蔬汁 #营养学 #沙拉 #抗糖 望改善饮食结构。他们声欢关注专业的营养师和医生UP主：既会看营养学知识的科，建立正确的饮食观

#纯净饮食 #增肌餐 #无糖#科学饮食
念；也会看具体的每日食谱搭配，方便规划自己的一日三餐；如果担心自己的炸厨房属性，还有美食UP主能

#隔夜燕麦 #塑形 #增肌 #瘦身饮食 #代餐奶

#补剂
手把手教你制作健康又美味的料理。另外，UP主推荐的代餐、补剂、健康食品等产品，他们也有更高的购买

低碳饮食 #希腊酸奶 意愿。

#低糖 #排毒轻食
#减肥代餐

#无麸质

#控糖
#篮球 #配料表 #减肥茶#蛋白粉#0卡糖

#维生素缺乏#营养补充剂#健身备餐 #低卡低脂#西式简餐

02 2对营养搭配的态度：

关注健康，关注身材。成为一个拥有健康好身材的人，从吃健康的食物开始。正所谓“三分练，七分吃”，虽 者「健康料理，内喜ine站 著「食谱落配：内客inB站 著（营养代管：内客B站

然好身材不能只来自厨房，但正确的饮食方式绝对对身体大有益处。无论目的是减脂、塑形还是增肌，链康的

饮食搭配可以让平时鞭炼的效果事半功倍。健康饮食，需要专业而科学的成分分析和合理搭配，这都离不开营
04 爱看UP主：

养学知识的积累。

用户原声：

“我平时会很关注自己的饮食健康。比如我 “对比其他的平台，我认为B站是很专业的

每天运动后我也会摄入一些高蛋白之类的食 所以很多的健康饮食博主所推荐的健康饮食
营养师顾中- 咕噜健身厨房

粉丝41.5万获翼123.9万 粉丝41.6万跌费78万

品，一些有高营养的蔬菜。脂肪类的也会比 相关的内容也是很专业的，所以我觉得在这 富方账号，健康养生类规频自媒体 bilibili 知名UP主

较少吃，“ 里观看符合我的习惯。“ （短合与UP主观看/互动/关注的人群与特色人群的重盘度，占比、TGI数值等报标，罗刻展示相关UP主）

“平常会比较关注自己的饮食，为了键康饮 平时在B站上会看一些相关的医生或者营

食，我会合理分配三餐所覆入的卡路里，所 养师，合理措配每餐所需要的膳食元素。营 05 5常看B站分区：

需要的纤维素以及营养元素，会关注他食品 养师或者医生会进行措配三整的有效的减脂
TGI:763 美食_美食记录

的不饱和脂肪酸含量，根据革素搭配以及每 套餐，然后我会根据这些营养师或者医生搭

天人体所需摄入的营养元索进行一个均衡街搭 配的三餐营养套餐去进行一个食物规划，从 TGI:729 美食_美食制作

配，而且会咨询一些相关的营养师，搭配能 而有效进行一个减脂以及维持身体机能的键

够进行有效减脂健康饮食的食物。" 康，我会看他们如何烹任，或者如何挑选相 TGI:572 美食_美食测评

对应需要膳食元素的食材，然后从而进行

“在B站上面有很多催康饮食的推荐，也有很 个模伤。并且进行配套的靠贪，" TGI:338 运动_健身

多博主对于就是在家庭当中自制一些减肥减
TGI:326

脂餐的实际操作。“ “跟着一些减脂餐UP主买过很多轻食食品
运动_竞技体育

并且跟着买过很长一段时间的各种补品，左 （二级分区，计算该人群在不同分区现看的覆件总量的TGI，按TGI效值进行排序）

旋肉碱，黑莓之类的产品。“
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轻户外运动党 “运动就是要在户外才开心啊！" 轻户外运动党 “运动就是要在户外才开心啊！"

01 兴趣关键词： 03 3B站使用场景：

#腰旗橄榄
#室外游泳 #滑板 #钓鱼 #海钓 户外运动相对来说专业性和挑战性要更高，他们在B站会看专业性较强的UP主制作的和自已欢的运动相关的

#草坪健身 #鱼竿 #乡村 视题，包括运动分享和技能技巧教学等。另外，他们也会观看钓具、跑步鞋等户外运动产品的对比测评视频，

#骑行 #马拉松 #公路车 参考UP主和评论区的意见再购买。

#头盔 #高尔夫球杆 #户外

#室外徒手健身 #夜跑 #山地车 #钓具 #高尔夫
#屋顶健身

#室外健身

02 对户外运动的态度：

公园效应的践行者，逃离城市的水泥丛林才是真正的自由和放松。无论是钓鱼佬、骑友还是跑者，无论是和好 需户外运动分享，内客n8站 「专业技巧教学；内蓉询B站 鲁「运动产品测评：内容inB站

友结伴还是独自一人，他们喜欢在户外进行运动，选择在公园、小区、绿道等更加贴近自然的环境中锻炼。运

动不仅是他们保持健康的方式，也足享受自然，放松心情的一种手段

O4爱看UP主：
用户原声：

“我喜欢户外骑行，每天都会骑个十几二十 “我比较喜欢跑步和散步，然后运动额率就

公里，然后我也言欢空腹有氧运动，每天早 是一周两三次，一般都是在小区还有公园比
晨起来会先去跑一圈，从我家附近跑到镇 较多，其实我最喜欢暴走。就是可能在海滩
上，再从镇上跑回来往返。我运动的健身频 走那些环岛路什么的，然后一天下来两万多 大正爱跑步 超carry的柴西 小红
率每天都会打卡，一般都是在户外，比如山 步,"

粉丝47.9万获费1655.7万 粉丝152.3万铁费942.7万 粉丝35.6万获费315.3万

bilibili 知名Viog UP主 bilibili 知名UP主

边的绿道或者村边小路或者公园，这些都是

我进行运动的一个场所。 "因为在B站上看这些运动健身的相关内容 （强合与UP主观鲁/互动/关注的人群与特色人群的重盈度，占比、TGI数值等报标，罗列展示相关UP主）

时，它的专业性比较强，不会具有一些娱乐
“工作日不下雨，就会晨跑。小区外面有个 效果，有我需要的专业性，客观性。“

05
小公园，都会在那跑步，需尔也会和朋友在

常看B站分区：

那打打羽毛球。" "从买1000（块）的xds山地车，一周

200KM到第三周提了xds的AD350，月均 #TGI:1132 运动_运动综合

“护具没到，又没忍住去玩（滑板），就按 600（KM）同末单日100（KM），到现在第

UP主的半小对就单脚找重心，一点一点把 四个月直接自组国产碳架+轮峰+ut飞轮105 TGI:745 生活_三农

提重心，然后一点一点增加另一脚滞空时 曲柄牙盘+朋友二手没出掉的c38roval，三

空，然后就这么慢慢学，没受伤就学会上板 辆车总计花费1.5w元，目标是高温天气保证 TGI:741 运动_运动文化

了，好开心，刷开始试的时候我都在想，这 月均500（KM），待退出高温月均
么滑的东西不得学很久才能上板构。 700 (KM)" TGI:693 汽车_摩托车

“行3、4年了，山地车，平时时速也就 "因为B站上面的关于运动键身的内容更加仔 TGI:574 美食_田园美食

19-21，最快不超过22。一个人骑行着自 细，内容会更丰，而且教程全面。UP主也
由。骑行的目的是为了工作之余放松，锻炼 很专业，都有专业认证。“ (二级分区，计算该人群在不同分区说看的稳件总量的TGI，按TG激值送行排序）

身体，
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室内跟练家 “上班好累，我要跳跳操缓一缓” 室内跟练家 "上班好累，我要跳跳操缓一缓”

01 兴趣关键词： 03 3B站使用场景：

#运动#减肥#马甲线#减脂探#健身操
#舞蹈教程#燃脂#减脂 最主耍是对着健身UP主的完整视频跟练，B站有着丰富的长视频资源和专业的健身UP主，在电视上放着视频

健身
#暴汗 #健身教程 #瘦大腿 #肌肉 跟练是他们最常用的锻炼方式之一。除此之外，他们还会看健身动作，器材使用等的教学教程，通过UP主的

#腹肌 #拉伸 #HIIT

#体态
专业指导，达到更好的锻炼效果的同时避免受伤。另外，跳舞作为居家锻炼的方式之一，跳舞教学视频也是他

#有氧 #腿部训练 #普拉提 #帕梅拉 增肌 #瑜伽
们常看的内容。

#健美
#瘦腿 #健身跟练上B站 瘦手臂 #瘦腰

#塑形

#有氧运动
#训练#塑形瘦身#瘦肚子

#锻炼#瘦身

02 对室内跟练的态度： 鲁！规频质踪，内客inB站 碧「键身动作：内容iB站 善雾陷款学，内喜inB站

工作很忙很累，跳操、瑜伽、撸铁等在家中或是健身房即可完成的活动是炼身体、缓解工作压力、释放生活

烦恼的最优解。无论是下班后或午休，抑或是周未的空闲时间，运动不仅是他们保持身体健康的手段，更是他 O4爱看UP主：
们调节情绪、提升心理链康的重要方式。他们每天坚持运动，享受运动带来的身体轻松和心理满足患。

用户原声：

“我主要偏好去健身房撸铁暴汗，让我每天 “在我的日常生活中，我比较偏好跳古典舞，
帕梅拉PamelaReif 周六野Zoey 韩小四ApritHan

不去想上班的忧愁和生活中的烦恼和领导的 跑步、做健身操这些运动健身活动。我运动
粉丝1283.5万获发1389万 粉丝1030.9万快费1506.9万 粉丝468万获费846.7万

批评。每天下班之后就会去健身房，健一会 性身的频率是每天都会进行，但每天进行的 bilibili 2021百大UP主，ParnelaReif官 bilibili2020百大UP主、知名UP主 bilibili2020百文UP主、知名时尚UP

儿身来运动一下自己调理一下自己的身体 时间不固定，有时候是30分钟，有时候是一 方账号、锂身UP主 主、bnibi课堂优演进师

放松自己每天上班的疲意。让自己身体更加 个小时以上，一般在家里小区进行运动。 （经合与UP主观普/互动/关注的人群与特色人群的量整度、占比、TGI数值等担标，罗列展示相关UP主）

的轻松。
“我觉得B站上面内容很多，很多原创的博主

“这里的跳操视频五花八门，也很齐全。总能 都在这，而且评论区讨论的也很活跃，氧围 05 5常看B站分区：
找到适合自己的跳操，还有就是我喜欢的博 很好。“
主也来B站了。“ # TGI:796 舞蹈_舞蹈教程

“因为B站上面的健身运动更加的贴近生活，

“我觉得B站的这些内容比较的有科学性、而 更加的符合现在阶段的我。B站上面的就是一 TGI:788 运动_健身

且实用性比较的强，视频时间也比较长，方 些普通大众人的一些日常分享，感觉更加适
便我去跟练。 合我们这一类的上班族。“ TGI:447 舞蹈_国风舞蹈

“（午休健身）我一个普通打工人也可以做 “由于平常的工作一股是坐着运动量很少 TGI:406 运动_运动综合

到啊，早晚打卡中午不打卡的那种。吃完午 所以说下班之后就可以限着B站上面的视频跟

饭去健身房，从1点练到2点，然后回单位上 着一起运动，我觉得有它，能提高我的身体 TGI:389 舞蹈_明星舞蹈

班，半小时慢跑半小时力量。每天坚持还是 的素质。基本上是每天晚上运动一次，跟着

可以的。“ 视频健身运动，
(三级分区，计算该入群在不同分区现誉的稳件总量的TGI，按TG数值诺行排序)



Part3055 特色人群详解-时量多面手 Part3 特色人群详解-时量多面手 056

时多面手
（时辈多面手） ***

社交活动丰富的我们会为每一次“有效社交”好好穿

衣，出彩的穿搭是自我表达利器。

出彩的穿搭是自我表达利器。我们会跟着超牛的时

尚“阿婆主”（UP主）开启“炸街模式”，也会认真分

享自己的潮流秘籍，从实用日常穿搭到大胆风格碰

撞，尽情释放自己的期流魅力！

每天都会护肤，尤其是商务活动、舞会。日常

护肤非常重要，它能够让人变得容光焕发，在
人际交往过程中变得更加自信优雅。“

我平常每天都会护肤，我觉得美妆护肤很

重要呀；自己变得优秀也会开心，自己变

得好看也会开心。“

1

“我觉得美妆收肤还是有必要的。大概就

是旅游的时候就会收肤，频率基本上是每

天都会，避常都会洗脸抹收肤品，用一些
防陌的、美白的皮肤产品。
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风格独特的款式好看的，比较暇引我，因为自 LO 人口属性 30岁以下的女性为主，主要生活在一线到二线城市。

已穿上比较独特好看能吸引到别人的目光，同

时自己穿上也会更开心，每天打扮得漂漂亮亮 TGI 159

的。

122 119
125

115
109

102

女性 17岁以下 18-243 25-30岁 一线城市 新一线城市 二线城市

（我喜欢）简约百搭，然后材质不容易过敏
的，因为我的肤质碰到一些劣质金属就特别容

易过敏，所以在款式简洁百措搭的同时，还要确

保材质要安全可靠，

02 日常生活

，人生观价值观

B站的长视频横屏看着很舒服，沉漫式的感觉更 追求充实多彩的生活，社交场合丰富。优秀的外在会让自己更有自信，想通过妆容和穿措展现最好的自己。希

强，互动氛围和弹幕体验也更好。 望能跟随最新最酷的时尚潮流，愿意参考别人的分享经验。

B站的话，每一个UP主都是非常好的，教学是非常

详细的，评测结果的话是非常公平公正的，也是非 人生观 TGI

常信任他们的，所以说才会跟着购买，跟着博主教 我更喜欢听取他人的意见和建议
131

学进行实操化妆。或者购买一些产品。
我喜欢过着充实多影的生活，不断导求新体验和冒险的刺激 117

哗理哗理对于美妆护肤相关的内容更加全面，

包括但不限于测评教程，并且有很多内容专业

并且有保障的，涉及内容更加全面广泛，并且

每一个视频的内容都有专业性和可采用性，可

以给用户很大的帮助；而且细致入微，不会一

笔带过，“
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03 B站行为与特色
·兴趣爱好

他们是标准的现充（指现实生活充实的人），爱好广泛，生活娱乐和社交活动丰富多彩。除了时尚美妆，他们
·B站使用目的和感受

还爱逛展览、爱看演出、爱萌宠、爱煲剧、爱追星，同时阅读健身也不会落下。 在B站，他们既是观众，又是分享者。既可以了解最新的时尚潮流、提升自已的审美品味。学习实用的护肤知

识和化妆穿搭技巧：又可以分享自己的日常使用感受和体验，为他人提供帮助和建议，满足自已的分享欲的同
兴趣爱好 TGI 时也护获了对B站的归属感。

时尚/美妆护肤 265

娱乐/追呈 155 B站使用目的 B站提供的情绪价值

运动/健身 152

演出/展览 137 #TGI:151 提升品位/赶潮流 #TGI:136 畅所欲言，获得认同

电影/电视剧/综艺 135 #TGI:151 日常分享 TGI:115 找到同好，获得归属感

宠物 124

TGI:138 追踪明星或达人发布的

阅读/学习/知识 120
信息

TGI:119 了解更好的生活方式

●B站行为和兴趣

·消费观和消费品类
时尚，娱乐和舞蹈区的常住用户，既会在重要场合之前观看穿搭化妆数程，突击实战技巧为自己助力；也会在

消费主要为了享受和悦己，同时追求安心、不想踩雷，因此更愿惠意购买网友推荐的产品。比起品牌或者成分 平时观看各类时尚潮流分享，提升自己的审美品位同时也了解当季最新潮流款式。他们塞欢UP主专业细致的

更关注其他人的实际使用效果，主打精致生活，更愿意为自己花钱，除了美妆和护肤品，文创周边，服饰鞋 讲解，也更相信B站上素人UP主的真实分享和推荐。B站年轻化的特色也让穿搭化妆的推荐视频更加符合他们

包、医美都是他们愿意花钱的品类，爱美的他们属于视觉动物，对任伺产品的外观和设计都非常关注，更愿意
的需求和偏好。

为有“设计感”的产品付费。

常看B站分区

消费品类 TGI
（一级分区，计算该人群在不同分区看的稿性总量的7GI，按TG数值进行排序）

美妆/护肤 188 → TGI:272 时尚

服饰鞋包 139
 TGI:234 娱乐

医疗服务/医美医药 130

宠物用品 TGI:138
122

舞蹈

文创/周边 115
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奢美品味客 “时尚是我的个人宣言” 奢美品味客 “时尚是我的个人宣言”

03 3B站使用场景：
01 兴趣关键词：

#娱乐吃瓜大会#手表 #内衣秀 常住时尚区和娱乐区，专攻时装周，艺术美学等内容的视频。尤其足秀展解析和二创剪辑类内容。平时看的时

#模特#kpop #欧美#种草 候，既能养眼又能长见识提升审美；到了刺手买衣服的时候，也能为自己的搭配提供灵感。此外，他们还经常
#时装周 #时装秀 #骑射#周迅#品牌 #服饰#泳装 在B站看时尚奢品相关的新品发布会、品牌故事和历史介绍等知识科菩性内容。

#穿搭 #欧美女模 #走秀 #奢侈品 #秀场 #女装
#女团 #爱豆

#时尚 #腕表 #机械表 #T台
#夏日时量地图 #比基尼

02 对奢品时尚的态度：
看「时装周、秀场：内容in8胎 看「艺术美学：内容inB站 看「品牌历史故事，内客in站

他们对时尚有着敏锐的洞察力和独特的品味。他们不仅关注时尚图的最新趋势，还注重个人风格的表达，关注

精神层面上品牌的底蕴和理念与个人价值观念的契合。他们认为时尚不仅仅是穿衣打扮，更是一种生活态度和 O4爱看UP主：
艺术美学的表达方式。通过关注顶级设计师的作品和时尚秀，他们不断没取灵感，勇于尝试新颖的搭配，展现

自信与个性。

用户原声：
AHALOLO BettySays Delfino雕雕 请叫我WERNER

“我更喜欢有品牌理念的服饰品牌，它以独 “通常在我没有衣服穿的时候，或者我刚好
粉丝138.8万获翼1250.2万 股丝146.6万获股352.1万 购丝28.1万获费134万 特丝13.2万获翼31.8万

特的设计观念。可持续发展或社会责任感而 发了工资，我想看一下有没有我需欢的一些 bilibili 2022百文UP主、时尚 bilibiti知名时尚uP主 bilibili 知名时尚uP主 时尚领域优质UP主

领域优质UP主
受到青睐，选择与个人价值相符。我的品牌 服装。然后除此之外会在每天下班之后，晚

可以增加穿着的满足感，我也声欢追呈和追 上有空的时候就去酬一翻，看一看，我关注
(短合与VP主观看/互动/关注的人群与特色人群的重盈、

随时尚潮流，会偏好那些经常在时装周上展 的UP主有没有更新一些新的视频。如果是我

示最新系列的品牌或者那些以知名设计师合 喜欢的类型的话，那么我会收要。比如是最 05 5常看B站分区：
作的品牌。“ 新的服装购，或者他的穿措也是我喜欢的，

那我也会去收藏。会跟着视频赖内容进行一个 ￥TGI:1162 时尚_时尚潮流

“我会从最基本的品牌，然后细化到它的款 模仿穿猎。“

式以及材质，以及它的风格，还有一个它的 TGI:469 时尚_穿搭

冷暖颜色搭配。然后有的时候也会看一些时 "在B站看到LV的大秀，通过秀场了解到LV
TGI:432 娱乐_娱乐杂谈

装展。让我开阅阔一下眼界吧。“ 的丹宁系列，很感兴趣，直接就种草了这个

系列。"
TGI:415 时尚_美妆护肤

“在B站看一些与旁品有关的历史、知识等，

丰富一下自己的知识储备。 TGI:406 知识_人文历史

（二级分区，计算该人群在不回分区税看的稳件总量的TGI，按TG(效值进行排序）
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风格炼金师 “穿的不只是衣服，更是一种风格” 风格炼金师 “穿的不只是衣服，更是一种风格”

01 兴趣关键词：

#vintage

#夏日主题风格
#漫感风

#女神氛围感
#YKYB #高智感#卷毛 个性风格： 时尚风格：

#绅装#新中式

#原宿decora #文物妆 #短发 井雀斑 #NPC 雀斑、卷发、短发等 欧美风，韩系爱豆风

日系风、澧感风等

#y2k#未来复古风 #极简主义风 #掌上明珠风 #seapunk

#k制服#波西米亚风 #老钱风
#韩系爱豆风 #三坑

#街头艺术风 #森女系 其他风格：
#摩登复古风

JK/三坑、绅装

潮牌、复古风等
02 2对风格穿搭的态度：

他们追求自我。拒绝撞衫，对时尚有着极为个性化的理解，他们不拘泥于主流潮流。而是追求自我表达和独特

的美学。他们认为时尚是一种艺术形式，通过不同的风格和搭配来展示自已的个性和内心世界。他们在穿搭方

面更有创造力，乐于尝试新鲜和独特的穿搭风格，展示更具个性化的个人越力。
O4爱看UP主：

用户原声：

“我更喜欢独特的，小众不会撞款的服饰，风格足工装风，哥特风等，还有漫展二次元、黑暗风

格。玩游戏的时候，会想要知道有没有同款衣服。“

林森小朋友 the_Adrianaloh t- 酷鹿鹿日记本

03
粉丝75.9万获翼505.5万 粉丝13.2万费39.4万 粉丝15.8万获赞86.3万 粉丝27.7万获费197.6万

B站使用场景： bilibili知名时尚UP主 bitibili知名时尚uP主 bilibili 知-名时尚UP主

他们在B站主要看UP主们的穿措造型分享，同时也会看穿搭教程，学习如何拥有和UP主一样的风格和效果。 （综合与UP主观看/互动/关注的人群与特色人群的重盘度、占比、TGI数值等报标，罗刻展示相关UP主）

而更重要的是，通过在B站接舶和学习不同赛道的穿搭和妆造风格，他们更容易在B站我到组织和同好，和大

家一起交流和分享穿搭技巧和心得，进而在B站上形成代表自己风格的特色图层，例如：

05 5常看B站分区：

季节主题风格： TGI:485 时尚_仿妆cos
H 艺术创作风格：

春夏秋冬主打不同的风格
TGI:471古典绘画主题、文学主题，

时尚_穿搭
夏日温柔妆，夏日清透

妆、秋日复古贵气妆等 高智感主题等
（二级分区，计算设人群在不同分区观看的穗件总量的TG，按TGI效值进行排序）
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玩妆艺术家 “喜欢拾摄自己，用最美的面貌示人” 玩妆艺术家 “喜欢拾摄自己，用最美的面貌示人”

01兴趣关键词： 03 3B站使用场景（男生）：

#夏日时地图 平时会看的视频更加偏向实用，主要希望解决自身生活中的皮肤和造型问题，在B站尤其会关注的视频包括：

#掌上明珠风 #妆容 #头包脸 #发型
·发型管理教程（包活换发型、遮秃、生发等）

#女团 #爱豆 #发型教程 #化妆 #懒人美发 #Lisa
·约会等特殊场合的妆造

#发缝教程
，逆装变帅、素人改造等特色内容

#K-Pop

#刘海打理 #明星同款 #彩妆 #美妆教程 ·香水选择（包括香水搭配和送礼）

#卷发
#穿搭 #宋雨琦 #夏日学穿搭 #墨镜 #日常妆 #cos#盘头

看送礼推荐，内喜n已站

02 2对彩妆美妆的态度（男生）：

他们在约会、面试，聚会等重要场合前，他们会针对性地对妆容和发型进行打理，此外还会做修面理容，使用

香水等，以提升自己的魅力值，争取给他人留下更好的印象。

用户原声：
看皮肤护理：内喜inB站

“我日常化妆的频率基本上是每天早上出门 "有看一些UP主，在自己家里边就是教学化

回一回，因为我是一个男生，我并不需要化 妆的，也有着尝试眼随视频内容化妆，效果

全妆，我主要是对我的皮肤进行避瑕，买点 也是非常不错的，学到了很多东西，感谢峰
遮瑕弱来对我的坑坑注违的皮肤进行一些遍 哩哗哩。“

瑕。我之前的护肤频率是一天一次左右，通

常只是对我的眉毛的一些修改以及对我脸部

坑洼的一些遮瑕。“

老约会招雨：内客in站
“我会在聚会前一天或者是正式场合前观看B

站。我会对那一些适合大众多场合很亲民的

一些教程感兴趣，会护藏分享。当我没有太

大的头绪思路时，会眼着视频化妆，并且效

果都很好。“
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玩妆艺术家 “喜欢拾摄自己，用最美的面貌示人” 玩妆艺术家 “喜欢拾摄自己，用最美的面貌示人”

04对彩妆美妆的态度（女生）：
·针对个人特定肤质、脸型、五官缺陷的妆容推荐和教程

·特定风格主题，不同季节主题的妆教 替1美妆工具：内蓉inB站

·新手小白化妆教程，手把手教学，从手法到原理逐步拆解
对她们来说，保持健康良好的皮肤状态和适当的化妆，既体现了自爱和对自身形象的重视，是对自已的投资； ，陪伴打卡式教学，每天化妆打卡挑战等

又表明了对他人的尊重，有助于拓展自己的生活和社交。同时，从日常的工作通勤、到约会聚会、再到出去旅 ，工具书型课程，方便快速获取模决化妆造知识
游、听演唱会等等，不同的场合都有不同的妆容，既满足了不同场最的实用需求，更重要的是带出了自己不同 ，快速变美，短期逆袭计划
的心情和状态。 ·美护产品真实试用评测和专家科

用户原声： ，美护品牌产地渊源、工厂/总部实地探访

11 “我认为美妆是对其他人的基本重，基本 （B站）上面的内容更加多元化，更加适合

新手，对新手非常友好。不会有歧视发生，
「妆容打卡：内喜inB站上每天都会化妆，在朋友聚会或者有重要场

合是会化妆，使用的化妆产品种类很多。” 所以选择哗哩哗哩。" O4爱看UP主：

“我觉得爱美是每一个人的天性，把自已妆 “因为哗哩哗哩这个平台的评论区让我更能

拾得更加能够见人一点，也是社交素质的一 相信UP主与产品的好坏。特别是评论区，有

环。我日常的化妆频率是一周三次，通常在 很多网友能够分享自己的经历，我就能从中
知名相声演员BBBBB大王 Lisa少女总载 麻辣烫B站版 舞弄这个妆

自己心情好，想要让自己好看一点的场景下 得到学习。也能避开了没有必要的步鼎。
粉丝256.1万跌费2354.3万 粉丝37.3万获货727.3万 粉丝27.6万获提89.1万 粉丝37.0万庆费315.5万

会化妆。“ 2023百大UP主，2023年度商 官方账号
业新劳力

“就是B站的话，它特别明显的广告内容是没

有的，就不会说特别整篇通篇都是为这个产

品而打广告，我觉得他们介绍产品硝实是出 芝川桃 王老凌LAOCOU 宋单单v
自内心的，然后内容做的也很不错。 粉丝19万获费71.7万 粉丝12.2万获188.3万 粉丝3.3万获翼104.4万

时尚领域优质UP主

(综合与UP主观看/互动/关注的人群与特色人群的重盈度，占比、TGI数值等报标，罗列展示相关UP主）

05 B站使用场景（女生）：
05 常看B站分区：

平时会看的视频主要分为两类，一类是美妆UP主的教程视频，学习化妆技巧；另一类视颊是UP主对化妆品的
TGI:731 时尚_美妆护肤

好物推荐和测评。和男生相比，她们更关注UP主的视频和自己的个人特征是否匹配，以及化妆品的实际使用

效果。她们在B站尤其会关注的视频类型包括： TGI:500 动物圈_喵呈人

TGI:438 时尚_仿妆cos

TGI:423 娱乐_娱乐杂谈

TGI:410 时尚_穿搭

（二版分区，计算该人群在不同分区现看的稿件总量的TGI，按TGI效值送行排序）
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穿搭形象控 “出门前照一下镜子，拿掉一件饰品" 穿搭形象控 出门前照一下镜子，拿掉一件饰品”

01兴趣关键词： 03 3B站使用场景：

#求职穿搭#购物分享#彩妆#项链 他们基本住在时尚区，平时会看的视频包括时尚UP主的穿搭指南、明星同款推荐、时尚品牌的新品发布以及

#出游穿搭 #少女感 #墨镜 #约会穿搭 #音乐节穿搭 潮流单品的开箱等。此外，他们也会看一些明星和时尚街拍视颊寻找时尚灵感。自己买衣服的时候，在不同的

场合，例如：

#耳环 #女装#夏日时地图 #夏日学穿搭 #鞋子 ·求职/面试/会议等正式商务场合 ·通勤/上班等日常工作场合

·派对/聚餐等日常休闲场合 ·上课/开学等校园场合

#平价 #连衣裙 #竖折手机 ·旅行/出游等出行场合 ·约会/音乐节等特别场合
#明星同款 #服饰

#高跟鞋#袜子#化妆#穿搭#爱豆 他们也会专门上B站接索相关的穿搭视频，为自己的造型穿搭提供参考。

02 2对时尚穿搭的态度：

对时尚穿搭有高敏感度，平日里注重衣服、配饰的整体搭配，他们想要跟上最新的时尚趋势，希望通过用心的

措配，满足不同日常场最的需求。同时，他们也希望表现出自已年轻的一面，展现自己的个人品位和风格。他

们对服装的材质和款式有较高的要求，喜欢那些设计时尚年轻、质量上乘的衣物。
看旅行穿落：内窖inB站 看「音乐节穿：内容in 看1时尚街拍：内暑inB站

用户原声： O4爱看UP主：

“我言欢时尚潮流的款式好看的，然后材质 “我会在哗哩哗理平台上看到许多博主测评

稍微好一点的，就可以了。因为现在时代是 某家服装穿搭品牌。我会认真观看后，如果
不断进步的，新的服装品牌和样貌也是层出 是我在注重喜欢的，我会继续加深按案。其
不穷的。那么我肯定喜欢跟紧时代潮流、比 次，我会在哗哩哗哩上看到有关该品牌的直 鹦鹉梨 Coco即 五百- 小教阿炔你好
较时尚点的衣服，而且毕宽我也才20多岁 播或者是在其他类型的视频里穿插的广告， 粉丝206.8万获翼1299万 粉丝54.1万庆189.4万 粉丝84.4万获321万 期丝30.5万获翼112.8万

嘛，我觉得这样的着装能让我显得年轻一些 我都会进去了舒，然后挑选自己喜欢的类 2023百大UP主、2022年宽潮流 2023年展商业新努力、知名 bilibili知名时尚UP主 时商领域优质UP主

吧，而不是非常老气。“ 型。“ 影响力奖UP主、知名时尚UP主 时尚UP主

（短合与UP主观鲁/互动/关注的人群与特色人群的重整风，占比、TGI数值等据标，罗列展示相关UP主）

“我比较喜欢时尚潮流的，时尚潮流比较适 “时装博主的服装介绍和穿搭对于我的日常

合我们青年，对我们日常的生活工作社交都 搭配会有提升和借鉴，让我的时尚档次更上

有帮助。“ 一层楼。“ 05 5常看B站分区：

"我更喜欢时尚潮流的，因为时尚可以让人 “换季的时候或者需要购买衣服的时候都会 曲TGI:792 时尚_穿搭

变得年轻、心态好，还可以提交社交方 更多地去看视频，还有就是需要购买专业球

面。" TGI:508鞋和跑步鞋的时候。遇到高质量的视频会收
时尚_美妆护肤

惑，已经被种草了很多次，会跟着视题的介
TGI:458 时尚_仿妆cos

“面试，或者出序重要场合前，需要穿搭参 绍购买服装穿搭。
考，学习穿搭风格技巧等。对于令我眼前一 TGI:373 娱乐_娱乐杂谈

亮的视频会收幕分享，有跟着内容进行学习
穿搭。

（二级分区，计算读人群在不同分区现看的稳件总量的TG，按TG效值进行排序）
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娱乐勤报员
（娱乐勤报员） **

位出道 3C位出道三 我们不满足随使剧刷打发时间，追娱追剧也是一天的

重要时刻，更要体验拉满！B站可是我们的娱乐大本

营，看剧看综，爱豆打call不能停，视觉画质、分享

吐槽、分析二创必须到位，绝不错过每一慎高光时

刻。

"我是一名千纸鹤，有陆陆续续在B站上做干望

各种各样的影视。采访剪辑等等，也收获了很多
千纸们的鼓励我真的很喜欢很崇拜千玺，千

望长在虚荣丢失自我的名利场，却在里边悟出真

假，追求知行合一.他真的值得所有的掌声和鲜

花，他是真正的idol"

“我真的很惠欢吃娱乐瓜一对我来

说内娱纯纯就是快乐源泉，看演员

们在里面疯狂髓，我作为打工人

真的谢谢他们的贡献，让我的生活

有多了一些快乐哈哈哈，
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01 人口属性

25-30岁女性为主，主要生活中一线城市和新一线城市。

TGI

168我很喜欢看影评解析，最近很痴送研究疯狂动物
158

城，我是先看的全英原著再看的电影，对于大人来说
109

122
那种隐嘴和供情是很能感同身受的：来到大城市的不 107

易和压追，性别上的岐视，工作上的不公，各种阶级

和利益形成的网络都很让人空息。这个动画很优秀的

点就是对于不同的动物，其实就代表了现实中不同的

人：与生俱来的差距，长相和阶级从出生就决定了，

这个创意真的非常厉吉，这也是其中之一为什么疯狂 女性
18-24岁 25-30岁 一线城市 新一线城市

原素城差动物城那么多的原因。

02 日常生活

人生观价值观

相比于依靠朋友们的观点和意见，他们更倾向于成为自已圈子中最会吃瓜最多爆料的人。他们善于分析复杂的

问题，并帮助朋友摆脱困境，给出理性的观点意见。

我几乎是在B站看剪辑追完的去年花 人物标签
少，综艺必须搭配弹幕食用啊！七个人

都可爱得要死大姐是又能扛事又懂游 #吃瓜小能手 #擅于分析 #热情元气

娇的大女人，岚姐是开心暖心又有趣，

辛芷蕾一天八百个小节目，热巴是温柔 人生观 TGI

但意外的有很多奇怪的综艺效果，妹妹

是阳光有爱的乐观少女，小胡是懂调节 我希望能在朋友或自己的圈子中成为意见领袖 104

情商高的梗小子，安宇是又认真又好笑 我希望在我从事的领域内做到最好，以实现个人价值 103

的大男生，这七个人属于是完美组合，

又能把旅行搞得有条不奈又能把节目效 我更倾向于选择稳定、安逸的生活方式 103

果搞得生动有趣，
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·兴趣爱好 ·消费观和消费品类

他们的爱好广泛，生活丰富多影，娱乐和追星是他们最核心的爱好，同时他们也对时尚和美妆护肤很有兴意， 他们热衰于美妆/护肤品类，普于研究对比各种美妆护肤产品，对美丽有自己独到的追求和见解。在进行消费

而其他的娱乐活动和爱好也没有落下 决策时不会过多犹豫，更容易冲动消费，不会花过多时间夫进行多方对比。

人物标签
消费观 TGI

#追剧追综 #追星打call
很注重购物的效率，不会花太多时间选购各种产品 107

兴趣爱好 TGI

我愿意为了享受更好的品质/服务花更多的钱 103

娱乐/追星 153

经常选择和大家都一样或是人气商品 101

时尚/美妆护肤/购物 140
消费品类 TGI

母婴/育儿 132

美妆/护肤 134

唱歌/跳舞 117
金融投资理财/保险 127

电影/电视剧/综艺 113

母婴用品 125

美食/烹饪 112 

服饰鞋包 119

宠物 110

家居用品/家装建材（沙发，厨具，油漆等） 114

演出/展览 109
医疗服务/医美医药 114

纪录片（军事/自然科学/人文历史） 108

保健/养生用品和服务 114

资讯新阅（环球/社会/热点） 106

小家电（电饭煲，吸尘器，扫地机器人等 109

运动/健身 103

个人/家庭护理（沐浴需，纸品等） 109

宠物用品 107

网络服务（小说，社交/婚恋，影音产品或平台会员，播客/电台） 107

儿童用品/玩具 107
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03 B站行为与特色 常看B站分区
（一级分区，计算读人群在不同分区观看的碍件总量的TGI，按TG数值进行排序）

·B站使用目的和感受

TGI:170 娱乐
对他们来说，使用B站的主要月的是追踪明星或是达人发布的娱乐资讯，他们通常都有自己追逐言爱的明星或

达人，更倾向于在B站上进行了解，在自家爱豆的视频中获得治愈，放松心情。 TGI:148 影视

B站使用目的 B站吸引的主要原因 TGI:142 电视剧

TGI:134 舞蹈
#TGI：143 追踪明星或达人发布的信 #TGI:128 有喜欢的明星或达人

信息
TGI:133 电影

TGI : 113 娱乐/八卦/猎奇 TGI:106 有来自不同维度的观点

TGI:108 追则/追番，追综艺 TGI:103 有行业专家的发声 B站平台对购买的影响

TGI:108 追热点/看新闻 TGI:102 内容获取快且全
105 “我经常购买平台上的博主/Up主推荐给我的东西“

TGI:107 了解专家观点
104 “我经常被平台推荐的内容所种草“

TGI : 101
看感兴趣的人/事情

102 “我通过平台推荐，认识很多新的品牌/产品”

TGI : 101 当搜索引擎用
TGI 130 110 90 60 30

B站提供的情绪价值 B站内容对购买的影响

 TGI : 104 放松心情，获得治愈 117 “素人的使用推荐“

TGI : 103 有起/搞美，获得快乐
111 * “专业人士对于产品的深度解读“

107 “某个生活问瑟的解答/分享“

3B站行为与特色
105 “产品功能效果的评测“

·B站行为和兴趣
104 “看到了明星/达人/红人的使用和推荐“

他们最常出现在娱乐影视分区，愿意追院明呈或达人们的最新动态，并以此收获快乐。除此之外，他们还会通

过B站种草UP主的推荐产品，愿意根据自己关注的达人进行购买决策；很多B站上的素人推荐也对他们的购买 103 - “真实的效果和评论”

意向起到重要影响作用。
TGI 130 110 90 60 30
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追剧乐子人 “影视综艺是解放乏味生活的第一生产力！" 追剧乐子人 “影视综艺是解放乏味生活的第一生产力！

01 兴趣关键词： 03 3B站使用场景：

#真人秀#影视剪辑
他们很多人都开通了大会员，会在B站的电影、电视剧、纪录片等分区观看正版的影视内容，另外，他们也足

#电影解说 #电视剧解说 影视区和综艺区的常客，喜欢看各种热门影视综艺节目的混剪、解说、拉片和整活等等。

#热播综艺 #娱乐杂谈 #相声段子

#爆笑 #综艺 #非正式会谈 #电视剧

#极限挑战
#影视解说

#名场面 高超高越 #喜剧 #甄媛

#精彩集锦#UP影剧综指南#影评杂谈

春正版电源：内客inB站 著（最新别集：内喜inB站

02对追剧的态度：

影视综艺是乏味生活的解药。对于追剧狂人来说，B站上的影视综艺足他们打发时间的重要途经。选择一部有 O4爱看UP主：
趣的剧或者综艺，不但能带给他们快乐，不同的剧情包含的内容也让他们了解不同的人生哲理，甚至学习一些

专业的知识。追剧足无聊生活的感籍，更足不可或缺的治愈。

用户原声：

“怎么能少了阿斗的权游系列，还记得我初 “我爱看机医，也很爱看专业UP对机医的 刘老师说电影 虫哥说电影 阿斗归来了 low君热剧

中第一次看权游，稀里糊涂看完第一季，然 Reaction，比如大物，针对这部剧的专业性
粉丝510.7万获翼4283.7万 份丝317.1万联费3778.1万 粉丝680.4万获翼5068.5万 粉丝285.1万获资3335.7万

bitibili2020百大UP主、知名 bilibili如名影物UP主 ilibili2020百大uP生，名 bilibili 卿名UP主

后最后发现奈德主角挂掉的时候一整个需惊 （专业性部分不止是手术部分，还有各个主 影视UP主 影视UP主

住..…..后来看了阿斗的解析，才明白我天里 角在自己的科室门诊、会诊，带学生，住院

面学问这么大！后来慢慢长大再剧权游才明 医师的生活等剧情，这些都是专业性的部 (短合与UP主观鲁/互动/关注的人群与特色人群的重盟度、占比、TGI数值等担标，罗列展示相关UP主）

白这部史诗到底多伟大。“" 分）部分，可以让人到一部行业电视剧到

底做的符不符合这个行业，有没有bug。"

“甄学家UP真的一抓一大把，各个精彩各个 05 5常看B站分区：
漆彻，把电视刮盘完继续盘解析，简直不要 “最近在追再见爱人，平时恋综、爱情相关

太快乐，比如滴血验亲那段瞻案的分析视 的都挺有兴趣看的，真实而且还有点戏剧 山TGI:594 电影_国产电影
频，端妃这里真的厉害，一句“龙体怎可损 性。比如爱人就是讲了婚姻的琐碎和包容，

伤”，直接扭转了战局，六阿哥不是皇帝血 然后观察嘉宾们很多心得、甚至是分析和理
TGI:439脉和六阿哥不是温实初血脉完全换了题 论都很有道理。我觉得多多少少对生活上还

影视_影视综合

目。 是很有启发。“
TGI:387 影视_影视整活

“哈哈哈哈很爱看康熙来了，一点都不无 “我好爱哈利波特！！！最近它又重映了， （二级分区，计算读人群在不同分区税看的性总量的TGI，按TGI效值送行排序）

即，小5很敢问，大家也很敢取，感谢小破 我真的每部电影都要刷爆！“

站买下版权，每天干饭都不愁下饭菜了！“
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追星课代表 "全身心地感受偶像，于我而言就是自我唤醒” 追星课代表 "全身心地感受偶像，于我而言就是自我唤醒”

01 兴趣关键词： 03 3B站使用场景：

#爱豆穿搭
#明星私服#seventeen

#真人秀#华语现场 娱乐区常驻，长期关注自己粉的明呈偶像的一切，包活最新动态、街拍饭拍、粉丝二创混剪等等。同时也会看

#线下签署会 #娱乐综艺
娱乐圈的其他内容，例如吃瓜爆料和明星安利。

#安利向

#女团 #明星周边 #演唱会 #直拍

#袁娅维 #LIVE

#练习生 #舞台 #声音河流 #时团 #歌手

#团综#帅哥#星期五练习生#说唱#K-pop#爱豆
看「明里动态，内暑inB站

看「传像活动，内客inB站
著「明里网边：内喜inB站

02 2对追星的态度：

O4爱看UP主：追星不止是娱乐，更是一种情感寄托和自我激励的方式。他们把理想中的自己投射到偶像的身上，从中获得力

量和启示，同时，追星也是他们获取社会支持和归属感的方式。通过和其他粉丝的互动和交流，他们建立起亲

密的联系，在对偶像和彼此的陪伴中共同成长。

用户原声： 时代少年团
SEVENTEEN_ZERO站

“我永远爱的团，我永远愿意满世界跑演唱会 渠道的内容多多少少还是不一样的，这样我
粉丝115.4万跌段993.7万 粉丝136万获费3893.8万

官方球号 bilibili知名娱乐uP主

的团.他们七个人一路走来是真的不容易， 就不会错过任何信息了。基本上哥哥代言的
现在还有六个员在入伍中，能在入伍之前 我都会去买去支持，希望哥哥一直火下

(短合与UP主观著/互动/关注的人群与特色人群的重盈度，占比、TGI数值等报标，罗列展示相关UP主）

提前准备好物料给粉丝展现光是这一点就很 去...

让人惊喜了，他们七个人的实力真的都很
好，亚洲组合去欧美人的场子，能报名成功 “之前一直有人说三代没有团魂，说他们只 05 5常看B站分区：
且被提名被避请去表演舞台就已经很厉击 懂得竞争，没有感情和凝聚力。其实我们看
啦...粉丝群体很广泛这也是占比很大的一 到的物料，只是他们学习生活中的一小部

TGI:902 音乐_音乐粉丝饭拍 TGI:555
点，他们创造的记录我觉得真的没有人会打 分。一个星期十多分钟的日常里的他们，绝

娱乐_明呈舞蹈

破了。“ 不是他们的全部。他们从屁大点个子的时候 TGI:804 娱乐_颜值安利 TGI:484 音乐_音乐现场
就认识了，然后在一起学习，训练，吃饭，

“周深周深周深羽啊啊啊！！！大鱼的时候 睡觉，他们在一起哭过很多次，可能是因为 TGI:770 娱乐_CP安利 TGI:477 影视_预告·资讯

就开始喜欢他，我还记得我在电影院听到这 矛盾，也可能是因为委届。他们给对方擦过
TGI:725 娱乐_娱乐资讯 TGI:429 音乐_MV

首歌，内心需撼澎评久久不能平静，动画电 眼泪，也给过彼此很多鼓励...12个小朋友再

影感觉一般般但这歌神了啊！！！而且周深 起加油吧[打call[打call]，希望大家一直 TGI:601 娱乐_娱乐粉丝创作 TGI:408 影视_影视综合

宝宝最近一直在进步一直在务力！！他太值 在一起澳！！"
TGI:567 娱乐_娱乐杂谈 TGI:392得大红大紫了！！！

音乐_乐评盘点

"B站上有很多UP主们的二创，都很精彩，
TGI:563 娱乐_明呈综合

“我关注了哥哥在B站的工作室官方号，其 CP真是越随越HIGH，看那些精美制作的视

实各个渠道的官号我都有关注啦，但是每个 赖剪辑真是停不下来。
（二级分区，计算该人群在不回分区况看的穗件总量的TGI，按TGI效值诺行排序）
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理想生活家
（理想生活家）***

我们喜欢寻找各种提升生活品质的“攻略宝典”！

从家居装饰到手工DIY，从育儿到养宠，用生活座

法，把细碎日常经营的闪闪发光！

把寻常物品中，注入我的痕迹和意义，这也给到我们

满满的快乐和认可。

“有了孩子之后，虽然我们个人的时间变少了，但

是我们也都获得了新的体验，解锁了新的身份。对
于孩子，我们现在会制定明确的家庭计划和时间

表：夫要双方共同商量，制定出详烂的家庭日常安

排，包括工作时间！休息时间和照顾孩子的时间

尽量确保有足够的时间陪伴孩子。我们也在不断思

考如何让我们一家三口的小日子过得更好。
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02 日常生活

·人生观价值观

“我平常喜欢健身，护肤，还有逛街和 重视家庭，追求属于自己的稳稳的幸福。家庭是生活的中心，更愿意花时间和精力陪伴家人，整理和布置自己

网购。健身是因为想维持一个好身材！ 的家，提升生活的美感和舒适度。在忙绿快节奏的生活中，家和家人最能带给他们内心的平静和满足。

保持一个健康的体格；护肤是因为需要

延缓衰老，想让自己一直帅下去 人物标签 #重视家庭 #追求幸福 #陪伴家人

（doge）：逛街纯纯喜欢和朋友压马

路，或者看着什么好玩的有逮的就体验
人生观 TGI

一下；网购就是精神支柱！生活已经这 我更倾向于选择独定、安逸的生活方式 101

么苦了，其他地方更要精致才行。
我会用更多时间去娱乐休闲，以享受生活 100

“我的小案犬叫旺财，哈哈！ ·兴趣爱好
比较闲腾，有时候会叫有点麻

不能说是“宅”，但爱做的事情确实比较“室内”。爱萌宠、爱做饭、爱乐器、爱手工、爱阅读。享受生活的方
烦，其他时间还是很可爱的，主

式多种多样，不仅是爱好，也是对家人的付出和责任
要是可以和我小孩一起长大挺好

的，他们互相陪伴，感觉也让我 人物标签 #享受生活 #生活方式多样
们这个家更加国满，

兴趣爱好 TGI

宠物 117

纪录片（军事/自然科学/人文历史） 107

美食/惠饪 105

01 人口属性
绘画/手帐/手工DIY/家居 104

25-30岁用户和女性用户比例突出，集中在一线和新一线城市。 音乐/乐器 103

TGI 国风/国创 103

147
科技/数码产品 102

122
110

汽车 102

106

女性 25-30岁 一线城市 新一线城市
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B站吸引的主要原因 B站提供的情绪价值

·消费观和消费品类
± TGI: 107 有来自不同维度的观点 # TGI: 105 畅所欲言，获得认同

对生活品质有追求，愿意为更好的产品支付溢价；无论是自己、自己的家、自己的孩子，甚至自己的宠物，都

值得最好的。追求稳定和安心，比起冷门小众，更偏好大家都爱的热门商品。 TGI :105 有行业专家的发声 TGI : 103 获得自我提升

TGI
TGI:101 内容有深度，专业度高 TGI :102

消费观
找到同好，获得归属感

经常选择和大家都一样或是人气商品 101

我愿意为了享受更好的品质/服务花更多的钱 101
03 3B站行为与特色

消费品类 TGI ·B站行为和兴趣

母婴用品 115
他们在B站主要看动物围、生活、汽车、美食等分区。母婴、家装、萌宠都是他们会关注的话题。除了UP主们

家居用品/家装建材（沙发，厨具，油漆等） 114 的日常的生活分享，他们在B站也会接生活技巧和好物的推荐。他们既想了解产品的参数成分和深度测评，

宠物用品 109
也乐于看到产品的素人使用效果。

儿童用品/玩具 108 常看B站分区

美妆/收肤 103 《一级分区，计算该人群在不同分区观着的殖件总量的TGI，按TG数值进行排序）

医疗服务/医美医药 102 TGI:143 动物圈

大家电（冰箱，洗衣机，电视等） 100

TGI :129 生活

TGI:126 汽车

03 3B站行为与特色 TGI:125 美食

·B站使用目的和感受

B站是他们了解美好生活的重要信息源，既有实用专业的生活养娃养宠小技巧，也有丰富多样的生活方式展示 B站平台对购买的影响

分享。在B站他们可以找到和他们一样爱家的人，获得归属感和治愈，

108 “素人的使用推荐”
B站使用目的

106 “产品功能效果的评测”

 TGI : 111 0 追热点/看新闻

106 “产品的硬核成分惑技术参数的解析

TGI:106 创作/二创

105
TGI:105 当搜索引擎用

“专业人士对于产品的深度解读“

TGI:104
103- “看到了产品的直接使用”

学知识/涨见识

103TGI:103 导求帮助/找答案
“产品的促销活动”

TGI 125 100 75 50 25
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幼惠专家 "我要给我的孩子世界上最好的东西。 幼惠专家 “我要给我的孩子世界上最好的东西。

03 3B站使用场景：
01 兴趣关键词：

除了亲子区之外，芭妈和准爸妈们在B站也会看三农、萌宠、美食等生活主题分区，以及《闪闪的儿科医生》
#益智动画 #我们的家庭日 #辅食 为代表的育儿相关的科普纪录片。作为育儿新手的年轻爸爸妈妈，在B站可以学到各种各样的育儿知识，从孕

#儿童玩具 #幼儿启蒙 期妈妈的饮食推荐和禁忌事项，到新生儿宝宝的辅食措配，再到孩子上幼儿园如何与其他小朋友交流，B站上

#玩具视频 #早教动画 许多拥有专业知识背景的UP主的视频都能给到他们启发和指导。同时，B站上UP主发布的婴儿车，奶粉等产
#早教 #清醒女主 #亲子互动 品的专业测评也影响了他们的购买决策。

#辅食 #萌娃宝贝 #养娃二三事
#益智游戏

#美食故事 #韩剧

#休闲益智 #人类幼惠 #可爱#大牌包包

02 对育儿的态度：
雪奶粉测汗，内客inB站 垂育儿互动：内客inB站 重孕期科普：内喜in.B站

带娃也许是世界上最快乐但也最艰难的事。从备孕期的营养和身体调理，到孩子生下来后的的身体健惠成长和 O4爱看UP主：

发育，到孩子的心理健康和教育升学，育儿在某种意义上也是父母二人一起升级打怪的战斗。但看着孩子一天

天成长，感受他们纯真的笑容和无尽的好奇心，又让一切的努力和焦虑都被爱和喜悦包裹，变成父母心中最温

暖的国忆。
康

用户原声： 大物是也 康复小王老师 六层楼先生
粉丝176.3万获摄1332.9万 粉丝29.9万获翼169.2万 8丝211.3万获载1179.5万

“我最近在B站上被一位名叫“亲子时光”的 “我关注的B站UP，见证了她学生时代恋 bitibili知名搞笑UP主 健康知识科普UP主 官方账号，健康炎视频自媒

UP主种草了一款翌儿推车。她详细比较了这 爱，到毕业，到找工作，到结婚，到现在刚 体、biibi课堂优质讲师

款推车与其他品牌如“好孩子”和“贝亲”的 刚生下小孩，我和她是同龄人，所以对于她 （综合与UP主观看/互动/关注的人群与特色人群的重盘度、占比、TGI数值等报标，罗列展示相关UP主）

区别，强调了其轻便性和安全性。她的评测 的经历我会特别感同身受...最近我也在备孕

视频很有帮助，我对这款推车的折叠功能和 啦，一如既往关注她，看她分享的经验和踝

舒适性有了更深的了解，也不需要一次次去 过的坑，不知不觉我们都从懂懂的小孩都长 05 常看B站分区：
线下比较了，后来直接下单购买了。 大了。

TGI:999 生活_亲子

“目前我们夫卖处于各孕期，经常去借鉴其 “在娃成长的过程中我自己也在不断成长学

它宝妈宝爸的育儿经，包括些日常必做 习吧，现在他准备上幼儿园啦，我觉得幼儿 TGI:606 生活_三农

和哪些产品是智商税，怎么样不踩雷..更注 园是孩子比较关键的，因为是孩子第一次高
TGI:577重的还是关于身体的调理。但是随着了解的 开家长面对社会，所以我最近在各种学习这

动物圈_汪星人

深入，不知道为什么焦虑感会一点点上来 方面的经验和知识，学到这些内容之后，其
TGI:481 资讯_社会

压力和责任的感觉也上来了。我和我老公都 实我还挺有成就感的，觉得我自已还是挺不
希望能不要做个卷娃的家长，希望能让小孩 错的家长的，哈哈。" TGI:479 动物圈_喵呈人

快乐轻松的长大。
“最近种革的是关于婴儿玩具，在B站上了 TGI:415 美食_美食记录

“我一直都很关注萌娃期和幼儿园的内容， 解，选择一些智力类的玩具积木，是能够促
TGI:378

让我更清楚怎么带孩子玩，怎么教孩子在幼 进智力发展的，了解这些信息也是帮助我做
知识_社科·法律·心理

儿园跟其他人相处，首先是我自已要不焦 了一些对我们家宝宝发育好的决定。“ （二颂分区，计算该人群在不回分区现的穗件总量的TG，按TGI效值进行排序）

虑，然后也让带孩子的过程更轻松。
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爱情练习生 “爱情不完美，但也没有想象中那么糟糕。 爱情练习生 我要给我的孩子世界上最好的东西。

01 兴趣关键词： 03 3B站使用场景：

他们在B站最常看的情感相关视频，主要是学者大家的专业见解、以及素人情侣/夫妇的亲身经历分享。他们往

#水象星座
#两性#风象星座

#未来老公#爱情 往是带着问题（分手/矛盾等）来到B站。B站的视角更加的年轻化，也更加贴近生活和真实，因此能更好地给

#追女孩 #择偶 #affair
他们提供解决方法或者情绪价值。同时，他们也会看爱情短剧和恋综等娱乐向内容。

#情感认知 #另一半
#母胎solo

#法律咨询
雷素人分事，内喜inB站

#看人 #情感 #婚恋 #相亲 #对象
#断联

#男性觉醒 #催婚 #脱单 #结婚
#备婚

#爱情公寓5

#擦人系列 #两性 #交友 #李诞的小卖部
鲁【专业见解：内喜inB站 爱情短剧：内容inB站

02 对爱情的态度： O4爱看UP主：

改变。他们相信爱情是自由的，能够跨越地域，阶级，年龄等世俗的落篇，而这种自由也同样必须建立在彼此

的尊重和平等之上。无论是渴望爱情的单身贵族，还是柴米泊盐的情侣夫妻，他们都在爱与被爱中，不断成 沈奕要 梁永安 真子日记

长.
份丝174.6万获费554.2万 粉丝126.5万跌费199.9万 期丝207.8万跌费6372.8万

复旦大学社会学祝款活沈爽斐 复旦大学中文系歌授 bitibili知名搞笑UP主

用户原声： (综合与UP主观看/互动/关注的人群与特色人群的重盘度、占比、TGI数值等报标，罗列展示相关UP主）

“在B站会看两性情感的内容是关于夫妻生 “目前谈了几次，总结了一下自己的理想爱
活的，B站这些内容会比较直接点，我史当 情：首先双方要独立，经济独立，情虑上也

欢直接的，而且评论区一般都振精彩哈给 不能过分粘着对方，尊重双方个人空间。其 05 常看B站分区：

哈。“ 次要有深入的内心交流，了解对方的各种过

去，和未来的各种想法。最后，经历各种情 TGI:447 知识_社科·法律·心理

“刚和谈了两年的男朋友分手，最大的感觉 况后，注立起坚固的信任关系，发生误会，
是自己从对爱模模糊糊，到现在彻底清楚自 吵架也能信任对方，通过沟通和学习来缓解 TGI:418 动物圈唯星人

已内心，还有我想聊一个观点“年轻就要大 矛盾，但目前三方面都达标的只有我这举子
胆去谈，多谈才知道什么适合自己”，这句 最好的同性朋友：)" TGI:374 娱乐_娱乐杂谈

活的道理是对的，但是探索的过程分手的过
程会很痛苦，还有一批人会困在表面上的幸 "之前分手的那段时间一直很emo，有主动 TGI:361 影视_娱乐杂谈

福里，多年后结婚生子才知道不爱。是挺悲 搜索过很多情感和恋爱方面的内容，有的时

催的，希望每个人都有勇敢开始和勇敢结束 候很感同身受也受益匪浅，认为好好走出来 TGI:336 生活_亲子

的勇气！“ 就好其他的都不要想了，在这里也真的很感
谢阿B能找到一些小伙伴一起。

（二级分区，计算该人群在不同分区说看的稿件总量的TGI，按TGI效值送行排序）
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毛孩子养护员 “宠物也是我的家人。 毛孩子养护员 “宠物也是我的家人。

01 兴趣关键词： 03 3B站使用场景：

#蓝金渐层 #大熊猫和叶
B站上不但有许多日常的宠物分享，还有许多优质有创意的宠物二创视频，让人刷起来就停不下来。此外也有

#猫咪吃播 #遛狗人 #边牧 #罗威纳 #阿拉斯加 许多深度专业的养宠的知识和科普视颊，内容丰富全面，无论是养宠新人还是老手，都能学到许多实用的养宠

知识，比如如何训宠物、如何保护宠物健康等等。同时，他们也能看到一些B站上宠物用品的测评和推荐，帮

#鹦鹉 #宠物配餐 #我有宠了 #猫MeMe 助他们更好地照顾自己的宠物。

#动物配音 #田园猫 #养猫日常 #哈士奇 #救助
#训狗师 #熊猫宝宝 #新手养龟

02 对宠物的态度： 看完物训练：内客ne站 看「宠物喂养：内客in站 看【宠物用品测评：内客in8站

毛孩子们的可爱和治愈让他们无法抗拒，不但能给他们的生活增添乐趣，更重要的是成为他们的情感声托，陪

伴饱们度过现独或困难的时光。充满爱心的他们会关注流浪猫救助，也会自己捡回来好好养着。也有很多也有 O4爱看UP主：

不少家长支持自己的孩子养宠物，让孩子有个伴，也可以让孩子更有爱心地和动物相处。对他们来说，养宠物

就像养孩子一样，无论是吃还是看病，都要给他们最好的。

用户原声：
戒喵中心 亮亮也是酿酿 奶糕成精档案社 本喵叫兔兔

“经常在B站上看一些宠物UP主的视频有一 “我平时会看国庆出去浪，还有金不拉毛抱 粉丝184.6万获黄4097.8万 物丝116.8万肤费1301.4万 特丝204.3万获摄1080.9万 舒丝277万获摄5694.1万

抱，我觉得他们养的狗狗非常的可爱，拍出 bilibili 知名萄宠UP主 bilibili 如名萄宠UP主 bilibili 2020百大UP主、知名 2023百大UP主、萌宠规频UP主次他发布了一个关于宠物自动喂食器的测评
萌冠UP主

视频，详细介绍了不同品牌自动喂食器的功 来的视频很可爱，小狗狗很听话。他们拍摄

能、优缺点以及使用场最等，让我开始关注 的内容也是很真实的，有关于他们平时怎么
（短合与UP主观鲁/互动/关注的人群与特色人群的量照度、占比、TG数值等报标，罗列展示相关UP主）

到这类产品很快就做了决定。 养宠物、教宠物响，还有一些小狗狗的吃

播。"

“（我养的是）美短猫，叫小垂，是我姐给 05 5常看B站分区：
我的，（养宠物）可以让孩子对动物更友 "UP主分享的视频都是比较完整的，不是短

好，有爱心，还能给生活增加乐趣，而且我 视频。我觉得B站上面的宠物内容，它的优 TGI:962 动物圈_汪呈人

也很意欢猫，一直想养一只自己的猫。 势就在于视频的内容特别的丰富“
TGI:902 动物圈_喵星人

“我的猫，地是一只流浪猫，很可爱。捡来 "B站上面对于宠物养育方面的知识，它也是
TGI:665

的时候很瘦很狼损，现在被我养的很好，很 比较全面一点的，更显专业和具有可借鉴
动物圈_野生动物

可爱。它是一个橘猫，不知道什么品种了， 性，介绍宠物的如何饲养，如何喂，如何去
TGI:624 动物圈_小宠异宠

它的名字就叫芒果。 史好的照顾好它们的身体，介绍的都很不

错，UP主都很细心，都会介绍宠物的很多地 TGI:582 动物圈_动物二创
"2018年认识爱人时候给她购买了一只金毛 方，该怎么去避雷，也让我们学习到很
犬，狗狗名字叫糖加皮，根据我娘妇名字命 多。" TGI:582 动物圈_动物综合

名的。因为我们两个都害欢小拘狗。
（二级分区，计算读人群在不同分区现鲁的稳件总量的TGI，按TGI效值诺行排序）
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装修一党 “房子由钢筋和水泥建成，但家由希望和梦想创造。 装修一党 “房子由钢筋和水泥建成，但家由希望和梦想创造。"

01 兴趣关键词： 03 3B站使用场景：

#管线机#地漏#智能灯光#浴霸#好房推荐 他们在B站的家装房产区常看的视频主要有以下几类：

#带你看房 #厨电 #旧房改造 #智能灯光 #全屋净水
，UP主的roomtour或家装设计和效果分享，为自己家的装修和布局提供参考和灵感；

#洗烘套装

#枕头 #家具 #装修
·UP主的产品和家装测评，包括建材、家电、家私床品等等，自己的购买决策提供参考；

#智能开关 #家电补贴
，同时，他们也可以通过家局、美食、资讯等分区的UP主提供的优惠链接下单来获取折扣。

#断桥铝门窗 #电竞椅 #床垫 人体工学椅 #家装设计

#装修知识 #浴室柜

02 2对家装的态度：
番Iroom tour:内客in B站 看（家居产品，内喜inB站 看「家装设计：内喜inB站

家是生活和休息的场所，他们希望通过家装，实现环境的功能性、舒适性和美观性的完美结合。同时，越来越

多的人开始有智能化的需求，全屋互联成为现在或未来的家装目标。他们希望通过智能化的家居家电来让自己 O4爱看UP主：
的生活更加便捷，减少他们花在家务上的时间和精力，他们的理想家居环境，是一个既能满足日常生活需求，

又能提供放松和享受的湿馨空间。

用户原声：

Mr迷照 wilson学长 我叫杨坤
“我觉得家还是很重要的．因为我们在家待 “我比较惠欢现代简约风，就是把东西都收

粉丝222万获费657.7万 粉丝26.1万获蛋68.9万 粉丝13万肤翼56万

的时间会比较长，我比较喜欢把家里边布置 起来希望家里边是一个比较干净、整洁以及 023百大UP主、2022年废流影响 bilibili 知名UP主 bilibili 知名UP主

成自己比较害欢的样子，并且愿意用更多的 非常明亮宽嗽的一个状态。也希望它能够明 力奖UP主、2023年度商业影响力

时间和精力去完成最佳的改造，也会在经济 显区分，比如说：阅读区、工作区、玩耍

范围之内去增加一些小的用品来减少自已的 区，另外会减少一些非必要的东西，比如说

家务劳动。“ 茶几。我会放一个大地毯在地上用于日常小

朋友的玩要或者是阅读。“ 阿健和他的电器 杨六娃本娃

“比较喜欢精致的偏欧美风格的家居家装风 粉丝1.3万获费2.6万 粉丝51.9万获宽193.1万

格，首先家里一定要现代化，实现人工智能 “家里的设计风格是简约风，尤其是我屋子 bilibili 知名UP主

化，多数的电子控制家居；要用高级的电 的设计风格，很害欢，淡淡的蓝色调，里面 （短合与UP主观普/互动/关注的人群与特色人群的重盘度、占比、TG)数值等担标，罗列展示相关UP主）

梯，不用每次很累的鹿楼梯；家里的静音一 有我端心挑选的电竞椅，主机机箱，还有很
定要非常好，不会受到外界的打扰；每天上 多灯光，壁纸墙纸，都是我精挑细选的，很
班一国来，家里只限人工智能语音沟通 喜欢。"

05 5常看B站分区：

“我刚买了一套商品房，都是先在B站看了 “我平时在B站上会看一些智能家居的使用
TGI:1018 生活_家居房产

各种测评、推荐、踩雷的视频，学习了别人 介绍，因为我家还缺一个暂能沙发，我想买

的装修的风格之后，再自己去市场看材料， 一个智能沙发，所以我想看看他们的内容对
TGI:602 汽车_新能源汽车

然后让退休的亲戚来帮忙町装修，但不管是 我有没有建议。

材料、建材还是家电，从大件到小件都是自 （二级分区，计算该人群在不同分区说看的稿件总量的TGI，按TGI效值进行排序）

己做自去挑选的，确实比较繁琐，但是觉得
很值得。
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手作造物师 “用双手创造属于自己的世界。 手作造物师 “用双手创造属于自己的世界。

01 兴趣关键词： 03 3B站使用场景：

他们在B站主要看绘画，手工，模玩、手书等分区，既会看UP主分享的手工制作过程，也会看UP主的视题教

程来学习并亲自动手实操。既有为了完成任务（数孩子/微东西送朋友）而主动学习，也会单纯为了兴趣或放

#小发明 #手工包 #一起来画画 #胶带拼接 #交作业 松来搜索观看

#龙偶
#颜料 #手工 #摆件 #自制 #教程攻略

#玩具
#扭扭棒

#手工礼物 #教程攻略 #福袋胶带 #DIY #手帐
2

02 2对手工DIY的态度：
警「手书制作：内喜inB站 看「手工款程，内inB站 鲁「始西款学，内inB站

他们做手工的动机不尽相同：有的是为了挑战自已，追求成就感和满足感；有的是为了让自己静下心来，忘掉

生活中的焦虑和烦恼；有的是为了给家人朋友送上自己的一份心意；还有的是为了和孩子一起，在陪伴孩子的 O4爱看UP主：
同时给孩子带亲快乐，但不管为了什么，做手工都给他们和周围的人带来了幸福和满足。

用户原声：

"我平时主要做的手工DIY有一些中国传统 "（UP主）秋衣快来撞长制作立体书和垃圾 我是超人cr 艾恺特AKT

的剪纸，还有一些窗花之类的。自己做的 手帐，风格独特很符合我的心境。“ 粉丝149.1万获第1932.4万 粉兰44.8万获资271万

活，一开始做还是比较因难的，然后跟着视 官方账号 bilibili 知名绘国uP主

频一步步学过来，然后把成品剪出来，得到 “我在B站上面关注的就是童心手工，因为他 （总合与UP主观鲁/互动/关注的人群与特色人群的重量、占比、TGI数值等担标，罗列展示相关UP主）

完美的效果，还是很有成就感的。“ 也是做剪纸比较漂亮的一位UP主，而且他的

视赖教程也是简单易懂的，能够把剪纸的一
05 常看B站分区：

“我平时会绘回，我经常是突然想回就开始 些操作步骤，把它讲明白讲透，跟着一步步

回了，没有固定的时间，也没有固定的花 做很容易成功。” TGI:625 生活_绘画

费，回画会让我很安静，平时让我焦虑的事
TGI:544情在回画的时候就会慢慢平静下来，是安抚 “我会看绘国这类的UP主，有时候需要教导 生活_手工

自己的方式，我很惠欢。“ 孩子绘画，所以自己得多学习，多观看博主 TGI:434 动物_模玩·周边
的绘画视题，学习绘回知识。“

“我平时有织过围巾。投入的时间也不会很 TGI:428 动物_同人·手书

长，就是接近冬天的时候会给自己和家人织 "有折过一些小东西，就是想折的时候就搜
TGI:422 动物_MMD-3D

一点国巾，是我自己亲手制作的，送给家人 一下教程教小孩一起，主要是亲子互动
朋友感觉很有意义，让我很有幸福感。“ 吧。“ TGI:418 时尚_仿妆cos

（二级分区，计算读人群在不同分区现看的稍件总量的TGI，按TGI效值进行排序）
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二次元原住民
（二次元原住民）

我们可是B站的“原住民”，在B站分分钟就能找到好

伙伴，一起沉漫在二次元的世界里，归属感拉满。二
次元已经刻进DNA。追，那只是基操。我们还会激

情二创，脑洞大开。

“你觉得二次元对你来说是什么？

我的回答是，是我内心里可以无忧

无虑休息的地方。

“七年了，我的同龄人从夏目

变成了名取和的场[笑果].什么

时候盼到完结的那一天呢，是
不是那个时候我要和塔子滋叔

一个岁数了？不过这几年的

网络变迁也让我了解到了猫咪

老师的真实种族—老师，你是

一只小猪咪～
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01 人口属性

女性占比略高于B站整体水平，以24岁以下的用户为主，各线城市都有分布，但主要集中在二三线城市。

TGI

“作为一个工作几年的社畜二次元，现在基本只补 128

几部感兴趣和确实是神中神的备剧。 二游的活，
106

102 104我可能只知道几个群里水的烂梗。湿展？邸来的

假期去呀， 三次元浓度展示的话只能拿 一柜子的畏

回和手办照片。我确实大龄，但我也确实是二次 女性 24及以下 二线城市 三线城市

元。二次元带给我的美好和感动是其他事物无法替
代的

02 日常生活

·人生观价值观

“我最爱的番之一，《三月的狮子》 对于他们来说，人生一场，最重要的是自己过的精彩。他们更愿意把更多的时间放在结交同好，体验生活上。

在一个充满变化的阶段，它是一部我会 他们重视自身的情绪和心理满足，不被忙碌和压力完全占据。
想去不断观看的作品，从一开始聚焦

于“天才棋手”，而后开始聚焦于三日 人物标签

月食堂里的每一个人，一个人在外面漂 #结交同好 #重视情绪 #心理满足
泊的时候，看到川本家三姐妹的每一个

人，真的像是暴风雨般的救赎感。
人生观 TGI

我会用更多时间去娱乐休闲，以享受生活 104

我期望通过各种各样的机会，结识新朋友 102

我更倾向于选择稳定、安逸的生活方式 102

“我平等的爱每一个崩铁人物.砂金人设
退好品，不避语人的米文案也很好品！黄

泉和砂金的那段对话真的高光，世间的百
般苦雅和荒芜终点让人一不小心就会掉进

虚无的陷阱，但米用一个匹诺康尼来告诉

你虚无的无处不在正说明追究它毫无意

义，人们沉沦梦境也许是固为怕死亡。

也许是因为还有满单，
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·兴趣爱好 消费观和消费品类

他们对国风和二次元内容都非常感兴趣。对于他们来说，B站是他们的精神家园，通过观看国风或动漫视频可 他们喜欢购买二次元周边，如手办、言盒等，愿意为有趣的谷子消费。他们富有想象力，情感细斯，能在二次

以帮助自己从繁忙中抽离，他们偏爱一切好玩有趣的内容，并从中圾取快乐的能量，保持乐观豁达的生活状 元世界里寻找共鸣与情感高托。对于他们来说，这些二次元周边能将虚拟的动湿角色实体化，满足他们收藏和

态。 展示喜爱角色的欲望。

44 人物标签

消费观 TGI

#二次元内容 #精神家园 #国创/国风/动漫爱好
我更喜欢选择那些很少人选择的品牌 103

兴趣爱好 TGI
经常关注打折和促销信息，追求更实惠的购买方式 102

国风/国创 116
很注重购物的效率，不会花太多时间选购各种产品 101

动漫/二次元/番剧 116
愿意寻找那些能为自己的生活带来乐趣的各种产品/服务 101

宠物 109
消费品类 TGI

阅读/学习/知识 108
玩具（谷子，言盒等） 115

105
文创/周边 112

电子游戏（主机、电脑、手游等） 104
网络服务（小说，社交/婚恋，影音产品或平台会员，播客/电台） 110

绘画/手账/手工DIY/家居 104
110

美食/烹饪 103
食品饮料 101

演出/展览 101

音乐/乐器 101

03B站行为与特色
唱歌/跳舞 101

·B站使用目的和感受

他们是B站上忠实活跃的用户群体，喜欢在平台上观看UP主的创作/二创视频，在B站上追剧，追番，看综艺

等。对于他们来说，B站是二次元文化的重要载体，能让他们沉漫在精彩的故事中，与自己的同好自由交流，

在有趣的内容中收获快乐，

B站吸引的主要原因 B站提供的情绪价值

# TGI :106 用户活跃、互动频繁 # TGI:106 有趣/搞笑，获得快乐

TGI : 103 内容有趣味性 TGI:104 找到同好，获得归属感

TGI:103 有来自不同维度的观点
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B站使用目的 站内消费行为

± TGI:118 创作/二创 127 在B站会员购上买产品/周边/门票

TGI : 115 追剧/追番，追综艺 123 在工坊购买UP制作的产品

TGI 130 110 90 60 30

(TGI : 109

0

参与热门讨论

TGI:108 当搜索引擎用
B站平台对购买的影响

TGI:105 追热点/看新闻

TGI:102 日常分享
104 - “我经常在平台发评论/弹幕，为他人的购买提供建议

TGI: 101 详细了解热门产品信息（如测评类）
103 “我经常被平台推荐的内容所种草”

102 “我在平台主动搜索感兴趣的东西，以获取更多信息”
03 B站行为与特色

101 “我通过平台推荐，认识很多新的品牌/产品响

●B站行为和兴趣
TGI 130 110 06 60 30 0

看番剧和国创内容是他们在B站中的主要目的，许多二次元用户本身也是创作者，他们会根据自己喜欢的动

漫、游戏等内容违行二次创作，并将自己的作品上传到B站与其他用户分享。他们在B站上不仅会愿意通过评

论、弹幕对购买产品提供建议，还会通过B站会员购挑选产品、周边或者活动门票，B站内容是他们了解商品
B站内容对购买的影响

促销的重要渠道。

常看B站分区 105 “产品的促销活动”

（一级分区，计算该人群在不同分区观看的稿件总量的TGI，按TG数值进行排序）

103 “看到感兴趣的话题”

±TGI:146

TGI : 142
101 “生动有趣的介绍方式

动画

TGI:133 番剧 101 “产品的科普知识”

TGI 130

TGI:128
110 90 60 30

游戏

TGI:128 时尚
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漫展集邮玩家 “漫展常驻人口，绝佳二次元伙伴挖掘者” 漫展集邮玩家 “漫展常驻人口，绝佳二次元伙伴挖掘者”

01 兴趣关键词： 03 3B站使用场景：

#Chinajoy

#干早爱音#摄影
#重装前哨#尘白禁区 他们常驻二创、仿妆cos、宅舞等分区，爱看coserUP主和二创UP主的内容分享。他们会观看UP主逛展的规

#漫展
频分享，有些人也会发布自己的逛展经历，同时，也会收和分享自己喜欢的二次元二创作品，参与二创相关

#CP漫展 #漫展周边 #逛漫展 的话题讨论和留唱、快闪等活动。他们在B站上寻找同好，一同享受快乐的二次元世界。

#bw #展会 #cosplay
#吃谷 看「coser活动内客in日站

#痛包展示 #CP30

#Chinajoy #克利咕咕兰#同人秀 #谷子美化

#横幅#浸展整活#吉诺儿kino#广州漫展#明日方舟

02 2对漫展集邮的态度： 鲁价妆款程：内喜inB站

他们往往对漫展集邮充满热情与积极，每一张与不同coser的合照都如同收共珍贵的宝孩。这些照片记录下了

他们在漫展中避逅的精彩瞬间，像是和喜爱的动漫角色在现实中有了交集，能让他们回味当时的邀动和喜悦。 O4爱看UP主：

他们也愿意分享自己的集邮经历，并在集邮的过程中找到自己的同好和伙伴，

用户原声：

“我很小就经常去漫展，但是毕业前太忙了 “我当时去商场看到一个出魏无菱出得很好 浑元Rysn 魔改、老K 张恩恩NNN

就有段时间没有逛。然后现在毕业了，工作 的一个老师，然后我就跟疯了一样，一 臀丝408.4万获翼454B.6万 粉丝96.4万获货1266.5万 粉丝73.6万获费916.7万

一两年以后又有机会去漫展逛逛了，但是说 叫老师可以集邮吗！“声音巨大，且尖锐集 bilibili知名UP主 Vlog领域优区UP主

实话有点需惊。以前老番的角色是在大型的 完邮后还发疯似地大叫'哈哈哈'给那个老师 （烯合与UP主观量/互动/关注的人群与特色人群的重盘度、占比、TGI数值等报标，罗列展示相关UP主）

展上还能看到一两个，小型的展上基本上都 吓的.看的出老师是社恐，应该没有比我
看不到，现在很多都是游戏角色，比如原 更社牛的了吧～“

神、星弯铁道、王者荣耀。有的时候集邮
“B站上可以看到一些UP集邮的视频，我每

05
你连这个角色叫什么名字都不知道。有点造 5常看B站分区：

尬哈哈哈但是并不妨碍我继续集邮。“ 次集邮回家我都得拿PS好好的还原老师的美

貌，自己就得P了，然后再把背景模糊一 TGI:781 音乐_VOCALOID-UTAU

“本人社恐，之前在漫展难位逛的时候，别 下就OK了，有的时候会发给老师，因为这样
TGI:762

人：你也喜欢XX吗？我：购，对！别人：我 还加到了不少老师的QQ，真的挺开心的～
时装_仿妆cos

也是（握手）！（然后不知道该说啥了救 TGI:666 舞蹈_宅舞
命….好想找个地洞钻响啊啊啊响！ “我其实挺享受一个人逛的漫展的，心中有

爱，什么时候都不会觉得孤单，“ TGI:649 音乐_音MAD

“我第一次的时候刚到现场也只在远处拍
照，后面慢慢放开了就去拍的合影「虽然还 "B站会有很贴心的集邮注意事项、拍照

TGI:607 动画_MMD-3D

是有点紧张」，主要还是现场的氧有感染 Tips，当然最重要的还是评论区还能捞到集 （二级分区，计算该人群在不同分区况的稿件总量的TG，按TGI数值送行排序）

到我，真的非常好。后来我还会把集邮做成 邮措子，只要足够社牛，天下追地是朋
视颊发到B站上，收获了很多有好的小伙伴
和评论。
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CoserwithPlayer "COSPLAY大玩家” CoserwithPlayer "COSPLAY大玩家”

01 兴趣关键词： 03 3B站使用场景：

#新手coser
#第一次画cos妆#遮瑕 coser们最关注的内容无疑是仿妆cos类视频，他们会关注自己喜爱的妆娘或是知名coserUP主，通过B站的视

#cOs店铺

#假双 #cos装备
题，他们可以学习到丰富的cosplay造型技巧，而且不仅能够表达自己对二次元文化的热爱，还能获得其他同

#眼妆 #cos服定做#眼瞳
#画下眼脸

好的认可和关注，并为自己的下次cosplay提供思路，

#妆娘 #仿妆COS #COS妆 #COS 看1如名Coser」内客in B站

#cos男妆

#修容 #美妆教程 #发型 #卡粉 #妆面
#cOs改造

02 2对Cosplay的态度：
看Icosplay造型展示，内客in.B站 看「角色妆遗，内客inB站

对于二次元coser来说，cosplay是他们深度融入二次元世界的方式，通过精心装扮成喜爱的动漫游戏等角

色，全身心投入其中，表达对角色的炽热情感，B站上的各种角色仿妆视款、COs规频，让他们感受到友好和包 O4爱看UP主：
容的氛围，在cosplay中展现自己的风格，收获自信与满足感。

用户原声：

“我高一入的cos圈，到了高三的时候我已经 “我i人，第一次出cos夫漫展（但不是第一 总是咕咕的酰 初九Haimon 六二二同学
在那片是小有名气的c圈人物了；后来高三 次去漫展，以前根本不敢集邮），主要还是 粉丝33.8万获费186.4万 8丝106.8万获翼2140.6万 粉丝184万获货2144.1万

退圈了，好好学习，到了大学除了cos还加 社恐，然后化好妆刚进场就被一个妹妹拦 时商领域优质UP主 bilibili 知名UP主

入了汉服圈，大学毕业之后工作变得好忙 住，虽然我是真的不爱合影、也真的不上镜
(短合与UP主观普/互动/关注的人群与特色人群的重盈度、占比、TGI数值等担标，罗刻展示相关UP主）

在这上面花的时间和精力就少了，去年换了 的社恐，但还是鼓起气一起拍照了，然后
工作，空闲的时间变多，加上玩了第五人格 后面直接放飞自我了，准备的物料刚进去就
认识了点年轻人，找回了当年的热血和激 全送没了，也收到了好多物料，出cos真的
情，现在给朋友们做妆娘、衣服，然后害欢 真的会快乐，下次还出~ 05 5常看B站分区：

的角色自己也会上..爱好真的和年龄无
关！ “因为本身就很喜欢cOS，所以经常会看B站 TGI:1280 时装_仿妆cos

COS大佬的视频，之前看到成菜的面面画温
TGI:847

"B站UP主的仿妆教程真的超级详细！推荐 宁小天使被惊艳到，细节刻国、神韵都很讲 游戏

的眼妆修容也很好上手。对于我的化妆技巧 究。之后画的美美，也很nice，当时心想再
TGI:753 音乐_VOCALOID-UTAU

真的大有启发，非常感谢各位UP主大大！但 仿个汪淡一对就完美了，最近两天终于等

有的地方真的难到哭晕在厕所[委届]，比如 来了蓝二每每！！！美到了！！！
TGI:752

眼影铺色和眉下三角区的遮瑕真的超级难
画.等等等等 “感觉只有B站才能有这么友好、这么包容的 TGI:730 舞蹈_颜值·网舞

coS氛围，和这么好吃的各种COs视频了吧斯
TGI:616 生活_绘画“我起喜欢出cos，其实我很自卑，但是出了 哈斯哈斯哈。

Cos之后很多人找我集邮，我觉得自己被认 三领分区，计算该人群在不回分区现誉的覆件总量的TGI，按TG效值行排序）

可了很开心，感觉自己变自信了。
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手办发烧友 “有爱+有钱+有时间+有精力=究极胶佬” 手办发烧友 “有爱+有钱+有时间+有精力=究极胶佬”

01兴趣关键词： 03 3B站使用场景：

#奥特曼玩具
#吃谷#谷子打包 #玩具故事#手办模型 他们对B站的模玩·周边分区有极高的热情，非常关注讲解模型和手办的UP主，会从B站视频中学习相关知识。

#模寿 #高达模型
通过B站视频，他们可以与其他同好交流、分享收藏心得和感受，增强彼此之间的认同感和归属感。并学了解

#拆卡 #谷子开箱 不同品牌手办在制作工艺、质量控制等方面的差异，找到最符合自己心意的手办收惑。

#笔涂 #SHF #模型测评 #国模 鲁心仪手办：内客inB站

#合金车模 #国产模型 #动漫周边 #玩具

#乐高moc#拆卡日常#模玩分享#模型制作#玩具模型

看制作工艺测谭：内容站 看精致模型展示，内客in日站

02 2对手办的态度：

04爱看UP主：
手办对他们来说是二次元世界与现实的连接纽带，承载着他们对喜爱的动漫、游戏角色的深厚情感。一些限量

版、特别版或者制作精美的手办，在他们眼中具有很高的收意义，同时他们对手办的外观、造型，涂装等方

面有着较高的审美要求，并不既学习提升自己的动手能力和手办知识 RAY

用户原声：
-评头论足 RAY的模型世界 霜茶好好喝

“我分享下我的情况，我是学生党，零花钱 “还记得我第一次接触高达是上小学时候 粉丝118.1万获费1346.2万 粉丝121万获费422.6万 粉丝71.8万跃费1170.5万

横揽也能买点周边，现在买玩具大多为了收 家里开的小实铺，我妈进货的玩具有高达，
bilibili知名动漫UP主 bilibili2021百大uP主、第21届全 bilibili知名手工uP主

日本我的渣古选技赛世界总冠军

藏，而且只挑使宜买（刚入坑也买过500一 死磨硬泡的愉愉拆开一个，好像是一个拿着

条的dcd腰带），没有全收集和高追的心 蓝色盾牌的一个高达，后背有一个盘，盘 (短合与UP主观雷/互动/关注的人群与特色人群的重盈度、占比、TGI数值等报标，罗列展示相关UP主）

态。买自已喜欢的就行，手上有的也就7条 边有几个棍子，至今不知道期个高达的名

腰带，2个shf和几個武器，刚入坑一年，花 字，然后玩的时候把略膊拧断了，然后就和

的是零花钱波借过钱，总之我觉得玩具还是 其他玩具一样扔到一边宜到找不到..现在我
05 5常看B站分区：

要玩的，既然要玩，就要玩喜欲的，投钱给 都是自己拼的了，摆满了两层柜子，虽然钱

爱好真的不亏。“ 包痛，但开心和满足永远是自己的。"

TGI:1201 动画_模玩·周边 TGI:525 生活_MMD-3D

"我也是模型一大堆，不过绝大部分是 “拼高达纯小白会踩很多坑，我之前跟着
TGl:656 动画_特摄 TGI:502 时尚_仿妆cos

5HF、神话、figma这类可动的，所以摆放 个B站UP学，整个视频的引导思路作用大于

时都想做些简单的动作，再加上神话非常 TGI:632 鬼畜_人力VOCALOID TGI:489
教学作用。有些UP根据自己喜好改造的细节

动回_同人·手书

沉，导致能买到的绝大部分台阶都承重不 部分并不是要你照着做，而是按照自己的思
TGI:566 生活_手工 TGI:484 动画_动漫杂谈

够，也没法方便地摆支架，一直在寻更合适 路去做一些修改或是不修改。真的是很有

的手办展柜，没起到这个B站还有详尽介绍 用。" （二级分区，计算该人群在不同分区说的稿件总量的TG，按TGI数值送行排序）

和攻略，我真的，B站UP们贴心我哭死。
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国创忠粉 “国产动画骨灰级爱好者” 国创忠粉 “国产动画骨灰级爱好者”

01 兴趣关键词： 03 3B站使用场景：

#一看就上头
#剑来动画#多人有声剧

#凡人修仙传
他们在B站上的首要任务就足观看国产动国，此外B站上的动画二创和解析UP主足他们关注的垂点。B站海量

#大道朝天 的国产动画相关视频能满足他们对二次元内容的广泛需求，这对于他们来说极具吸引力，他们可以在这里找到

#国产原创相关 #国产动画 许多优秀的国产动画作品，为忙碌的生活找到热爱和快乐。

#国漫开学季 #国产动画 #小甜文
看“国产动画，内粤inB站

#国漫推 #复仇文 魔幻现实 玄骨 #女生小说

#有声动漫#小说天天看#穿越大明#动漫小说#种田文

02 2对COS的态度： 看“国P，内客inB站

他们是国创动画的忠实追捧者，善于发现表现优秀的国产动漫。看到国创动画不断进步，无论是精美的国面、

独特的风格，还是对中国文化的精彩呈现，都让他们满怀期待和骄做。
O4爱看UP主：

用户原声：

“我最爱的时光最近第三季出了哈哈哈 “近年给我最大需撼国漫当属雾山五行啊！

哈！！！！全员：开播大吉（×）；陆光： 因为这不是投资很大的企划，从基本是一个

开播就毒（√）；小时：开幕雷击（...）“ 人完成的动回就能看出来（甚至连歌也一起 利维坦mY 哗哩哗哩国创 非人哉工作室 我是不白吃

唱了），足心血和热爱，足四年多的务力换
的丝147.6万跌费1702.6万 韵丝576.3万跌费2亿 铅丝182.6万获82265.3万 粉丝171.0万获费6214万

“自从看了罗小黑战记，我就一直在等，好 来的所调经费爆炸的错觉！！！"
2022百大UP主、知名UP主 官方账号 官方账号

家伙，10年更28集，没关系，我等得起，准 (绿合与UP主观看/互动/关注的人群与特色人群的重盈度、占比、TGI数值等报标，罗列展示相关UP主)

备养生比命长的时候，周更了？？我这是等 “凡人修仙传配合利维坦食用，简直不要太
到了？？什么叫有生之年系列！！！ 好，我只能说，这个动漫的细节和回归之后

的剧情让我非常满意，打妖兽也完全没有拖 05 常看B站分区：
“我追动画在B站，看国漫推荐也是在B站， 查，不重要的基本都一笔带过了，过渡得十

B站也可以说是国漫粉的根据地了，永远信 分好，当时片荒避B站看到了这个高分动
#TGI:1188

仰买单。“
国创_国产动画

漫，我没看过原著但是这个动漫的细节和过

渡真的是最舒服的了，国混麟峰这个称号在
TGI:665 国创_布袋戏

“狐妖小红娘...这动漫建议坚持13集，绝对 这完全行，念头通达了。“

不会亏。当时是看名字被劝退一次，看前几
TGI:624 国创_动态漫·广播剧

集又被劝退几次，最后是在玩dnf的时候边 “追国创当然少不了B站...虽然有很多番的

玩边看，最后深深地入坑了。现在，苦苦地 版权不在，但是有很多番也在！！！而且

等着南国更新，有漫回不舍得看，等动
TGI:618 国创_国产原创相关

B站评论区质量多高我们不是不知道！！只

漫！！！ 要伍六七一直在，我就大会员充到地老天 （二级分区，计算谈人群在不同分区观鲁的覆件总量的TGI，按TGI效值进行排序）

荒！！！"
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漫画追更迷 “如果时间有尽头，一定是我的漫画完结了！" 漫画追更迷 “如果时间有尽头，一定是我的漫画完结了！"

01 兴趣关键词： 03 3B站使用场景：

B站的番剧资讯和动漫杂谈分区足追更人的驱焦地，他们会通过B站漫画解读UP主的视频跟着解析湿画剧情，

#动态漫画
#剧情动画#漫画推文 #漫画解说#经典电影 也喜欢在评论区、弹幕以及相关的讨论板块中，与其他同好交流对漫回的看法、感受和理解。许多爱好者会基

#穿越爽文 于自己欢的漫画进行深入了解，他们会通过B站了解最新资讯，反复观看自己喜爱的片段，并跟着UP主一同

#爽文推荐 #原创漫画
回顾精彩内容，

看喜爱角色内客站

#氨神 #甜文完结 #港漫 #同人小说
#无敌流

#怀旧
#动漫小说

#有声动漫 # 看就上头
#新番

#电影剪辑#古惑仔漫画#好看的漫画
#熬夜追完

看漫国咨淘：内客inB站 看「备剧解折：内客inB站

02 2对漫画的态度： O4爱看UP主：

他们会根据B站的推荐不断找寻有意思的漫回，对富有创意的漫画作品极为热爱，会投入大量时间和精力去追

更。他们会对剧情的发展、人物的命运进行热烈的讨论，甚至对一些细节进行深入的分析和解读，并从这些富

有深意的漫画中解读人生的感悟。 白木哒哒哒

粉丝91.5万获翼1111.5万

用户原声： bilibili知名动激UP主

“说起速山创想伤害读者这件事，我可太有 "如果有动画化的漫回我一般是漫画和动回
【短合与UP主观重/互动/关注的人群享特色人群的重盘度、占比、TGI数值等报标，罗列展示相关UP主）

发言权了，亲情、爱情、友情、梦想、执 都会看，比如，然后我在B站评论区看到有

念、冲锋、性、放手、立场、罪恶、愧 人评论：鬼灭最温桑的地方就是，虽然 05 5常看B站分区：
疚、死亡、仇恨、清苦、希望、绝望......虑 有“史”，但是也有着“灵魂”。即怕高去之

你的方式千奇百怪，只有你想不到，没有谏 人、过去之人、已不在此世....他们也在彼被 TGI:876 番剧_资讯

山创做不到的，眼神透需着疲意.jpg" 岸，在你的身边，守护着你，守望着你...看
TGI:853 动回_动漫杂谈

到这个评论我彻底破防，想到已经走了的奶

“我在B站看了应该有100多本了吧，我为邪 奶，我相信她也一定注视着我。“ TGI:656 国创_动态漫·广播剧

帝，御灵师，传武，高等灵魂，战国于年

全知读者视角，我创造了都市传说，藏锋 “小排球完结撒花感谢排球天使们的陪 TGI:642 动画_MAD·AMV

行，从大树开始的进化...有很多UP还会发一 伴！这真的是一部不论哪方输掉比赛都会觉 TGI:637 国创_国产原创相关
些漫画解析等等，都是下饭好菜。” 得好可惜的漫回！因为每一个人物都被塑造

的特别独特！古馆老师永远滴神！感谢小排 TGI:589 动回_同人·手节

“我一般在B站看一些漫画准荐，然后再去 球带给我的热血和感动！
TGI:550 动画_MAD·3D

针对性的看一些漫画。“
三级分区，计算语人群在不回分区双需的程件总量的TGI，按TG数值详行排序）
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奇趣旅行家
（奇趣旅行家）

想要逃离都市生活的异域探索者。

从“干净又卫生”的芦荟汁，到华农兄弟的“莞鼠山

庄"，再到SamChui飞过的每一趟头等舱和Hola小测

佬吃过的每一家米其林，目之所及，心之所向，B站

为我们打开了新生活的窗口。

生活不只有眼前的苟且，还有无尽的诗和远方。

有意思的路线，有趣的探店。有意

思的人文风景会引起我的兴趣，让

我想分享给朋友家人，等之后实际

旅行可以一起打卡体验，实际感受下

因为B站很真实，就是有大家很多
不同的经历组成大家也愿意把这些

经验分享出来。让其他人可以学到

很多小技巧。在旅行到时候避免踩
坑。
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01 人口属性18-30岁为主，男性女性均衡分布，主要生活在一线到二线城市，

TGI

157

138

我会在我准备出去旅行或者户外的前 114
105

113

101一天晚上，去观看这些东西，然后会

同时将这些内容、需要注意的事项以

及一些旅游地点的推荐攻略分享给我 男性 17岁以下 25-30岁 一线城市 新一线城市
的爱人，我会跟随着他的观念来去进

二线城市

行下一步的实施行动。 02 日常生活

·人生观价值观

一方面经历并接受着安稳的生活方式，另一方面又想要给平淡的生活增添一些乐趣和波潮，而探索世界就是他

们突破现有生活轻楷的方式。

人物标签 #增添乐趣 #探索世界 #突破现状

因为B站上更多的是长规颊，长视频的话就能
兴趣圈层 191

让旅游和攻略更加的详细和丰富。 我会用更多时间去娱乐休闲，以享受生活 103

我更倾向于选择稳定、安逸的生活方式 102

·兴趣爱好

他们想了解外面的更大的世界，主要的爱好足户外旅行、纪录片和新闻资讯。同时，出去玩免不了要驾车，要

拍摄、要品尝当地的美食，因此户外摄影、自驾越野和世界美食等也是他们感兴趣的领域。

人物标签 #户外旅行 #摄影拍照 #美食探索 #旅行自驾

B站有更多优质的横屏长视频，不医快 兴趣圈层 TGI

速，和短促，更追求回面的美，看了 旅行/户外活动 155

让人身临其境，感觉到不一样的世界， 汽车 144

对旅游自的地更加回往， 资讯新闻（环球/社会/热点） 137

纪录片 118

美食/惠饪 117

摄影/剪辑 111
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·B站行为和兴趣
消费观和消费品类

他们是常住B站的一群人，在“云旅游”和“真旅游”模式之间切换自如。“云旅游”的时候，他们主要看B站上
热衰购买露营、登山等户外用品，对汽车汽配（自驾、越野等）、手机（拍照、导航、即时翻译等）、摩托车 的旅游Vlog和纪录片，探人迹罕至的秘境，体验吸限探险的刺激，领略各地的自然风光和风土人情。到了
等品类也较为关注。旅行户外安全可靠最重要，靠谱的装备是旅途上最坚实的后后。因此，他们在这方面的消 真正出发的时候，B站又成了他们的锦囊参考书。既能通过旅游UP主分享的亲身体验，制定属于自己的避雷打

费更加理性慎重，重视装备的品质和性能；同时也乐意接受小众品牌，只要好用实惠，都愿意买单。 卡攻略，又能观看户外产品测评和户外技巧，入手中意趋手的好物装备，保证安全的同时又能玩得够疯够尽

兴。

消费品类 TGI

户外/登山/野营/旅游用品 173

汽车 145
常看B站分区

（一级分区，计算该人群在不同分区观看的孩件总量的TGI，按TG数值进行排序）

小家电（电饭煲，吸尘器，扫地机器人等） 129

运动/健身器材 128 05 5常看B站分区： 常看B站分区（二级分区，以视频稿件数量计）

手机 126

#TGI:180 运动

TGI:165 汽车

03 B站行为与特色 TGI:152 纪录片

·B站使用目的和感受
TGI:142 生活

无论是平日里了解各地的风土人情，还是出游前看旅游Vlog为自己的攻路做参考，B站是他们脱离现实生活，

认知世界、探索未知的窗口。

B站内容对购买的影响
B站提供的情绪价值 B站使用目的

山 TGI : 122 TGI:122 121
开拓眼界，增长见闻 了解专家观点

“产品的硬核成分或技术参数的解析”

TGI : 111 学知识/涨见识
110

“产品功能效果的评测”

B站吸引的主要原因 TGI 130 110 90 60 30 0

+ TGI: 129 内容有深度，专业度高

TGI: 113 内容真实可信

TGI:111 有行业专家的发声
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运动冒险玩家 “上天下海，飞檐走壁” 运动冒险玩家 “上天下海，飞檐走壁”

01 兴趣关键词： 03 3B站使用场景：

#骑行
# B站上有丰富的极限运动相关的视频资源，他们会看专业冲浪、跑酷等项目运动员的视频分享，为他们的精

#红牛赞助运动 技艺和勇气叫好的同时，体验运动过程中的惊险心跳；也有会看专业滑雪。潜水教练的科苔教学，细致完整的

#ufc
#跳水 #跑酷 #极限运动 教程可以让新手快速入门，也能让老手精进技艺。最后，他们也会看户外UP主分享和推荐的装备。

#武术 #滑雪 #冲浪 #骑马运动 #拳击 看「专业冲浪：内客inB站

#骑射 #潜水 #攀岩 #格斗

02 对极限旅行的态度：
深海水：内喜nB

户外旅行不只是为了休闲放松，是他们挑战自我，超越极限的一种方式。他们热爱自然，乐于面对未知和风

险，无论是开车去郊野湖畔骑行，或是挑战高空跳伞、林间骑马、海边浮潜、沙滩冲浪。他们享受目险过程中

的刺激和不确定性，并在一次次地挑战中不断突破自我，成就无悔而不凡的人生、 O4爱看UP主：

4 用户原声：

“我感觉跑酷就是难度系数增加的跑跑跳 “粉身碎骨全不怕，要留视频在人间。摔，

跳，其实许多人小时候没有学但也做过类似 是一时的；但帅，是一辈子的。“ 老张的鞋Deron 陶三丰逐梦之旅 朱志文环球骑行 零天赋射手

的事情，只是缺乏科学性，技术性。不过发 丝43.9万获宽643.8万 粉丝22.6万获货121.5万 粉丝70.2万获费573.8万 的丝41.9万获页310.9万

场光大，做成一项运动，这些人确实是有功 “（我在B站主要看）户外服装和鞋子的介
官方账号 bitibili 知名出行uP主 bilibili 知名出行UP主 bilibili知名uP主，“2020新

里计致器假赛“获奖者

的。好比格斗，人生下来就会打架，但是很 绍和选购、旋游路线的推荐、户外露营装备

难有什么深度，有人就可以提供理论，技 的推荐、骑行自行车的推荐和测评、骑行路
【短合与UP主观量/互动/关注的人群与特色人群的重量展、占比、TGI数值等担标，罗列展示相关UP主）

巧，形成一种门类，这就是人中精英， 线的维荐、自行车的相关配件和骑行服饰的

推荐、自行车的DIY或者自己维修保养的技
05 5常看B站分区：

“当从飞机上建下的那一刻，我能感受到的 术。比如装备的推荐、旅游的路线、骑行的

只有，无边的自由。“ 路线和技巧等。比较吸引我的内容是户外装
TGI:775 运动_运动综合

备的新品的测评、自行车的骑行路线、户外

“我比较喜欢看那些去西藏、去新疆旅行 装备的优惠信息、户外装备的购买票道。 TGI:579 汽车_赛车

骑着单车去旅行的。他们都是通过自行车来

不断地旅行，不断地提升自己的阅历，见到 TGI:576 汽车摩托车

不同的人和不同的文化。
TGI:403 生活_出行

（二级分区，计算读人群在不回分区现看的预性总量的TGI，按TG数值详行排序）
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旅行攻略玩家 "我的心是为了环游世界而生的” 旅行攻略玩家 “我的心是为了环游世界而生的”

01 兴趣关键词： 03 3B站使用场景：

#当地美食 #OTA#去哪儿#Hotels#Expedia#第一次去美国#济州岛攻路 B站有丰富的旅游Vlog资源，地球上的任何一个角落都有B站UP主的足迹。尤其是各种长视频内容，可以让用

#景点推荐#民宿 #护照 #当地特色美食#当地居民#第一次去美国 户完整地掌握整超旅程的点点滴滴，领略不同国家，不同城市的景色风貌和文化习俗，下次出游的目的地可能
#首尔攻略

#第一次去日本
#旅游攻略#著名景点#独自旅行 就在这里产生。同时，通过UP主记录下的真实的旅行体验，为他们接下来的出游攻略提供丰富的信息和

#旅行搭子

#拍照打卡 #小众景点
材。不同需求的用户在制作旅行攻路时，可以从B站丰富的长视频VIo9中各取所需。预算紧张的学生党可以在

#导游 #日本自由行 #热门景区
#Booking

B站找到旅行省钱攻略，收获物美价廉的民宿，避开率客点。而第一次带全家人出国旅游的用户，则可以看到

#My Taxi

#美食地图
从申请签证到换汇和办电话卡等完整的攻略和流程，

#Indriver #旅行攻略 #出国攻略 #Airbnb #Lyft

#青年旅社 #客栈
#Booking#程

#出行好物
#第一次出国 #步行游览 #Uber

#步行游览
O4爱看UP主：#旅行讲解 #旅游规划

#Tripadvisor #签证办理 #门票价格#免费早餐 #旅游保险

02 2对旅行出游的态度： OK哥环球探海记 Yooupi食途 蓄儿乔什看世界
粉丝134.0万获费965万 粉丝201.0万获翼1329.4万 粉丝94.7万获翼315.3万

bilibili 知名UP主
2023百大UP主，知名UP主 bilibili知名出行LP主

他们对世界充满好奇，想要了解和体验不一样的生活和风景，去寻找独特的属于自己的人生体验和故事。无论

走多远，无论去到哪里，每一次旅行对他们来说都是一次新的挑战和发现的机会。他们乐于尝试不同的文化、

美食和活动，从中获得灵感和乐趣，

linksphotograph 期末77 食贫道
用户原声： 粉丝258.2万获费705.4万 粉丝68.4万获货266万 粉丝509.4万获翼3083.5万

2023百大UP主，2023年案原创 bilibili 知名UP主 2023百大UP主，2020年度正

"我言欢看旅行Vlog，因为我还有很多地方 "我会看到（B站）一些博主对于某国家或者 栏目奖UP主、知名出行UP主 量UP主

没去，或许这辈子也去不了。跟着UP主云旅 是某些城市的旅游景点推荐。他会详细注明 （短合与UP主观量/互动/关注的人群与特色人群的重量度、占比、TGI数值等担标，罗列展示相关UP主）

行，也是一种另类的方式。“ 哪些景点该去，哪些景点不该去，并且注明

理由，比如价钱太贵人多爆满等原因。然后

"我在B站上看得多的应该是旅行Vlog和纪 是博主发的旅行Viog，他们会记录一场旅行 05 5常看B站分区：
录片。跟着这些视频旅行博主的Vlog，然后 中很特色的地方，对外省或者是用户介绍这

通过这些视频博主他们自身的记录，我把自 个城市或者国家。“ TGI:675 生活_出行

已代入进去，然后非常能够感受到旅行中的

"会看情侣一起旅游的Vlog，在出门旅游
TGI:510

一些点点滴滴，快乐瞬间，这个Vlog是非常
美食_美食侦探

有感染力的，好像自己就去了一趟。 前，也会在B站上查询相关的旅行攻略，看
TGI:503 咨询_环球

看有无好玩的景点好吃的美食。B站对我的

一般我都是看旅游攻路，为了下次旅游打 旅游起到很大的作用和帮助，省下了很多精
TGI:473 汽车_汽车生活

好基础。这样子能够省时省力省钱。偶尔也 力。"

看看纪录片，看看哪个地方好玩，” （二级分区，计算该人群在不同分区现看的稿件总量的TGI，按TGI数值进行排序）
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户外野趣玩家 “当代徐霞客，仗剑走天涯” 户外野趣玩家 "当代徐霞客， 仗剑走天涯”

01 兴趣关键词： 03 3B站使用场景：

#野外#山地车 #旅游#钓鱼#记录美好农村生活 跟着UP主拥抱自然，主要是看UP主露营、登山、徒步、观星等的旅行记录，忘却眼前的烦恼。也会在视题中

#环球旅行 #自驾游 #房车 #峰哥#西藏#野钓 发现喜欢的户外装备器材。另外，还有一群用户对房车旅行情有独钟，或者退而求其次了解家用汽车（尤其是

#bilibili出行奇遇记 #荒野独居 新能源汽车）的新卖点对露营和户外的帮助，

#垂钓 #房车生活 #露营#越野 #野外生存

#摩旅
#户外露营 #房车旅行 #骑行

#我们的夏游记
#户外

#荒野建造 #穷游
看零外需营：内客ne站 房车派行，内容nB站 看「登山徒步，内蓉inB站

02 2对户外露营的态度：
O4爱看UP主：

他们喜欢远离城市的喧，远离日常生活的压力和束缚，追求自由和险的感觉。在大自然中，他们感受到一

种无拘无束的解放，享受与世隔绝的宁静和独特的风景，追求一种简单而纯粹的生活方式。

用户原声：
杨旭游记 十三要和拳头 峰哥亡命天涯 带床去旅行

“（喜欢）恶营，比较喜欢户外的活动，就 “我最近入手了一个户外的帐蕴，因为我关 粉丝126.2万获1237.5万 粉丝74.5万额费593.9万 粉丝199.6万获翼1452.4万 粉丝98.6万获翼1825.6万

bilibili 知名汽车UP主 bilibili知名UP主 2023年度弹幕人气、知名UP bilibili如名UP主

是露营可以烤肉，和好用友们分享日常吐槽 注的一个UP主介绍了这个帐篷的防水防虫的 主、直格高能主播

工作上面的不开心，心情比较放松。” 效果，我觉得很适合在户外恶营中去使用
（短合与UP主观重/互动/关注的人群与特色人群的重盘度、占比、TGI数值等担标，罗列展示相关UP主）

它，然后在参考了各种泌评视频之后，我决

“在郊区露营也很适合我我喜欢和家人和朋 定下单并购买了它。"

友一起去需营，我喜欢那种轻松愉快的氛
05 5常看B站分区：

围，放空自我，很舒服。“ “看户外徒步的美景，去的地方离我近的话

我会选择收藏下次会去，线路的难度（OK的 +TGI:1176 汽车_房车
“我看户外旅游相关场最，一般是我自己想 话）会让我感兴趣跟着去玩。

要去户外旅游的话，我就先去B站上看一下 TGI:718 生活_三农

博主们，他们去户外旅游，他们自己的一些 "我看一些汽车的测评比如说....在户外的
TGI:669 生活_出行

旅行装备是怎么样的？还有一些旅行的避坑 旅游的关于房车的选择，房车内的一些功

指商或者是一些推荐是怎么样的，然后这样 能，以及怎么样更加的合理的去布局利用有 TGI:630 汽车_新能源车

能够让我自己准备得更加充分，然后以免自 眼的空间实现功能的最大化，一些好物的分
TGI:566 汽车_汽车生活

已准备的不充分，而在旅行户外途中遭遇意 享能够的帮助到我在日常B生活的开车

外。“ 中。" （二级分区，计算该人群在不同分区说看的稿件总量的TGI，按TGI数值进行排序）
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臻享品质玩家 “旅行是你购买的唯一让你更富有的东西” 臻享品质玩家 “旅行是你购买的唯一让你更富有的东西”

01兴趣关键词： 03 3B站使用场景：

#clubmed#北极旅行#加拿大旅游局#金沙度假区#海上之旅#马德里皇家歌剧院 在B站主要是了解五星级酒店、邮轮、头等舱、艺术馆等高端品位的旅行体验，尤其是旅行Vlog和不同航司头

#复兴艺术中心#香榭丽舍大街
等胞之间的对比测评等内容，通过UP主的视题分享，更具象地体验高品位的生活方式，满足自己对品质生活

#宝丽格酒店 #康莱德 #保罗高更号邮轮
的追求的同时，也为今后的出游和消费提供新的可能性。另外，B站上的Vlog不但只是描绘这些高端的场所，

#富春山居
#丽晶 #炎炎夏日美食解暑气 #豪华列车 #莱佛士 更注重表现出它们背后的文化和艺术气息，在体验控满的同时也能提升见识和品位。

#滑雪小镇

#amangiri #环球旅行 #旅行VLOG #蓬皮社 #打折村 高档酒店：内客inB站

#春天百货 #嘉佩乐

#柏悦 #凯迪拉克 #凯迪拉克上海音乐厅中山公园音乐堂

#索菲特 #私汤温泉
凯悦天地

#乌菲兹美术馆 #上海大剧院
#高级料理

#贵族下午茶#贝梦德东方快车#维也纳金色大厅#凯悦天地#安东尼.高迪设计 看游轮旅行：内喜inB站 头等器泽测，内客in站

O4爱看UP主：
02 2对高端旅行的态度：

旋行意味着品位、奢华和舒适。他们喜欢住在高级酒店，享受顶级的服务和设施；选择头等舱或邮轮出行，来

确保旅途的舒适和便利；他们会去拜访参观大剧院和艺术中心，享受艺术带来的愉悦。他们注重旅行中的每一

个细节，从美食到住宿，从交通到娱乐，都希望能够享受到最高水平的体验。对于他们来说，旅行不仅是放松
Meetfood觅食 Hola小测佬 小艾大叔 牧羊博士说酒店

韵丝418.9万获费4794万 粉丝452.4万获货4654.3万 粉丝263.4万获费992.5万 粉丝5.0万铁翼14.1万

和休息的机会，更是享受生活、提升生活品质的重要方式。 2023百大UP主，知名美食UP主 2023百大UP主、知名UP主 ilibili2020百大UP主、知名

UP主

用户原声：
（短合与UP主观看/互动/关注的人群与特色人群的重盘度、占比、TGI数值等报标，罗列展示相关UP主）

“裹佩乐，华尔道夫和养云安绿是我心里的 我可能会吃第二次，但我不会一直吃，国为

上海酒店三杰，代表了上海的历史，繁华和 品尝到更多的味道对我来说很重要。这就是

自然。“ 为什么米其林的创新很重要。然后细致的摆 05 5常看B站分区：
盘鸡实能绘人带来好的心情，

“和老妈坐过另一个公司的邮轮，带阳台， TGI:753 美食_美食侦探

带躺椅。呀，当时觉得好浪漫呀。一夜过 "17年去过（蓬皮杜艺术中心），不愧是伦
TGI:742 生活_家居房产

去，睡醒，去阳台吹海风！哇，扶手上那大 佐皮亚诺，超级有设计感，而且由于是钢结
盐粒子白违违，可以适当给小费，之后客房 构并且由柱子承重，以至于里面整个所有楼 TGI:565 生活_出行

服务杠杠好。" 层都是openplanning，可以随意使用。可
TGI:507 美食_美食测评

移动的墙隔出不同的空间以方便不同形式的

"美食有时不只体现在味觉上，环境服务外 展览。“ TGl:463 汽车_汽车生活

观创新也很重要。我吃一样东西觉得很好吃 三级分区，计算语人群在不回分区现需的程件总量的TGI，按TG数值详行排序）
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美食猎手
（美食猎手） **?

从不会把自己束缚在一张乏味的食品清单上，我们是B站“食力

派"猎手，每日跟随美食UP主探店、宅家下厨、云尝世界美

食...

我们不仅仅追求味的满足，更追求美食带来的休闲与小确幸，

对美食一整个爱住。

“其实我最开始并不是很会做菜，直到我在哔哦哗

哩看到一个博主无意间做了一顿饭菜，我就开始思
孝为什么我不能把厨艺做的跟他一样好呢，然后我

就开始了漫长的学厨之旅，通过自己的摸索和对视

频里面做菜的分析研究学习做菜的攻路，慢慢的

步一步自己也开始做饭。！

“提起美食我经历过最深的一件事

就是和朋友一起去户外烧烤。我们

根据UP主发的一些在户外烧烤的

视频做准备，同时根据视赖里面的
食材做好处理，发现做出来的食物

确实比较美味。
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01 人口属性

以18-30岁的年轻人为主，一线和新一线用户比例突出。

“会在办公室放点好吃的零食和速食，加班的时候
TGI 171

抱出来啃一，摸鱼的时候也拘出来吃两口，再分

享给同事们和领导们，又为自己争取了两三分钟的
133

摸鱼时光~

109
105

最近是喝到了那个签爷不泡茶的那个荔枝冰 18-24岁 25-30岁 一线城市 新一线城市

是结合了武汉特色的酒酿和荔枝口味，整体的搭配

对于其他奶茶来讲是更新鲜的。酒酿跟落枝都是我

很喜欢的，水果搭配米酒，感觉喝起来也很舒 02 日常生活
适

·人生观价值观

相比于卷生卷死、力求最好，更倾向于知足常乐、在生活中找到满足和安宁，愿意把时间花在发现和享受美食

上。在生活中愿意把重心放在家庭聚会、城市旅行上，享受当下的每一刻，珍惜眼前的美好。

人物标签

#享受美食 #找到满足

在宿舍和室友们一起用小锅煮
人生观

TGI
饭、然后配土火锅料包再加点火锅

菜，超快手关味又经济实惠的朋友 我更倾向于选择稳定、安逸的生活方式
104

聚餐饭完成！
我会用更多时间去娱乐休闲，以享受生活 103
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·兴趣爱好 ·消费观和消费品类

无论是餐厅大餐、家常小菜，还是饮料零食，吃吃喝喝是他们最大的快乐源泉。在舒适悠闲的生活节奏下，他 平时更愿意购买小家电，既有厨房里常用的空气炸锅、电饭煲，也有便淡的电兼锅、养生壶等。他们实战经验

们更惠欢有人间烟火气的东西，美食猎手是一群对美食充满热情与探索欲望的人。相比忙碌向上的奋斗者们， 顾丰，有自己的筛选标准，在购买时更愿意选择比较小众的品牌，

他们有更多的时间和兴趣来品尝美食，实现别样的人生乐趣。

消费观 TGI

人物标签
我更喜欢选择那些很少人选择的品牌

101

#对美食充满热情 #探索美食
我愿意为了享受更好的品质/服务花更多的钱 100

兴趣爱好 TGI 消费品类 TGI

美食/烹饪 129
小家电（电饭煲，吸尘器，扫地机器人等） 123

资讯新闻（环球/社会/热点）
111 汽车 119

宠物 109
家居用品/家装建材（沙发，厨具，油漆等） 117

纪录片（军事/自然科学/人文历史） 109
宠物用品 116

汽车 109
母婴用品 115

科技/数码产品 108
保健/养生用品和服务 114

电影/电视剧/综艺 104
儿童用品/玩具 111

唱歌/跳舞 103
个人/家庭护理（沐浴需，纸品等） 111

医疗服务/医美医药 110
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03 B站行为与特色 03 3B站行为与特色

·B站使用目的和感受 ·B站行为和兴趣

B站上的美食和生活内容一方面给他们带来放松和快乐，另一方面也是他们发现美食的重要渠道。B站丰富多 除了美食分区之外，他们在B站也常看动物、运动、知识和生活等其他生活向分区，他们看的美食类视频包罗

样的内容包容了中国和世界各地的美食文化，让来自天南地北、饮食习惯逛异的用户们自由地抒发和分享自己 万象，既有美食操店和做饭教程，让他们无论是出门还是在家都能享受到更多美食；也有食品测评和推荐分

的想法，为他们的美食探索之旅提供丰富的灵感 享，让他们发现更好吃的零食和饮料。他们懂吃，但也听劝，乐于尝试和购买在B站上看到的产品和品牌。

常看B站分区

（一级分区，计算该人群在不同分区观看的确件总量的TGI，及TGI数值进行排序）B站使用目的

TGI:175 美食

± TGI : 108 详细了解热门产品信息（如测评类）
TGI:143 动物圈

TGI : 106 参与热门讨论 TGI:136 运动

TGI: 103 看感兴趣的人/事情 TGI:130 知识

TGI:102 学知识/涨见识 TGI:129 生活

TGI:102 寻求帮助/找答案
B站平台对购买的影响

110
B站吸引的主要原因

“我经常购买平台上的博主/Up主推荐给我的东西“

108 “我经常被平台推荐的内容所种草“

# TGI:107 有来自不同维度的观点 107 “我通过平台推荐，认识很多新的品牌/产品”

TGI : 106 有行业专家的发声 TGI 130 110 90 60 30

TGI:102 内容有深度，专业度高 B站内容对购买的影响

108 “产品的科普知识”

B站提供的情绪价值
106 “产品的硬核成分或技术参数的解析”

± TGI: 104 有趣/搞美，获得快乐 106 “看到了产品的直接使用"

TGI : 102
106

开拓眼界，增长见闻
“产品功能效果的评测

104 “产品的促销活动”

104 “专业人士对于产品的深度解读“

TGI 130 110 90 60 30 0
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美食打卡官 “人形美食追捕器！ 美食打卡官 “人形美食追捕器！

01 兴趣关键词： 03 3B站使用场景：

#上海美食#成都美食 #美食探店#北京美食
聚焦美食频道，尤其是UP主探店内容最吸引眼球。通过探店视频解锁新奇有趣的店铺，如果满足条件也会愿

#云探店 #乡愁记忆 意前往打卡。B站的内容给空闲时间提供了更多选择，满足爱吃人士的生活追求。
#老字号 #武汉美食
#东北菜 #吃货

看新店打卡：内客inB站

#私房菜 #飞驰新疆 #美食地图 #早茶

#国外美食 #路边美味摊 #街头美食 #大学城

#广东美食#新疆美食#西安美食#海鲜自助

看美食推存，内粤inB站
tUP主换店：内客inB站

02 2对美食打卡的态度：

爱吃爱看爱研究，在找寻美食的路上总是充斥着美好与快乐！决定探店打卡的那一刻生命中就多了一种期待，

最终成功到达品尝就完如美梦实现。无论足亲身体验还是观看他人的探店视频都能带来快乐，找寻美食足绝佳
04 爱看UP主：

的解压方式。

用户原声：

“我很爱去探店，最近听朋友介绍说我们这 “我一般都是好奇心驱使，然后就会去看 盗月社食遇记 食贫道 Yooupi食途
边有新开一家暴厅，然后他描述的非常好 经常会发现还不错，价格便宜，人也不多，

粉丝812.8万获费9462.8万 粉丝635.9万获翼3094.3万 粉丝236.3万获费1330.7万

然后我就在网上搜相关的店名，然后去看评 味道也好的店，挺有意思的。“ 2023百大UP主、2022年度票创栏目 2023百大UP主、2020年度正能量UP主 2023百大UP主、知名UP主

价，店内用餐体验的话还可以，感觉和描述 奖UP主、2021年度最高人气UP主

相符，立马就动身去体验了。 “最近去了本地鹿里的蛋糕甜品店了，本来

它家只做线上，后来出了线下店，然后我马 （短合与UP主观看/互动/关注的人群与特色人群的重盟质、占比、TGI数值等提标，罗列展示相关UP主）

“寇族当地特色的手抓耗牛肉和腊肉类美食 上就去报道了！除了大蛋梯也有做小蛋糕甜
是我比较喜欢的。耗牛的肉质紧实不 品，装修很清新小资，也很好吃。
案，而腊肉经过烟熏的特殊处理，可以更好 05 5常看B站分区：
的激发肉香，味凿可以得到更充分的满足。 “我最近才探过一次店，那个店叫做小柴

胡，总的来说这一家店，它是偏向于甜口，

“发现了云南特色的鲜花饼，刷买的时候觉 业TGI:1009用餐体验的适，整体来说还是比较愉快，也 美食_美食侦探 TGI:560 美食_田园美食

得可能就和普通饼一样，一口下去，玫璃的 没发现什么问题。“
TGI:660 美食_美食记录 TGI:560 美食美食评测

香气加上饼本身的味道，让我欲罢不能。

“我去了一家日料店，这家店是我在B站上看 TGI:601 美食_美食制作 TGI:480 汽车_房车

“我看过达哥在上海，他的探店视颊，我觉 到博主分享的。一走进店里面那殖致的环境
TGI:589 生活_三农 TGI:455得他探的店都很不错，我很喜欢他去的店 就吸引了我，灯光布置得非常好，营造出宁 生活_出行

家，经常会被里面的菜品吸引，感觉色香味 静温馨的氛围，服务更是无可挑剔，人们都
俱全。一般他发视频之后，不久之后我也会 很热情，食材和口味也非常的不错，让我感 （二级分区，计算该入群在不同分区现看的稿性总量的TGI。按TGI数值进行排序）

去打卡， 觉就在家里吃饭一样。“
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居家料理师 “制作美食是一种治愈灵魂的过程！" 居家料理师 “制作美食是一种治愈灵魂的过程！"

01 兴趣关键词： 03 3B站使用场景：

#美食做饭#我在B站做美食 #十分钟晚餐#老饭骨 他们最常看美食制作相关的B站内容，跟着UP主们学习制作菜着、研究提升口味的方法。他们会在做饭时，尤

#厨房日记 #盲盒美食 #全职煮夫 其是尝试新菜式，解决惠任难题时，到B站授索攻路，学习傲出更加快捷美味菜看的方法。增加技巧，提升愿

#低卡低脂餐
艺。同时他们也会在B站了解快速解决三餐的地方，方使他们了解并购买速食食材。

#古代美食#东北大厨

#厨艺展示 #厨艺 #海鲜 #上门做菜

#古代美食 #广式烧腊厨艺 #美味食谱

#人人都是美食UP主#名人爱吃啥#猫咪配餐

雪料理创作，内客inB站
看菜滑作：内客inB站

02 2对宅家动手做美食的态度： 看（快手三餐：内喜inB站

04 爱看UP主：

的时候，他们会购买速食和快手菜，免洗免煮快速搞定；时间充裕的时候，他们则会购买新鲜食材烹制丰盛料

理。不管是日常简单的家常菜还是复杂的硬菜大餐，自己亲手做出来的菜肴总是更加的放心，也更加的美味。

用户原声： 绵羊料理 黑猫厨房 日食记
期丝1162.3万获摄8221.1万 爵丝469.4万获翼3676.4万 粉丝875.4万获费2788.3万

“做饭是日常也是爱好真的会去莱市场， 菜，然后就关注她跟着她一起做了一下.….真 2023百大UP主、2020年度票创栏 bilibili2021百大uP主、知名美食

然后也会通过网上的平台，例如盒马朴朴生 的很成功！因为他的那个配方都比较适合自 目奖UP主 UP
鲜的来购买食材，主要以时令蓝菜为主，肉 已家庭使用的。所以很多时候做饭，会去B
类的话会定期来采购，也会采购一些例如说 站下意识的授搜有没有好更好的做法，更好
腌制好的鸡翅，水饺馄饨，包子之类作为早 吃一点，平时也会很关注那些新菜式的食
餐，午餐晚餐就丰富一些，炒青菜，炖排 谱。“" 记录生活的蛋黄派 穿毛裤的小拉泽

骨，然后会去做烧鱼，偶尔也会做一下红烧 别丝893.2万获费1.1亿 物丝316.5万庆费4401.2万

肉，炒面筋等等。清淡为主。“ “自己喜欢做面包，更惠欢自己做面包的口 2023百大UP主，知名美食UP主 bilibili知名美食UP主

感，外面的面添加剂会比较多，自己做得更 （短合与UP主观看/互动/关注的人群与特色人群的重盟度、占比、TGI数值等报标，要列展示相关UP主）

"在B站很喜欢看日食记！因为他是一个很多 会更佳康更好一些，然后看看各式视频能够

年的大UP主了，会做全国各地不同类型的美 不断地精进和提高自已做面包的技术水
05食。但是我家里工具不太全，自已动手做的 平。“ 5常看B站分区：

活还是会偏家常类型的，比如他发的煎豆
腐、炖白菜，我自己也去试了，味道很不 "平时买菜，肉类的话一般会在超市买的比 TGI:420 美食美食制作 TGI:332 生活_三农

错...比如学习怎么样做萝卜炖排骨，让萝下 较多一点。然后蔬莱的话就是有时候会去
会更入味儿。" 些流动摄贩，他们可能是自已种的，没有农 TGI:352 美食_美食侦探 TGI:216 美食_美食测评

药史健康一点。然后有时候也会在京东下单
TGI:347 美食_美食记录 TGI:205 生活_亲子最近跟着小高姐的魔法料理做了一个红烧牛 半成品，比如说牛排呀，拿回来自己一

肉，因为自己平时做的牛肉都会比较柴，咬 下，然后水饺啊拿回来煮一下，或者手抓饼
不动，味道也没有饭店那么好，然后就在B 买回来自己再加点蛋，加点蔬菜，然后这样 （二级分区，计算该人群在不同分区观看的稿件念量的TGI，按TGI效值进行排序）

站上查攻略，刚好看到这个UP主在更新这道 子做快手早餐。



Part3143 特色人群详解-美食猎手 Part3 特色人群详解-美食猎手 144

奢派美食家 “愿意为高品质的美食支付更高昂的价格” 奢派美食家 “愿意为高品质的美食支付更高昂的价格”

01 兴趣关键词： 03 3B站使用场景：

#浓香型白酒#传统粤菜#顺德美食#高端咖啡豆 会根据B站UP主的推荐选择购买食材品尝或者前往餐厅就餐，平时看的视频内容会更偏向高档特色餐厅的测

#高端食材 #进口食物 #法餐 #鸡枞菌 评，高端食材的科普和料理教程等。B站是他们发现新食材和新餐厅的重要渠道，影响着他们的消费决策。
#吃货

#自助餐

#吃货 #米其林 #高档餐厅 #葡萄酒 雪精致料理：内喜inB选

#海鲜美食 #高级食材 #高端食材 #熟成牛排

#海鲜自助#黑珍珠餐厅#奶酪奶制品

02 2对高端美食的态度： 看「高档资厅评测，内容in8站

T慎材科普：内喜inB站

美食不仅仅是满足口腹之欲。味道固然重要，但成分配方、来源、以及食物背后的文化内涵也是他们所关注

的。在家做饭时，他们会购买高端的食材进行离活，也会购买名费的咖啡和酒水畅饮。在外食时，他们愿意为 O4爱看UP主：
高档餐厅的仪式感消费，认为服务第一，氛围重要，相比追求极的美味，更愿意享受高档餐厅所带来的体

验。

44 用户原声： 渣款爱酒 大祥哥来了 Meetfood觅食 现独的美食基

FG 现在的高档餐厅其实菩通人都消费得起 "一年大概会去五六次比较贵的餐厅。最近 粉丝106.7万获翼1424.6万 粉丝456.1万获费4138.6万 粉丝426.8万获费4794万 粉丝356,4万获翼1673.6万

bilibili 知名美食UP主 bilibili2021百大UP主。2019 2023百大UP主，知名美食UF bilibili 2020百大uP主、知名

无非就是愿不愿意把钱花在这上面。我会带 一次是去本地万象城的一家日料omakase 年度易马UP主、2021年度照 主 手dn
老婆定期去一下，因为老婆很爱到处吃，老 食物虽然量少但是很精致，也很有特色，味 谭主播

募开心，全家开心。 道是大多数地方吃不到的，店内服务业服饰 【差合与UP主观需/互动/关注的人群与特色人群的重盟度、占比、TGI数值等报标，罗列展示相关UP主）

很日系，装修很好看。“

“我一般每个星期都会去山姆采购一些好的牛

肉、羊肉等等，山姆的东西质量都很有保 “有一次剧到B站视频推荐，然后又刚好去当 05 5常看B站分区：
证，肉的品质也比普通商超要好。“ 地出差，但是UP主有提醛说菜品一般，就是

环境好；我还是好奇的去一探究竟了。店内

“之前在B站看一个UP主的推荐，说这个米 的服务和环境都是一等一的好，但是食物的 TGI:686 美食_美食侦探

其林餐厅很适合商务、环境好等等，然后最 话按我们东北人的饭量来说还是小，而且最
近就带着客户一起去了，食物很可口，服务 重要的是，我觉得并没有让我达到一种很美 TGI:588 美食_美食制作

很周到，环境也还不错，总体来说客户很满 味的感觉，可能是不够重口吧哈哈哈。

意。 TGI:570 美食_美食记录

“我自己就是一个吃货，在外面留学的时候

“我会看B站的UP主们采购高端的食材，有些 也会去米其林餐厅，现在和女朋友订婚了， TGI:556 美食_美食测评

是进口的奶制品，比如奶粉、奶酪、牛奶等 也会想带她去我自己认为好的餐厅。
（二版分区，计算该人群在不同分区现看的稿件总量的TGI，按TGI效值送行排序）

等，我觉得还是需要花钱在品质好的食材
上，我们家孩子吃的也会比较开心和安心。“
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小酌美酒品鉴家 “喝的不多，口口精品” 小酌美酒品鉴家 “喝的不多，口口精品”

01 兴趣关键词： 03 3B站使用场景：

他们经常在B站观看酒类产品知识科普、推荐测评及酿造过程等内容。通过了解酒精含量、口感评价、品牌对

#白酒#精酿啤酒#雪茄知识#酒蒙子的日常 比等信息，帮助自己判断和选择酒类产品。B站上的酒类内容增加了他们对酒的兴起，激发他们的购买冲动。

#饮料酒 #年轻人喝酒 #品酒#饮料酒 #老酒 看I酒评测：内喜inB站

#Rio #啤酒推荐 #酒文化 #嘉士伯

#调酒 #五粮液
#泸州老窖 #微酷时刻 #鸡尾酒 精酿

#玉文化#调酒师茅台酒#酒知识#飞天茅台
鲁酒美科普：内容inB站

香「牌酒推荐，内喜nB站

02 对小酌/品酒的态度：

04 爱看UP主：
喝酒不止是一种行为，更是一种生活态度。睡前来一杯、活跃气氛来一杯、快乐节日来一杯。对于这类人群，

瞩酒是帮助调节生活的良药，也是提升幸福感的方式之一

用户原声：

“我经常会在应酬的时候、自己休闲的时 "我还挺言欢自己一个人在家里喝酒的。晚
索菲亚一斤半 西班牙陈挺

粉丝50.4万获费152.7万 粉丝164万获费2841.5万

候、和朋友去KTV的时候喝酒，我通常就言 上的时候会喝一杯红酒才睡觉。“ Vlog领域优度UP主 官方账号

欢啤酒和白酒、啤酒我富欢喝嘉士伯和乐
(绿合与UP主观看/互动/关注的人群与特色人群的量盟度，占比、TGI数值等担标，罗列展示相关UP主

宝，白酒我比较喜欢丰谷、五粮液还有剑南 “我会在B站上看啤酒知识科普、推荐测评

春，我自己偶尔放松的时候，一个人在家也 等等。在B站上可以看到酒精含量，小麦净

会喝一两瓶嘉士伯小的。“ 含量、口味评价、口感评价，还有不同品牌 05 5常看B站分区：

去对比，综合评定，包含价格、性价比、酒
山 TGI:602

“看篮球赛时喝威士忌，酒吧就喝啤酒，在 精度数之类的，帮助我做好判断。”
汽车_新能源车

家放松时也是啤酒，有时也嘱点白酒，我最
TGI:550 科技_科工机械

喜欢的还是啤酒。“ “哗哩哗哩上面有洋细的酒的测评，看了哗

哩哗理之后我才知道家乐哮酒的啤酒花不太 TGI:550 美食_美食侦探

“我感觉酒是催化剂，可以活跃气氛。比如 好。“

公司下班的时候举行聚会、还有一些派对比 TGI:547 资讯_环球

如生日派对，或者不同节日，就会限酒，碑 “在B站上看过啤酒的酿造过程，B站上的酒

酒，调酒类型的威士忌等等。“ 类让我对啤酒更加有兴趣，每次剧到的时候
TGI:537 美食_美食制作

就会有冲动想去买来竭。“
TGI:529 知识_财经商业

（二须分区，计算该人群在不同分区观看的稿件总量的TGI，按TGI数值进行排序）
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高能游戏帝
（高能游戏带）***

我们是游戏热血联盟，人均“索朝老兵”重度游戏玩

家！每天紧町最新游戏动态，看UP主直播秀探
作，“云玩”也超带感。有时也会化身游戏UP主上传

游戏攻路、角色解读，必须秀一波！在B站总能找到

一群兴趣相投的玩家，归属感拉满。游戏对我们来说

不光是消逼，更是生活的一部分，“因为热爱，所以

疯狂”，

“艾尔登法环足我第一款通关的单机游戏，高考之

前就听闻其大名了。到了暑假，我咬牙花了270，

直接刹手。以前从未玩过这样的单机大作，只有从
老戴的视频里云通关了很多单机游戏，更别说魂类

游戏。我开始觉得盗赋很帅，掌匕首和小后（我那

时还不知带角色可以更换武器），玩了八个小时，
真的好难，好累。然后，我就了法师。游戏就一

下变得快乐了（手动狗头）。

“熬到了凌晨三点，看完了比赛和

采访，心情至今不能静。最想说

的不是激动，而是感谢，有率见证

出道 了这个呈球上最传奇的电竞选
手，
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01 人口属性

以30岁以下的年轻男性为主，主要生活在一线和新一线城市。

TGI

“纳塔新角色中我最想抽到的只有三人：基尼奇 135 132

奶奶和欧洛伦。虽然基尼奇那场来的时假因为个人
118

114 112
原因而没办法及时抽到，但如果奶奶和欧洛伦即将 104

到来的话，这次活动的原石我就只用在一个人身上

就好了一钟离绝对要抽！毕竟我开始玩原神的契机

就是这位老爷子呀哈哈，而且彭导的声音真的超爱

的。“
男性 17岁及以下 18-24岁 25-30岁 一线城市 新一线城市

02 日常生活

·人生观价值观

“看了十几年的电竞比赛，各式各样的项目
虽然玩的游戏类型不同，但他们总的来说是追求挑战和成就感的一群人。同时，他们也更加重视社交互动，因

大大小V小的比赛都有过接触，LOL的S赛能做到
为游戏往往需要团队协作和经验攻略分享。

现如令这个地步，最主要就是因为“包容 人物标签
性“。它的包容性你可以看到喜欢手游的，喜

欢三次元的，喜欢单机的网游的，喜欢传统体 #热爱挑战 #超越自我

育的：基至是喜欢dota或者同类型的都会去

看，他得到了太多游戏行业内玩家的宠爱了，
人生观 TGI

同时观赛门槛低，也吸引了不少年纪大的长

华，也潜移默化的改壹了他们对游戏的看法 我更喜欢听取他人的意见和建议 108

当然举头的策划和举办也功不可没，通过十几 我希望能在朋友或自己的圈子中成为意见领袖 105

年的发展演变成了电竟春晚的赛事，我都很怀

疑未来能否再出现这样一个包容性广，得到各
我会用更多时间去娱乐休闲，以享受生活 102

类玩家宠爱的新游戏赛串了。
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·兴趣爱好 03 B站行为与特色

爱玩游戏，但不会只玩游戏。数码、动漫、汽车也都是他们的兴趣领域，游戏里和现实中的世界一样丰富多彩。

·B站使用目的和感受
44 人物标签 #电子竞技 #热血联盟

B站上的游戏内容丰富，社区氛国活跃，无论是新游发布，游戏攻路还是二创整活，他们在B站可以找到各式

兴趣爱好 TGI 各样的游戏信息，和大量玩家用户一起交流游戏心得。有趣有梗的UP主和弹幕互动也让他们在B站收获欢乐和

电子游戏（主机、电脑、手游等） 114

放松，

科技/数码产品 110 B站使用目的
动漫/二次元/番剧 110

汽车 103 # TGI: 110 参与热门讨论

国风/国创 101 TGI:108 当搜索引擎用

TGI:107 寻求帮助/找答案

TGI:106 创作/二创
·消费观和消费品类

TGI:104 详细了解热门产品信息（如测评类）
买东西不会太复杂太纠结，比起钻研技术参数，用得爽才更重要。更愿意相信大家的选择，买的东西不一定要

最有性价比，但一定要有趣有意思，除了在游戏上花钱，他们也更愿意购买数码产品和网络会员服务，
TGI:101 追剧/追番，追综艺

消费观 TGI

很注重购物的效率，不会花太多时间选购各种产品 103 B站吸引的主要原因

愿意导找那些能为自己的生活带来乐趣的各种产品/服务 103

#TGI：107
经常选择和大家都一样或是人气商品 101

用户活跃、互动频繁

TGI : 104 内容真实可信
消费品类 TGI

游戏 123
TGI:102 内容有趣味性

数码产品（平板，PC电脑，相机，游戏机，无人机等） 110

手机 107 B站提供的情绪价值

网络服务（小说，社交/婚恋，影音产品或平台会员，播客/电台） 104

汽车 101 山 TGI:105 有趣/搞笑，获得快乐

TGI:100 畅所欲言，获得认同



Part3153 特色人群详解-高能游戏帝 Part3 特色人群详解-高能游戏帝 154

03 B站行为与特色 B站平台对购买的影响

·B站行为和兴趣 103

除了游戏区，他们在B站也经常逛动回、鬼畜和科技分区。他们也热爱看游戏直播，乐于在直播间为UP主打 “产品的硬核成分或技术参数的解析"

赏。他们在B站会看各种各样的游戏内容，从游戏和赛事直播、到游戏攻略解说、再到游戏剪辑二创，能满足

他们从云玩到实战的各种需求。 101

“看到了产品的直接使用”

常看B站分区
100:

（一级分区，计算该人群在不同分区测看的育件总量的TGI，资TGI数值进行排序） “生动有趣的介绍方式

 TGI:135
TGI 130 110 90 60 30 0

游戏

TGI : 122

TGI:118 鬼亩

TGI:117 科技

站内消费行为

117

在UP主直播间打赏

113

在B站会员购上买产品/周边/门票

TGI 130 110 90 60 30 0
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手游高燃侠 一起开黑，欢乐加倍。 手游高燃侠 起开黑，欢乐加倍。

01 兴趣关键词： 03 3B站使用场景：

#光与夜之恋
#休闲益智 #实况解说#手游直播 他们在B站主要看手游相关的游戏视频和二创剪辑，既可以学习高手玩家的犀利操作，观看氮佬玩家的收藏抽

#角斗场 #KPL #第五人格 卡驾#
卡，了解手游圆的最新动态和游戏资讯，还可以看到自己声爱的游戏/角色的二创整活视题，提高技术的同时

#竞技游戏
#二创动画

也收获了快乐。

#无限暖暖

#LOLM
#王者荣耀 #和平精英 #原神

#手游 #射击游戏 #决战平安京 #蛋仔派对 #吃鸡

#热血
#剧情#抽卡#游戏攻略#像素风#游戏集锦#游戏杂谈

02 2对手游的态度： 看1高手玩家操作：内客n.8站
看1游戏二创整活！内喜in8站 看「电充最新赛事：内客8站

对手游玩家来说，游戏是一种重要的娱乐方式和社交工具。随时随地，打开手机，就能享受到无与伦比的快

乐。手游多样化的游戏类型和包罗万效的玩法吸引了不同的玩家群体： 04 爱看UP主：
·对于轻度休闲玩家，有金铲铲之战、天天酷跑这样的休闲手游：

·对于手残又重氮的玩家，有三国志战略版、率土之滨等模拟经营和即时战路游戏

·对于追求竟技和社交的玩家，王者荣短、和平精英等MOBA和射击类游戏是他们的不二之选；
5

·而对于女性玩家，也有无限暖暖、光与夜之等女性向换装与恋爱等游戏。

小小的屏幕，无限大的精彩，无论是谁都能在手游的世界里得到属于自己的快乐， 阿纹Hevon

粉丝128.2万获费1661.8万

bilibili 知名UP主

用户原声：
综合与UP主观需/互动/关注的人群与特色人群的重盘度、点比、TGI效值等报标，罗列展示相关UP主

“我平时会在B站上看王者莱耀的游戏内容， “（我经常玩）王者荣耀、部落冲突，我最近

看的就是游戏UP主的操作，他们如何拿下的 玩的最多的是部落冲突。这游戏自己玩就挺
五录，整体的支接和人思路，最后攻破敌 快乐的。王者荣超双休日会和同事朋友一起 05 5常看B站分区：
人的堡垒。在B站上看游戏的内容的优势主要 玩，自己一般不单独打，自己打见的队友
是在他能够更加详细的讲解包括很基础的一 太让人生气。

些内容，会让我们这些游戏的新手或者老玩 TGI:948 游戏_手机游戏 TGI:423 番剧_资讯

家有更不一样的感受，能够实际地掌握到游 “早上去健身，做有氧就靠金铲铲打发时间
TGI:529 TGI:413 动回_动漫杂谈

戏的操作。 了。无论是圆机还是框坡，都非常的合
适。30-40分钟也和有氧时间差不多。 TGI:433 鬼畜_人力VOCALOID TGI:411 时尚_仿妆cos

“我和我女朋友在吃鸡里认识然后奔现了，现

在这款游戏还是我俩的日常，有的时候还会 “我喜欢在B站上看各种太太们的二创，有些 TGI:430 游戏_网络游戏 TGI:396 动画_同人·手书

在游戏里一起开黑，感觉很爽哈哈哈哈。“ 太太还会特别贴心把所有的剧情部录屏上

传，基本上我吃饭刷牙等等都会开着剧情， （二分区，计算该人群在不同分区现的聘件总量的TGI，按TGI数值进行排序）

“青莲的王者款学视频时看时新，对新手简直 虽然已经过了很多追，但看老公什么的，当
不要太友好，老实说我觉得王者玩家水平提 然还是常看常新..
高可能青莲功劳有一半吧..
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单机硬核客 "台风天去洛圣都打金池长老才是正经事。 单机硬核客 "台风天去洛圣都打金池长老才是正经事。

01 兴趣关键词： 03 3B站使用场景：

#黑手道人
#单机联机 #装甲核心6 #界之轨迹

虽然玩的足单机游戏，但并不意味着他们不需要和其他玩家互动和交流。单机玩家在B站同样活跃，他们声欢

#王国之泪 #战神 #卡普空游戏 在卡关的时候看游戏攻路，也会在平时看UP主的游戏推荐和整活视频。B站的长视频特性也让他们能够看到许

#黑暗之魂2
#八周目

多单机游戏的完整通关和解说视频
#高音质

#黑神话 #博得之门3 鲁“游戏涵关给南：内容im白站

#50层魔塔 #以撒

#动作游戏 #50层魔塔 #老头环 黑魂3 #主机游戏

02 2对单机游戏的态度： 看玩密实战经验：内客inB站 看最新游戏性荐内

游戏可以是也应该是一门艺术，就和电影一样，让人在一个个安静的夜晚沉浸其中，代入游戏里的人物，在充

满幻想但又真实细腻的环境中体验探险故事。他们更加重视游戏的回质、音效、剧情和操作深度带来的沉漫体 04 爱看UP主：
验，游戏的世界足他们短哲脱离现实的出口。

用户原声：

“我平时言欢玩一些主机的单机游戏，例如 “作为一名资深电子游戏老司机，我最爱的
黑神话，最后生还者等等，这类游观一般画 是旷野之息。他把“开放世界“提升到了。 -纯黑- 籽氓 江鸽北主任

质好，故事性强，代入感很强，玩起来很 个前无古人尚无来者的高度。真正的自由不 粉丝394.2万费1675.9万 粉丝474.3万获费1.3亿 粉丝251.9万获费3440.6万

衰。“ 光是地图够大够无缝，交互够多够复杂。更 bilibili2020百大uP主、知名 2023百大UP主，郑名游戏UP bilibili知名游戏UP主

UP主，直备高能主指
牛的是他几乎不“强制“你做什么事情，几

"最近玩的比较多的，那肯定是黑神话悟空 乎不“教”你应该怎么玩。而就在这种“不干

了，给了我很大的需撼，让我感觉中国游戏
（短合与UP主观量/互动/关注的人群与特色人群的重盈度，占比、TGI数值等报标，罗列展示相关UP主）

预玩家“的基础上，却有隐海但有效的完
也有了顶梁柱，尤其是里面的回质非常棒 整“弱性引导”。最终带来的结果，就是无
真实的体现了我国古代的一些注筑群，还有 论你是一个3A老整，还是一个几乎没接触过

风最，还有各种文化，甚至让我感觉应该去 电子游戏的萌新，都能轻易地沉漫在这片美 05 常看B站分区：
取景地看一看。， 轮美免的海拉鲁大陆。“

#TGI:410 动漫杂谈 TGI:390 音游
“我在B站主要看一些单机类的游戏视频，因 “因为主机在国内并不是主流，所以很多精

为B站内的单机游戏视频是或体系的成系列 品佳作也只有B站UP们还在辛勤辨耘了，我 TGI:409 单机游戏 TGl:378 特摄
的，比较完整，体验感比较好。 经常看游戏推荐去自己淘货。我目前心目中

TGI:408 网络游戏 TGI:378最佳游戏是闪避刺客，别被名字迷惑了，英 MMD·3D

“我还是最爱主机，因为纯摔，他们做主机 文名会好很多，时间也就10小时左右，但是
TGI:407 桌游棋牌

游戏做的纯痒，我玩也玩得纯粹，因为最好 演出太棒了，回风类似傲索风的武士零，玩
的东酉，最好的同伴就在游戏的世界里。我 法还行，不拖累演出，演出绝了，我个没哭 （二级分区，计算设人群在不同分区观看的覆件总量的TGI，按TGI效值进行排序）

去探索，我就能获得，最简单的喜悦。 过的大老爷们，在结局哭了好久，安利给大
家，给我一起哭！“
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网游&电竞大玩家 " Legends Never Die."
网游电竞党

" Legends Never Die."

03 3B站使用场景：
01 兴趣关键词：

#地下城与勇士#射击攻略
除了电竞区，也会看其他游戏和娱乐分区，在B站他们会看电竞赛事的直播、剪辑和赛事资讯，积极参与弹幕

的讨论和互动；也会看大神UP的操作剪辑和版本分析提升技术。另外，各种电竞圈的直据切片和玩梗二创也

#游戏杂谈 #S14 #LPL #射击游戏 给他们带来许多的欢乐。

#逆水寒 #英雄联盟 #竞技游戏 著「大神UP分析，内容in B站

#APEX #游戏教程

#热血 #永劫无间 #时光杯 #穿越火线

02 对网游电竞的态度：
看「电克恶事直搭，内客in日站

电子竞技，没有永远的常胜将军，但有永远的自强不息。玩游戏不只是为了开心，也要努力让自己变得更强
最新赛事资讯：内喜in8站

和队友们一起努力战斗拿下胜利，带来的快乐和成就感是无与伦比的。

用户原声： 04 爱看UP主：

“我平时玩网游，我最近玩的比较多的游戏 "今天是33岁生日，不玩游戏的老妻陪着我

是永动无间，永劫无间给我的印象就比铰课 一直看比赛。英雄联盟这个游戏已经很多年

刻，因为是一款第三人称的武侠游戏，可以 不玩了，但比赛尤其是世界赛每年都还是会
alao

在游戏中认识很多朋友，一起讨论连招。 看。今晚是这么多年来期望最大的一次，第
游戏BBQ 国电武术馆馆长

一局我热血沸腾，老婆拍下我激动呐喊的样
粉丝118.9万获货4931.2万 粉丝200.5万跌资1684万

“玩的就多的就是电脑网游，印忽最深的就 子，说很少见我这么激动。从10点到凌晨3 bilibili知名游戏UP主 bilibili 知名UP主

是apex这款游戏，给我带来了不一样的fps 点...明年世界赛在中国，决赛还在成都，我
快感，很有乐趣。“ 今天给老要说明年一定要到现场看决赛，看 （爆合与UP主观置/互动/关注的人群与特色人群的重盘度、古比、TGI数值等报标，罗列展示相关UP主）

到Faker这个老将再次夺冠，只能说电竞传

“这段时间对黑神话很上头，上班中午休息 奇一直在，我的青春永不死。
看UP直播练赛，晚上回家对着PC自己狂

肝，快睡觉的时候还会再看UP的4K,剧情录
05

“惠欢玩英雄联盟，梦幻西游等网游，英雄
常看B站分区：

屏再欣赏一下。天命人不能没有B站. 联盟的团队竞技和朋友一起玩要，赢得胜利

会带来了欢乐，成就感。“ TGI:547 游戏_电子竞技 TGI:359 动回_动漫杂谈

"平时在B站的话，最近不是那个英雄联盟全
TGI:496 游戏_网络游戏 TGI:314球总决赛比较火热屏，一般都是守者点看这 "我会看Apex的高手操作集锦，也会看黎 游戏_单机游戏

个英雄联盟的。我感觉自己喜欢的队伍就是 明杀机的搞笑视频，我觉得B站的优势是制
TGI:450 游戏_桌游棋牌 TGI:312 鬼畜_鬼声剧场

T1吧，因为我之前都是他的热惠的粉丝狂热 作的视频，比其他平台更优质。里面的博主
粉。其他的话游戏会看一下那个嵌峰极速 也非常的有意思特别有人格魅力。 TGI:389 鬼畜_鬼畜调教 TGI:307 汽车_赛车

因为我自己也是一个分享博主，就会和一些
其他视数博主分享或者共享一些资踪。 （二领分区，计算该人群在不同分区现的稳件总量的TG，按TGI数值进行排序！
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二游真爱粉 年年今日，灯明如尽。原火不灭，愿人依旧。" 二游真爱粉 “年年今日，灯明如昼。原火不灭，愿人依旧。"

01 兴趣关键词： 03 3B站使用场景：

#美宁娜#蔚蓝档案#虚拟主播#角色扮演#氨神
他们在B站除了游戏直播。技巧分享和测评视频，会比较多的看对于游戏角色的剧情解析和二创，包括配音、

#无期迷途 #尘白禁区 #星穹铁道 #龙王 建模和剪辑等。对角色充满热爱的他们也会关注cosplay和仿妆相关的内容。

#米游社
#原神 #米哈游 #鸣潮 #赛马娘

看角色别情分析，内客in日站

#纳塔 #养成系

#阴阳师 #绝区零 #崩坏3 #鹰角

#学园偶像大师#战双帕弥什#明日方舟#碧蓝航线

02 对二游的态度：
看游戏二创：内喜inB站 看「看游戏片段剪辑：内容inB站

他们喜欢沉漫在精美的二次元世界中，享受宏大的世界观、细腻的回面和丰富的剧情。但更重要的是，他们对

于游戏角色有着强烈的情感投入。他们不仅膏欢角色的外形设计和人物性格，还会深入了解角色的背景故事和

发展历程。他们对角色的强烈共鸣和言爱，使他们在游戏中更加投入。 04 爱看UP主：

用户原声：

"9又更新了，虽说已经没那么上心玩了，有 “我看了两遍格的PV算是看懂了，格是个喜
搭没一搭的上线，但还是旁弯9，质量是 欢战斗爽的瘾要+黑海岸hr之一，白梧是用

不错的。我自己觉得9和舟是类型比较接近 来考验入职者的基本实力，红格非常强大， 逗比寒MillerRHan 老沐ocean 泛式

的游戏（不是说玩法），但9玩起来没有舟 是用来考验入职者的意志信念，最后那个女 物些92.1万获置849.7万 粉丝92.1万获费1318.6万 粉丝610万获积6024万

那么舒服，毕竟没有摆完挂机的可能，抽卡 bilibili知名游戏UP主 bilibi知名游戏uP主、直癌 2023百大UP主、知名UP主、流放者首领是因为在最后一秒聚法了，所以
高能主播 互络高能主格

资源也没有舟好揽[doge]。不过画风什么 格才对地失去了兴趣（游戏里也说过，榕是
的，9真的越看越舒服。虽然毛病也不少 通过率最低的hr，但由她挑选出的人都是精

（合与UP主观看/互动/关注的人群与特色人群的重盘度、占比、TGI数值等据标，罗列展示相关UP主）

但还是预祝9能赚钱，我一如既往，大小月 英中的精英）。鸣潮加油，我的老婆就幕你

卡支持全套~“ 了！“ 05 5常看B站分区：

“原神1.2入坑玩家至今，经历了各种节奏以 “最早开始玩二游就是阴阳师，被里面茨木

及走过了不同的人生阶段，我还在提瓦特 吸引，就是那种豪迈不拘一格的人设，和上 +TGI:745 游戏_GMV

最近纳塔更新，还是给我很多惊喜。米哈游 福山润激品的配音，再加上当时不俗的强

用最能让人接受和共情的方式演绎了一场战 度，就有那种让人眼前一亮的感觉。 TGI:579 音乐_VOCALOID·UTAU

争。我更关注的是在大战结末后的众生相，

这也是群你演绎里最为重要的一环。“ “目前二游玩得也不少了，玩过原神、崩 TGI:523 时尚_仿妆cos

铁、赛马娘和Nikke，Nikke游戏性虽然比不

“作为一个旅行者，对原神背后的世界观很 上前3位，可是论剧情绝对是4个我玩过的二 TGI:496 游戏_网络游戏

感兴趣，会在B站看原学家们各种解析分 游里度好的。我个人觉得您妮始这种故要背

析，本来是抱着乐子人心态点开，但看完常 景黑暗、日常却让人感到温馨快乐，主线刺 TGI:413 游戏_手机游戏

常醒酮滋顶。觉得非常合理[泪目]、“ 激、但角色之间却充满矛盾的故事更适合
我，至于赛马娘，动漫很棒很神。 （二级分区，计算该人群在不同分区现看的稠性总量的TGI，按TGI数值进行排序）
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游戏外设通 "没有Faker的操作，但可以用Faker的设备。" 游戏外设通 "没有Faker的操作，但可以用Faker的设备。"

01 兴趣关键词： 03 3B站使用场景：

#显示器#验机流程#电竞本#显卡价格#性价比
他们在B站除了爱看自己常玩的游戏相关视频之外，也会看科技数码区的游戏装备视频。包括游戏硬件和配件

#SWITCH #PSN会员 #SteamOs #显卡 的测评、开箱和体验视频。同时他们也会看DIY装机和改装游戏设备的视频，从UP主那里学习装机技巧并获取

#PS5 #北通 产品优惠信息。

#游戏机 #游戏装备 #PSN
#装机 #开箱

需IDIY满机致程，内客inB站

#VR #笔记本推荐 #掌机 #SWITCH #评测

#电竞椅#赛车模拟器#rog掌机#任天堂

02 2对游戏外设的态度：
看【改装游戏设备：内客inB站

游戏要玩的舒服，专业称手的设备绝对是必不可少的，手游的手机，主机游戏的电视和手柄，PC游戏的游戏 看改装设备测评：内容in8站

本、显卡、电竞屏、键鼠、耳机、乃至电竞椅电竟房，无论玩什么游戏，高质量外设带来的清晰流畅的影音效

果和流畅丝滑的操作手感，不但能提升游戏表现和胜率，还能让他们获得更加沉漫的游戏体验。 O4爱看UP主：

用户原声：

“我花在游戏上大概都有一万块上下。因为我 "大一在学校玩CS，吃鸡，轻度3A（偶尔一

都是买那些专用的鼠标，还有耳机，还有那 月玩几次》和一点简单PPT，手上5500元看

个电竞椅，还有那个键盘。我花钱最多的可 了火影T6a4299和较龙16K4549。纠结，配
远古时代装机装 阿狸才不是受 FUN科技

能就是那个键盘了，因为我觉得键盘很考验 置一样和品牌不一样。之前还看了蛟龙 粉丝347.6万获费1932.8万 将坐225.6万获资889.3万 粉丝155.6万获费706.8万

一个人的手感，而且键盘它就要摸起来丝滑 16po4070（5799）和极
bilibili2020百大UP主、知名UP主 bilibili知名科技UP主 bilibili知名游戏UP主

舒服，按链灵敏。 X4070（5599），在想有没有必要加钱上更

好的，觉得性能差的不大，后来又看了好几
（合与UP主观普/互动/关注的人群与特色人群的重盘反、占比、TGI数值等报标，罗列展示相关UP主）

“（电脑）我用的是联想拯救者R7000P。我 个B站UP主推荐，还是决定入手机革了。
是上大学的时候买的，体验还可以，游戏性
能非常强，包括我用PS和AI制作我想要的视 》“我就是为了打游戏在B站看了测评入了TO 05 常看B站分区：
频和图片时也不会卡顿。下一次换电脑，我 椅子，质感和坐感都很好，电竞场最下比较
想换台式机，因为性能也会提升也可以更好 合适，玩游戏也顾不上调节不调节的，能有 #TGI:603 科技_数码

地玩游戏。“ 个预设的合理工学设计绝对足够了。“

TGI:518 游戏_桌游棋牌

>“我一直想要又轻薄又能打性能游戏的笔记 “作为追更了B站查哥几年的粉丝，不得不说

本，但很多轻薄本的设计多少有点计划性报 每年的大促键鼠耳机推荐真是懒人福音，直 TGI:474 游戏_网络游戏
废的意思，出风口对着转轴吹，有些风道顺 接按需冲就行了，链盘ROG游侠RX用了这么

着风道朝A面OLED吹，如果硬是八小时甜甜 多年真的是性价比拉满，中途在官网100入了
TGI:432 游戏_电子竞技

图双烤级别的3A跑着，下面脚垫撑起的进风 EVA的键幅，颜值又上升一大截！三模的VGN

口高度还不够，那么内部积热问题只会更严 偶尔拿来办公，鼠标从GPW到责链V2，耳机
TGI:422 游戏_单机游戏

重，板子又遵，内存焊死，如果还是单风 从99的VGN到前两天刚入的花再Halo

扇，加上泄满黑胶，那将会是史诗级垂 Space，每年就爱看歪哥的大促推荐~" 1二须分区，计算读人群在不同分区现看的预件总量的TG，按TGI数值进行排序）

梦...
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脆皮养生人
（脆皮养生人***

打开B站，寻找拯救“脆皮“的良方，我们沉迷寻找心

灵放松密码和压力释放的法门，也关注调理身体的良
策，“养生大法好，疗愈不能少”，成为健康生活的

代言人！

X
“我喜欢古法健身，有一次没吃晚

饭练，14分钟左右不行了，心率

快，后背湿了，前胸也出汗，我感
觉再练下去就要晕了，但这玩意确

实管用，看着不咋累实际挺暴汗。

希望他能让我紧张劳损的肩背松弛

下来，坚持！“

位出道

“虽然是主张睡眠重要，但也不能

睡过头。如果上不肯起，晚上早
睡，整天昏鞋，以前那种睡到不愿

起来的方式不可取。
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01 人口属性

“我跟你讲我练八部金刚功，到点就想睡了，困得
25-30岁用户为主，主要生活在一线和新一线城市。

不行，第二天6点就醒了，自然就去坚持下来。就刚

开始咬牙坚持，后面作息就正常了，坚持就看你心

情了。我原来是睡不着到天亮都睡不着的那种，甚 TGI

至快到中午都睡不着，就是练了之后好的；而且本
155

来是尊下起来就会晕，也好了，抗桶装水上6楼也不

累了，没想到的是长跑居然也比以前更好了。

117

125

112
108

“其实内耗的本质是做不好一件事，就上升到觉

得我不被喜欢“我活着没有意义之类的想法，这

才是内耗的本质。而真正的方案不是归于其他人，

而是要明白无论你做的怎样，这次做的多么差，你

都是独一无二的，你是永远值得被爱的，任何悔序
17岁及以下 18-24岁 25-30岁 一线城市 新一线城市

你，差辱你，觉得你没有价值的言论或者人群，那

些人的话不必放在心上，因为真正值得尊重的人永
02 日常生活

远不会差导别人，觉得别人毫无价值、觉得自己是

贵族是高等的。值得尊重的人永远会尊重别人，请

相信你永远值得被爱。不要归因于外，承认自己的 ·人生观价值观
弱小，但依然爱自己，加油！

兼顾工作和生活，追求WLB。他们对待自已往往有着更高的要求，在工作中有打拼精神，爱奋斗、爱钻研；但

同时在繁重的工作中，自己的身体和生活上也要保持好的状态。

人物标签

#追求WLB #身体和生活好状态

“整夜真的伤身。我自认为自己意志力 人生观
TGI

比较差，所以我就去看了一些讲解熬夜

对身体具体影响的科普视频，听了听英
我希望在我从事的领域内做到最好，以实现个人价值 103

-..

帝内经，其实甚至没有全听性，但对养 我更倾向于选择稳定、安逸的生活方式 102

生这件事增加了认同感，发自内心的认

为睡觉是头等大事。
我更喜欢听取他人的意见和建议 102
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·兴趣爱好 ·消费观和消费品类

在忙碌的日常中，他们拥有丰富多彩的爱好当作生活的调节剂。面对快节奏的生活和压力，他们更加注重自己 他们凡事有高标准，对生活品质有追求，愿意为了享受更好的生活质量花费更高的价格。在生活中他们热衷于

的身体和心理健康，从中式食疗和营养保健，到护肤养护和运动康复，再到音乐影视阅读，甚至养宠物或云吸 研究对自己生活品质有提升的物品，从医疗保健品到家居个护，他们都更愿意选择高档产品，打造温馨又舒适

描云养宠。他们用从多种多样的方式保养好自己的身体，治愈自己的心灵。 的居家环境。

人物标签
消费观 TGI

#身心健康 #中式疗养 治愈身心
我愿意为了享受更好的品质/服务花更多的钱

102 

兴趣爱好 TGI

经常选择和大家都一样或是人气商品 101

美食/烹饪 115 消费品类 191

宠物 113 医疗服务/医美医药 113

时尚/美妆护肤/购物 110 家居用品/家装建材（沙发，厨具，油漆等） 113

纪录片（军事/自然科学/人文历史） 105 保健/养生用品和服务 112

阅读/学习/知识 105 儿童用品/玩具 111

音乐/乐器 105 宠物用品 111

电影/电视剧/综艺 105 个人/家庭护理（沐浴需，纸品等） 110

唱歌/跳舞 103 母婴用品 110

资讯新闻（环球/社会/热点） 103 小家电（电饭煲，吸尘器，扫地机器人等） 107

绘回/手账/手工DIY/家居 101 美妆/护肤 105

动漫/二次元/番剧 101 户外/登山/野营/旅游用品 105

网络服务（小说，社交/婚恋，影音产品或平台会员，播客/电台） 105

教育/技能培训 105

运动/健身器材 104

食品饮料 104

文创/周边 103

服饰鞋包 103
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03 B站行为与特色

●B站使用目的和感受 B站平台对购买的影响

在B站上他们最主要的目的是了解最新最热的健廖养生话题和趋势。对于他们来说，利用B站去开拓自己的视

野，了解专家和网友观点能帮助他们了解到更多的养生知识和技巧，在忙碌的生活中快速获取有用的信息，找 111 “我经常被平台推荐的内容所种草”

到最适合自己的养生之道。
108 “我经常购买平台上的博主/Up主推荐给我的东西'

B站使用目的 B站吸引的主要原因
102 “我通过平台推荐，认识很多新的品牌/产品”

TGI:108 追热点/看新闻  TGI : 111 有来自不同维度的观点 101* “我在平台主动搜感兴趣的东西，以获取更多信息

TGI:105 寻求帮助/找答案 TGI : 107 内容有深度，专业度高
TGI 130 110 90 60 30

TGI:104 娱乐/八卦/猎奇 GTGI:105 用户活跃、互动频繁

TGI:104 当搜索引擎用 TGI:102 有行业专家的发声

TGI:103 创作/二创
B站内容对购买的影响

TGI:102
B站提供的情绪价值

学知识/涨见识

113- “产品的促销活动”
TGI :101 追剧/追番，追综艺 #TGI:103 开拓眼界，增长见闻

109.
TGI : 101

“专业人士对于产品的深度解读“
TGL:101 看感兴趣的人/事情 畅所欲言，获得认同

108 “产品的硬核成分或技术参数的解析"

03B站行为与特色
108 “看到了产品的直接使用”

105 “产品功能效果的评测“
·B站行为和兴趣

103 * “真实的效果和评论“
他们最常看的分区是美食、动物、生活和知识等分区，通过健康饮食、中式养生、心理学、萌宠等内容，一方

面获得快乐、缓解压力，另一方面也可以获取必要的养生知识，更好地调节身心状态。此外，他们也会通过B 102- “产品的科普知识”

站UP主们的分享种草不同的产品。对于他们来说，B站的视频内容不仅是分享，更是消费决策的重要帮手。他
102

们倾向于通过平台推荐的内客选择商品，并快速了解不同产品的促销活动，激励购买。
“素人的使用推荐”

101 “生动有趣的介绍方式-"

常看B站分区
（一级分区，计算该人群在不同分区测看的育件总量的TGI，假TGI数值进行排序） TGI 130 110 90 60 OE

C TGI:147 美食

TGI:136 动物圈

TGI:130 生活

TGI:129 知识

TGI:127 纪录片
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解压放松党 “直面压力，掌控人生” 解压放松党 “脆皮玻璃心，重度失眠者”

01 兴趣关键词： 03 3B站使用场景：

#深度睡眠
#晚安电台#减压放松

#舒缓压力
他们最常光版B站的音乐_电台分区，多看ASMR助眠类UP主，通过B站上的各类助眠、解压视频，他们可以有

#情景模拟 #敲击音
#按摩 效的缓解自己紧张焦虑的情绪，在助眠音乐中安稳入睡。对于解压放松党来说，B站的视颊内容是他们繁重压

#刮皂 #搞笑相声 #助眠视频 力下的解药，能够帮助他们解决无处安放的敏感情绪，是生活中必不可少的精神疗愈。

#助眠向 #视觉触发 #手势助眠 #催眠

#硅胶捏捏 #经典相声

#放松 #相声段子 #镁粉块 哄睡助眠 #声控解压

#助眠解压#潜意识音频#德云社#助眠故事#嘎嘀脆

02 2对解压放松的态度： 看「助取视频：内喜inB站 看IASMR；内雾in B站 「解压放投：内喜inB站

B站的解压视频不止是休闲时的陪伴，更是治愈心灵的良药。对于解压放松党来说，通过B站UP主分享的视频

可以缓解紧的精神，学习有效的方式控制自己焦虑不安的情绪。解压方式讲解、温和的心灵鸡汤、脑电波助 O4爱看UP主：
眠等等B站解压规频，都是他们重要的放松途径，帮助缓解焦躁的内心。

用户原声：

“不解决源头，是根本睡不好的：就算你不 “有压力时候的身体的反应和精力充沛时候

想，强行睡着，也会在半夜中突然醒来，脑 的身体反应一样，所以改变自己对压力的看 是Sumimi呀 装哥马利爱学习
子自动就开始想那些事情。调节呼吸，脑子 法，把它当作身体已经做好了充分的准各去 粉丝108.7万获摄378.6万 粉丝51.8万获翼1717.4万

里想一些开心的事情，看一些影视作品，给 迎接挑战。面对舒适还是压力的选择，相对 2021年度焱峰主径、bilibili bilibili知名萌宠uP主

自己虚构一个梦吧，不要邀动，不要悲伤， 于逃避压力，追求意义对健康更好，最好的
知名UP主，直播高能主摄

你会很快睡着。 选择方式就是做自己认为对人生有意义的
（烯合与UP主观看/互动/关注的人群与特色人群的重盘度、占比、TGI数值等报标，罗列展示相关UP主）

事，并且相信自己能够应付随之而来的压

“内在的小孩质问我：你知道我有多努力 力“
吗？我只能站在可能可以疗愈的角度对自己
说：我知道我理解，你非常棒你已经做的很 “借着颂钵的声音，我第一次开始直视起好 05 5常看B站分区：
好了，我们是那么的积极善良向上，我看见 多以前不政细想的事情，发现自已身上存在

了你的付出势力，我看见我自己了。 好多不足，还有好多事情没有得到正确的解 TGI:549 音乐_电台 TGI:444 动物圈_汪呈人
决，结束的时候流泪了。感谢。“

“跟B站UP主学习且亲测有用的方法，每天 TGI:522 动画_配音 TGI:409 美食_美食记录

任意时刻，甚至课夜、凌晨部可以（在你身 “连续三天用跟着UP的脑电波音频睡着了，
TGI:456 生活_手工 TGI:386边治安安全的情况下），去进行20-30分钟 每天平均睡七个半小时左右，深度睡眠时间

时尚_美妆护肤

的散步，这个不论步速，不要想着走快点心 平均能达到每天两个小时，对我来说很优异
TGI:446 动物圈哺呈人 TGI:383 音乐_原创音乐

率高能多点减脂之类，就随心走，思想放 的成绩了，真的非常感谢B站的各路好人
空，随大脑决定，这个时候是最放松和最能 UP, （二级分区，计算该人群在不同分区现看的稿件总量的TGI，按TGI数值进行排序）

有新的好想法的。“
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心灵治愈派 “也许你该找个人聊聊 心灵治愈派 “也许你该找个人聊聊”

01 兴趣关键词： 03 3B站使用场景：

#subliminal
#潜意识音频 B站的心理和人文社科分区是这类人群的聚集地。他们对于心理学有着充分的热情，愿意通过B站的相关视频

#净界法师

#释放法 #16型人格
进行自学，也会关注许多讲解心理学的UP主。他们会通过视频内容积极调节自身情绪和心理问题，帮助自己

#精神分析 缓解压力、理性面对负面情绪。

#觉察 #内维尔 #能量整合 #打坐

#觉知 #荣格八维

#NPD #显化成功 #肯定语 #量子催眠 #灵性成长

#假设法则#心理疗愈#身心灵疗愈#内在小孩#心理治疗

著情结羽节，内喜inB站

02 2对心灵治愈的态度：

对于他们来说，B站上心灵治愈的视频能够真实有效的帮助他们解决自己的情绪问题，他们在平台上通过各种

视频来研究心理学知识、学习正确对待情绪的方式，自己慢慢调节压力，从中获得心理舒缓和积极的自我认

知。 鲁1缓解需密：内宴inB站

用户原声：
鲁心理科普：内客nB站

“每个人的性格都是复杂而独特的，其具体 让它去！早日确立价值观，带着症状去做符

优缺点绝不应只用四个字母一言以蔽之。 合自己价值观的事情！“

个人完全可以通过后天务力同时拥有多种不

同性格的特点，如刻板印象为自闭拖延的 “感觉自己压力真的很大，然后跟着B站UP主 O4爱看UP主：
intp也完全能够使自己行事您entj一样雷厉风 的视频去学习调节压力，练到一半哭了，看

行、社交像esfp一样热情活泼，八维全面均 评论发现好多人都哭了，突然觉得没那么瑕

衡发展才是科学的、理想的。MBTI的正确打 独了，我总是希望自己能变得好一点，再好

开方式：找出自己的铁点加以反省、肯定自 一点，我没有办法心安理得地放松，一直逼
已的优点加以发挥 追自己去提升自己，因为我认为我不被爱是 武志红讲心理 这个月- 爱你的T酱

因为我还不够好，我讨厌不够好的自己，也 粉丝148.1万获翼238.7万 粉丝152.7万庆费1117.5万 粉丝197.6万获费504万

“我的理解是焦虑是人产生的情绪，事情本身 讨厌为了让自己被爱而去讨好别人的自己。
作家，雪见心理创始人式志红 时尚领域优思UP主 bilibili知名uP主、bilibili课

学优质讲师
是不会带来情绪的。我通常解决方式是把自 或许我一直忽视了自己有多好..希望大家
身情绪和需要释决的事情分开，把焦虑的情 一起加油。“

（合与UP主观看/互动/关注的人群与特色人群的重盘度、占比、TGI效值等报标，罗列展示相关UP主）

绪剥高，当作另一件事情去解决，让真的事

情可以得到解决，然后再处理焦虑。 “最近刚刚经历分手。把装哥上一个搬家的 05 5常看B站分区：
视频翻来叠去看了很多遮。一直觉得自己是

“诚实地面对、承认，接受情绪，不要企国 一个能很容易从负面情绪中走出来的人。但
决它，解决它就会放大它！就让它待在那 最近这次分手突然把所有所有的平衡都打破 TGI:616 知识_社科·法律·心理

里，不必去理会，观呼吸或专心地去做手头 了。谢谢猿哥的视频。“

上的事。一切发生都是该发生的，让它来，
（二级分区，计算该人群在不同分区观鲁的预性总量的TGI，按TGI数值进行排序）
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中华养生党 "传统中式养生拥护者！" 中华养生党 “传统中式养生拥护者！"

01 兴趣关键词： 03 3B站使用场景：

#中医正骨
#古法养生#养生汤

#自学中医
他们非常高爱在B站上学习食补养生知识，他们最常观看的UP主往往是中医养生类，或足美食制作类，他们常

#中式健身
在B站学习古法养生知识，查阅历经多年传承下来的中医经典养生方法：还有人会通过B站学习经典中医理

#食补 #学中医 论，通过有趣易读的视频慢幌记忆，用于自身及孩子学习，重视中式养生传播，

#燕窝 #食疗 #八段锦 #人参 鲁「传统养生：内容inB站

#中医养生 #减肥
#葛根 #补气血 #祛湿

#美食教程 #养颜

#中式健身#中医传承#脾胃调整

警「中医科蓄：内蓉inB站

02 2对中华养生的态度：

他们对中式养生充满热情，愿意遵循中医指导规范生活。他们会跟着B站上的中医UP主们践行传统养生方法，
O4爱看UP主：

学习调整规律作息饮食，同时尝试八段锦等中式链身改善身体状态。对于他们来说，B站上的中式养生内容可

以帮助他们提升健康，以润物细无声的方式强健体晚。

用户原声：

“上个月落枕，好几天也不好，一直瘩，有 用艾灸，灸合谷，三阴交，关元穴等体会到 海洋饼干 范李揽 武医博士翡哥

天午休起来的时候脖子和后背直接撕裂一样 了效用，虽然我不知道到为什么有效，但不 韵丝109万获费259.1万 粉丝251万获费566.8万 粉丝172万获翼734.4万

bilibili 知名UP主，bilibili课堂优质讲师 2023百大UP主、知名uP主、bilibili课

的疼，两眼发黑，晚上下班直接去诊所了， 妨碍我兴数品场，很有动力继续学下去。 堂优质讲师
医生针炎很拿手，我左边脖子疼给我扎了右

手大拇指下边那块肉，找了两个穴位扎了两 “小时候听适当锻炼、“养精蓄锐"以及气
针，刚扎进去不疼，使动再往里一播的时光 血等大人天天挂嘴边，但从来没有理解过
我眼泪直接掉下来了，但是一分钟不到我脖 都当耳旁风了。直到后来一次从5月份忙到10

子就不瘩疼了，好神奇！ 月份没怎么好好休息，天天晚睡早起，精力 美食家王导 兔叭咯 画渣花小烙

换散得历害，后来发了一次烧，身体彻底扇
粉丝9.3万决费75.1万 粉丝809.9万获翼4965.2万 粉丝493.4万获聚3592.1万

bilibili 2021百大UP主、知名UP主 2023百大UP主、知名UP主
“寻觅多年，终于在B站找到完壁版的《伤塞 了，好转之后也是天天没动。之前健步如

论》！这是目前全网最好、最全的诵读版本 飞，现在上楼抬腿都感觉肌肉累，需要好好 （短合与UP主观普/互动/关注的人群与特色人群的重量度、占比、TG|数值等报标，多列展示相关UP主）

了！之前读《伤寒论》的名手太少，有些太 对自己的身体负责了，所以现在天天在B站听

拿腔拿调，太过生硬，不适合反复欣赏，只 UP主们科菩养生保性的知识。

有B站这版是最好的，给自己学习，也给小孩
05 常看B站分区：

听，特别合适。 “我还是相信中式养生，要仔细体会身体的感

觉，然后会得到各种信息，体会吃了多少饭 TGI:537 美食_美食制作

“我是名中医，也喜欢中医。我觉得简而言 有什么感觉，睡了多久觉有什么感觉，运动
TGI:272

之，中医是“用“的学问，学了理论再多，不 多大的强度有什么感觉，当找到那最舒服的
时尚_美妆护肤

用，那学来只能装比用。就像我自己一开始 感觉，就是养生。“
TGI:175的时候，看中医基础理论看的昏欲睡，但

运动_健身

（二级分区，计算该人群在不同分区观管的预件总量的TGI，按TGI数值进行排序）
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国风追梦人
（国风追梦人） ***

我们导觅国风神韵、认同国货好物。

古风汉服、国风乐舞都是无法抗拒的中式

浪漫，从隆重仪式感到日常穿搭，渗透着

生活点滴。

我们不止步在表面的古典之美，更沉迷探
寻其中遵藏的无尽文化，并用自己的灵感

创作，给国风更多打开方式！

我很喜欢国风的服装和诗词，尤其

特别喜欢汉服，我衣柜里有好几

套，在学校里的时候，以及周未都

会时不时穿穿。

尝试过那个塔斯汀的中国汉堡，我觉

得他的饼皮就特别好吃，口感会比较

好，然后国风国潮的话其实挺会去尝

试的，因为毕竟述是希望有一些中国

的元素在里面。因为本身中国的美食

文化就比较多样，所以说也更希望去

尝试一些这样子的东西，"
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01 人口属性

25-30岁的女性比例突出，主要生活在一线和新一线城市。
我是Coser摄影师，还是挺吃我们传统服饰这

一套的。有的时候在B站看到推广和视频，我
TGI

觉得谦亮的，我也会为另一半买。 159

113 111
124

108 111

女性 17岁以下 18-24岁 25-30岁 一线城市 新一线城市

我小时候学的民族舞，后来上了高中之后还跳

了Hip-pop，但是自己更喜欢民族舞的服饰

现在工作了，找到了一些同好姐妹，每周未会

约出来一起就一跳，偶尔还会琴加一些决 02 日常生活
出：

·人生观价值观

他们在工作领域对自己有较高的要求，力求在自己的事业上做到最好，并把这积极上进的心态融入到生活中。

对事物有自己独到的见解和认知，乐于向朋友们分享自己的观点。面对困难勇于挑战，以取得出色的成就为

我大概高中的时候就对古风艺术服饰手工艺品感兴
荣，并以此实现个人价值。

趣了，现在上了大学有更多的课余时间，就去学习 人物标签
了解了更多，然后现在也陆陆续续自己改自己设计

了唐装，出片效果很不错，正在和几个好朋友合计 #积极上进 #乐于分享 #实现个人价值

要不要一起搞个副业呢。

人生观 TGI

我希望在我从事的领域内做到最好，以实现个人价值 105

我更喜欢听取他人的意见和建议 102

我期望通过各种各样的机会，结识新朋友 101

我对国产汽车品牌的印象是非常好的，我在购 我会用更多时间去娱乐休闲，以享受生活 101

车的时候会顺向国产品牌吧。因为如果没有国

产品牌的崛起，国外的汽车也不会低下他高做

的头颅而降低价格。而且国产汽车的技术一点

也不比国外的汽车差，而且还要领先。



特色人群详解－国风追梦人183 Part3 Part3 特色人群详解-国风追梦人 184

·兴趣爱好 消费品类 TGI

面对繁重的生活，包含中式浪漫的国创内容是他们灵魂的栖息地。学习和了解国学知识、尝试国风穿搭妆造都 宠物用品 130

能给他们带来慰籍，体验到与快节卖的现代都市完全不同的美好。除了国创内容之外，萌宠，美食和母婴等生 母婴用品 117

活化内容也都是他们所关注的。
小家电（电饭煲，吸尘器，扫地机器人等） 116

人物标签
家居用品/家装建材（沙发，厨具，油漆等） 114

#国风穿搭妆造 #中式浪漫 #内心慰藉
美妆/护肤 114

服饰鞋包 111

兴趣爱好 TGI

汽车 107宠物
137

服饰鞋包 105

美食/烹饪 120

国风/国创 119

母婴/育儿 110

纪录片（军事/自然科学/人文历史） 110
3B站行为与特色

阅读/学习/知识 109 ·B站使用目的和感受

时尚/美妆/护肤 107
通常他们在B站上更愿意追逐热点，了解最新的国创国潮动态。B站上有趣精彩的内容和多元化的观点碰撞都

深深吸引着他们，为他们开拓眼界，增长见闻。

B站使用目的

·消费观和消费品类
山 TGI:118 追热点/看新

基于大家的主流选择快速下单，他们购买力强，除了美妆和服饰鞋包之外，对汽车和宠物，母婴家用商品等的 TGI : 110 学知识/涨见识

购买也更为突出。
TGI:108 当搜索引擎用

消费观 TGI TGI:107 了解专家观点

很注重购物的效率，不会花太多时间选购各种产品 105 TGI:104 看感兴趣的人/事情

经常选择和大家都一样或是人气商品 101 （TGI:103 日常分享

TGI:103 了解更好的生活方式
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B站平台对购买的影响
B站吸引的主要原因

113

 TGI : 110 有来自不同维度的观点
“我经常被平台推荐的内容所种草

TGI : 107 内容有深度，专业度高
105

TGI: 102 用户活跃、互动频繁 “我通过平台推荐，认识很多新的品牌/产品”

TGI:101 内容有趣味性 104

“我在平台主动搜索感兴题的东西，以获取更多信息”

101B站提供的情绪价值
“我经常购买平台上的博主/UP主推荐给我的东西

TGI 125 100 75 50
W TGI : 110

25
开拓眼界，增长见间

TGI : 109 畅所欲言，获得认同
B站内容对购买的影响

CTGI : 101 有趣/搞美，获得快乐

TGI:101
114

获得自我提升
“素人的使用推荐”

111

·B站行为和兴趣 “产品功能效果的评测

他们常驻时尚、舞蹈、资讯，国创等分区，对国风的穿搭和舞蹈情有独钟。同时他们有强烈的民族自豪惠，关 109
注国货国潮品牌的最新动态。他们深受B站内容的影响，往往会被平台推荐的内容种草而进行购买，这其中B

站上素人推荐的好物相比有营销水分的内容更得他们心意。
“专业人士对于产品的深度解读“

105
常看B站分区

（一设分区，计算这人群在不同分区观看的请件总量的TG1，安TGI数值进行排序）
“产品的科普知识”

± TGI : 160 时尚 105

“生动有趣的介绍方式“

TGI : 157 舞蹈
104

CTGI :153 咨询 “产品的硬核成分或技术参数的解析”

TGI:152 生活
104

TGI:151 国 “真实的效果和评论”

TGI 125 100 50 25 D
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国货粉丝团 “华流才是最牛的！ 国货粉丝团 "华流才是最牛的！

01 兴趣关键词： 03 3B站使用场景：

#性价比
#潮流 #中国制造 #国货 #花西子 他们会在B站关注各种国潮和国货的内容和动态，例如会跟着时尚UP主了解国潮最新动态，观看国潮服饰球鞋

#北通手柄
#美妆护肤 和国货美妆护肤产品的测评和开箱视频；也会关注中国制造品牌的行业趋势和出海消息，通过UP主专业而生

#白象 #国潮 #zettaranc #电车出海 #时尚穿搭
动的测评和科视频，了解国产新能源汽车、国产手机等产品的新品动态。

#huawei

#平价 #国货护肤
【国产新品动态：内容inB站

#中国时尚 #国产新能源汽车 #比亚迪汉

造/中国制造
#蜂花#仰望U9#珀莱雅 #比亚迪

DEINCHINA
02 对国货的态度：

他们对国货持高度认可和喜爱的态度，信中国制造的实力。他们愿意尝试国产的产品并肯定其实用性；也很
新能源汽车：

言爱能将传统文化融入到产品中的创意。他们通过B站获取国产新品，乐于支持国货，在各个方面为国货买
重I国贷美妆：内喜inB站

单。

4 用户原声： O4爱看UP主：
“我是在B站种草的国货巧迪尚惠的眉粉！！ "有尝试过霸王茶短国风系列的奶茶，我觉得

从大学用到现在七八年了，眉粉暂且不表， 他们推出国风系列的话，我会更加愿意购
带着的那个刷子是真的无敌爆炸旋转好用响 买，因为这是对于文化的一种接受。
姐妹们！！！可以说，我就是因为这个眉
刷，才化了一手好后毛，这么多年谁见谁夸 “我刚开始玩王者荣凝纯粹是被朋友带进 落落的穿搭笔记 zettaranc 躺水_
的回眉技术，我都是用两三块一只的细启笔 坑，后来在B站看一些UP深扒它的设定和设 粉丝53.3万获费140.4万 动丝217.4万获1083.4万 份丝36.9万获资174.7万

大概画一下以后，用这个刷子晕染开，绝 计，慢慢发现它确实是文化与实用价值相结 bilibili 知名时尚UP主 bilibili 2021百大UP主、知名UP主 bitibili知名时尚uP主

了！最多眉粉补一点点（但是老实说这个后 合、从王者荣超里面的人物、王者以及它的
粉我是当眼影+鼻粉用的，消肿一绝，鼻峰 长期火燥，到对历史人物的简单介绍及改 (好合与UP主观量/互动/关注的人群与特色人群的重盈度、占比、TGI数值等担标，罗列展示相关UP主）

立现），墙裂安利，是真的很绝！！“ 编，再到不断更新的新人物。玩游戏的同时

增强了文化自信、缓解了个人疲急。游戏走
"这些年一直为国潮实单的，基本上就是 出去，又实现了文化输出。“ 05 5常看B站分区：
GUNC灵感共和MYGE这些，一般这种国潮

单品我都是看固定的几个B站UP主，他们总 ”（有买过）完美日记，自然堂，珀莱雅

是带来很多新的东西。 等。我觉得国产的美妆越来做越好了，色系 # TGI:605 汽车_新能源车

越来越多，科技越来越先进，而且有独到的
“我买过花西子响，珀莱雅，他们名气大 国潮联名。“ TGI:330 时尚_穿搭

一点。我认为国货美妆还是很有市场的，华
流才是最牛的！不要被国外大牌造势压下去 （二级分区，计算读人群在不回分区现看的预件总量的TGI，按TG效值送行排序）

利！加油加油。，
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华服同胞 “通过服饰重温古代的悠悠岁月" 华服同胞 “通过服饰重温古代的悠悠岁月"

03 3B站使用场景：
01 兴趣关键词：

他们热爱传统中式美学，专注于中式古风穿搭，在B站上爱看仿妆、美妆以及国风舞蹈等分区。他们爱从古风
#古装#甄传#玄幻#电子榨菜 UP主的分享中学习中式妆造，领略中式美学和妆容的特色；也会参考UP主的穿搭推荐，购买心仪的汉服单

#剃伐世界#汉服日常 #三合院
#江西鲲茶 品，打造属于自己的穿衣风格。

#老外看中国 #怀旧#玉石雕刻 量国风,牧造：内要in B站

#国漫
#白菜汉服 #明制

#明制汉服
#忘川风华录 #人文历史档案馆

#出警
#宫斗宅斗 #汉服开箱

#人文 #汉服party
鲁新中式穿搭：内容inB站#剑网3无界 #汉剑 #汉服发型#古风 看UP主孵搭推荐，内容inB站

#闪耀暖暖二创 #海外评论 #易水寒 #推文完结
#历史#文荒推荐#汉服发型教程#服饰 O4爱看UP主：

02 对古风穿搭的态度：

他们对美好的古风穿措充满喜爱的态度，愿意通过B站UP主学习汉服穿措，对B站上的详细分享内容十分赞 朵朵花林 硅碰彭碰彭 冷鸢yousa

赏，通过视频种草各种服饰传递，享受其中。 粉兰166.4万获摄1098.9万 粉丝329万获双2851.6万 丝340.3万获翼2359.4万

bilibili 2022百大UP主、知名专乐UP主 bilibili2021百大uP主、直播高能主量

用户原声：

“我关注羊羊一段时间了，一开始：好好看 “穿汉服两三年了，有了一些经验：不要全
我要买同款古装！现在：第一步，看完视 套穿汉服，而是把全身穿搭从全部单品皆为

频，第二步：对照公式挑出同样形制的我 古风，转变成只有1~2件单品是古风，其余
卦者那啥子盈風 紫颜-小仙紫

粉丝166.3万获费1559.2万 粉丝145.2万获提1246.9万

的“装备”，第三步：按照视频里的配色搭 单品皆为现代形制。当现代风格的单品比例
bilibili知名uP主、直据高能主强 bilibili 知名舞距UP主

配，成功！问就是贫穷能使人思维活跃，但 上升到80%以上的时候，就让人觉得很日
（合与UP主双着/互动/关注的人群与特色入群的重暨度、占比、TG数值等指标，罗列展示相关UP主）

凡我是个富婆，我就买好多羊羊的同款了哈 常，不突元（因为现代风格单品诸多，很容
给哈真的好看！但是现在，我只能靠我衣柜 易融入）～“

里那六七件的汉服单品跟我的时装混出N种 05 5常看B站分区：
方式哈哈哈。 “我的爱好挺奇葩，就是害欢看各个lo娘UP

规整和展示自己的衣橱。每次觉得最享受的

“我会跟着B站UP主穿搭，比如汉服，二次 就是能看到Lo娘的房间和小裙子收纳的地方 TGI:569 时尚_仿妆cos TGI:400 时尚_穿搭

元，洛丽塔等，我加过线下的汉服节，照 了wwW。虽然她们裙子很多我有点酸啦...
TGI:488 时尚_美妆护肤 TGI:327

着博主的穿搭，我觉得比自己的穿搭更好 但是还是很膏欢这种满满一屋小裙子的感觉
国创_国产原创相关

看 ~我也在好好打工赚钱，买自己的小裙子。 TGI:431 舞蹈_国风舞蹈 TGI:282 动画_同人·手书

TGI:403 知识_人文历史 TGI:101“B站UP的穿措分享会特别详细，包括教你 “比起某些特定时候的全套，我更喜欢汉服
国创_国产动画

怎么搭配，每套LOOK的单品罗列，各个单 日常化，这样感觉很好，按照制式穿会更正

品去哪里买，每个单品多少钱等等...保姆级 统，但还是觉得只有汉服日常化，才能做到 （二级分区，计算该人群在不同分区规誉的稿件总量的TGI，按TGI数值进行排序）

教学，真就怕你学不会。 真正的推广呀。
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极客先锋团
（极客先锋团）

00.0%

我们是B站上的“科技宅”，平时生活节窦

快到像在“打副本”，科技数码就是我们对

抗压力山大的方式。

不光爱看B站上的“赛博斗幽迫”，更要趋

机提升自己，钻研底层原理，跟着UP主写

代码、DIY、甚至鼓捣AI大模型，全都不

在话下！

（我会关注智能）手表，手机，平板电脑，电脑，

耳机以及耳机的行生产品，物联同家居，NAS。

（在B站我主要关注）智能设备的制作，智能设备的

训评，一些新技术的实现与应用，新技术的提出；
颠覆旧习惯的新技术。

在B站上观看数码设备，还有一些智能科技的内容，

主要就是因为B站UP主的内容更有质量，更加的硬

核，专业性也更高，可以让我更加理性的去购买或

了解一些东西。”
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01 人口属性18-30岁的男性为主，主要生活在一线和新一线城市。

TGI

142 143

123 113 114

通常我足需要考虑购买产品的时候会看B站的测评 男性 18-24岁 25-30岁 一线城市 新一线城市

我会收款 一些我觉得有用的测评视频！ 我会分享

些我觉得有趣的视频给我的朋友，看完之后，我会

搜索一些其他品牌的相关信息，然后对比一下，选 02 日常生活
择最合适我的进行购买。

·人生观价值观

在工作上，对自己有更高的要求，更愿意上进打拼、迎接挑战，而不是安于现状、安稳度日。在日常社交中，

比起倾听者，更愿意做给别人意见的人；立志成为朋友中最见多识广、最懂行的意见领袖。事事都要全力以

赴，追求卓越。

人物标签 #上进拼搏 #见多识广 #意见领袖

B站上有很多隐薪的一些人才和大佬，在各个领域中 人生观 TGI
都有很广的分布。他们对于一些东西有更多的自己

独特的见解和看法.他们的评论和视频更加的具 我希望能在朋友或自己的圈子中成为意见领袖 173

有专业性和全面性，更加的能够令人信服。视频质 我希望在我从事的领域内做到最好，以实现个人价值 130

量还是很高的

·兴趣爱好

平时学业和工作繁忙充实，生活节卖快压力大，主要的兴趣就集中在科技、数码、摄影等方面。比起一般的科

技爱好者，他们更愿意也更有能力了解和学习产品和料技的底层原理，满足他们的求知欲和分享欲。

人物标签 #求知欲 #分享欲
（B站）视频的质量非常的

硬，有内容，有深科技感 兴越爱好
拉满，而且UP主的实力都感

科技/数码产品 178
觉非常非常的强。

汽车 150

111
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B站吸引的主要原因 B站提供的情绪价值●消费观和消费品类

平时热裹于购买各类智能电子产品，包括手机、数码、家电等等。作为数码发烧友，比起菩通用户，他们知识
W TGI :141 有行业专家的发声 #TGI:150 获得自我提升

丰富，精明懂行，购买前会大量了解行业内的最新动态以及具体产品在性能、技术、参数等方面的优劣势，在

经过多方对比之后才做出购买决策， TGI:134 内容有深度，专业度高 TGI:139 开拓眼界，增长见闻

消费观 TGI TGI :122 内容逻辑严递

逼常在购买前会做很多信息收集与对比 111

消费品类 TGI ·B站行为和兴趣

大家电（冰箱，洗衣机，电视等） 137 他们主要看知识、汽车、科技、资讯等分区。除了一般的产品对比测评（例如手机新品的续航和充电测试、跑

数码产品（平板，PC电脑，相机，游戏机，无人机等） 135
分测试、拍照测试等）和科菩之外，他们尤其偏好较为硬核的专业科普和拆解视频。这些视频通常以长视频的

形式，能够更为生动且高效地展示产品信息和原理。购买数码产品时，他们既会购买UP主推荐的产品，也会
家居用品/家装建材（沙发，厨具，油漆等） 132 主动接索和获取自已想了解的信息。同时，他们也积极参与B站内的讨论交流，乐于在B站分享自己的专业知

小家电（电饭煲，吸尘器，扫地机器人等） 128
识和见解，在弹幕和评论区为他人的购买提供建议。

手机 126
常看B站分区

（一级分区，计算该人群在不间分区测看的障件总量的TGI，按TGI数值进行非序）

TGI:252 科技
03 B站行为与特色

TGI:152 汽车

·B站使用目的和感受
TGI:150 知识

比起休闲娱乐，他们上B站的主要目的是为了学习知识和了解产品信息。B站上专业的科技UP主，深度硬核的

内容，严谨可信的观点，很好地满足了他们增长见识、提升自我的需求。 TGI:147 咨询

B站使用目的 B站平台对购买的影响

T TGI : 165 详细了解热门产品信息（如测评类）
130 “我经常在平台发评论/弹幕，为他人的购买提供建议”

TGI : 147 了解专家观点

124 “我经常购买平台上的博主/UP主推荐给我的东西“

TGI:138 导求帮助/找答案

117
TGI:121

“我在平台主动搜索感兴趣的东西，以获取更多信息
学知识/涨见识

TGI 130 110 90 60 30
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智能消费先驱 “够智能，我就买” 智能消费先驱 “够智能，我就买”

01 兴趣关键词： 03 3B站使用场景：

#摄影#电脑 #iPhone#科技 他们在B站爱看有实力有趣的科技区UP主。这些UP主不但有最新最酷的产品测评和解析，还能发握产品有创意

#装修#平板电脑 #笔记本电脑#装机 的功能和使用场最，将尖端而又抽象的科技原理转译成用户看得见摸得着的好处，从而启发或者促进购买决策。
#硬件

#小米汽车 #智能家居 另外，这些UP主拥有过硬的专业知识，可以深入浅出地讲解科技潮流和原理，满足用户的好奇心和求知欲。
#家装 #CPU

#汽车知识
#比亚迪

#华为 #影视飓风 #摄影器材 #科技猎手

#索尼#新能源汽车
#飞机 #科技猎手2024第2季
#体验 #器材 #数码#电脑装机

#苹果
#雷军

#相机 #Apple #loT #AR/VR
#评测

#汽车 #家居#折叠屏#米家#装机#手机 重类增科技：内喜inB站

看（智能产品：内宴inB站
「创意应用：内喜inB站

02 2对智能科技的态度： O4爱看UP主：

科技不但有趣，更能实实在在地让自己的生活变得更好。不但爱看，更爱买。对科技的热爱，对生活品质的追

求，结合强大的消费力，让他们成为有趣的科技新品的earlyadopter。无论是智能家电和家居、智能数码、

甚至新能源汽车的智能化元素（例如智能座舱、智能驾驶等等），只要够新奇够暂慧，他们都乐于体验尝鲜。
彩视腿风 陈抱一 老师好我叫何同学 -LKS-

用户原声： 粉丝939.6万获翼7067.7万 粉丝127.9万获翼740万 粉丝1195.9万获费5506.8万 粉丝390万获费3047.8万

2023百大UP主、2023年度量 bilibili新星UP主 2023百大UP主、2020年爱最 2023百大UP主、知名UP主

“通常会在特别想要一个设备的情况下看B “我会在哗理哗哩上看各种智能设备的平
高人气奖UP主、2022年庞多 生作品奖UP主

元创新奖UP主

站，如果在B站看到多数的好评或者好用的 台，各种新品手机或是新设备的评测，像比
（好合与UP主观量/互动/关注的人群与特色人群的重盈度、占比、TGI数值等担标，罗列展示相关UP主）

评价，我会减少我扰豫的程度。“ 如我有关注何同学，他会做一些苹果或是新

设备的一些对比评测，还有我会关注各种品

“我会直接去搜索该类目，然后浏览视频播 牌新出的智能机型，我还会看各种推出的新 05 5常看B站分区：

欲量比较大的视频。一般的情况下是在我想 型的汽车评测，比如最近推出的小米SU7，

去了解这些内容的时候，或者我需要去购买 我会特别的关注，我还会看一些摄影相关的 TGI:1348 汽车_新能源车

这些东西的时候，对于那些我会购买的东 对比，我喜欢他（影视飓风）的一些摄影挑

西，我会收下来，当我需要去购买的时 战，能够给我带来一点不一样的感受。“ TGI:973 生活_家居房产

候，我会把收藏的东西翻出来，反复地观

看，就省去了再次去搜寻的麻烦。“ TGI:843 科技_数码

TGI:796 汽车_购车攻略

（二极分区，计算设人群在不同分区现誉的聘件总量的TG]。按TGI数值进行排序）
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硬核科技派 “硬核的科技极客，DIY装机爱好者” 硬核科技派 “硬核的科技极客，DIY装机爱好者"

01 兴趣关键词： 03 3B站使用场景：

#摄像头 #计算器 他们在B站关注的UP主更加硬核，不但能测产品、讲参数，还要会拆机、会代码、会DIY。他们不满足于产品

#操作系统
#芯片

功能参数介绍和使用场最展示，更要讲清产品的构造，底层原理、工艺等内在信息。同时，他们也乐于分享自

#编程开发
#硬件 #航空

已的所学所想，积极参与站内的讨论和交流，为他人的购买提供建议。

#参数

#显卡 #C语言 #帧数 #性能 #IT
鲁1硬校代码：内客inB站

#人工智能 #编程 #配置 #CPU
#飞机

#电脑
#传感器#电脑装机#电脑装机

1折机DIY：内客inB站

善I产品分析，内客inB站

02 对科技的态度：

O4爱看UP主：
DIY极客，不但要知道产品怎么用，更要知道产品背后的原理。知道产品强是一回事，更重要的是需要知道产

品强在哪里。抱着持续学习的求知态度， ，了解科技是为了增长见识、提升自己。程序和算法是科技智能化的基 用础，对程序开发和PC硬件尤其关注，
超极

P 用户原声： 苏打baka 没啥用科技 超极氮
粉丝246.2万获费1526.8万 粉丝207.2万获费817.6万 8些106.4万联费413.5万

（我会关注）在一些购物大品牌活动的期 “当时要实笔记本电脑的时候，看了很多UP 2023年度商业新劳力，2022 bilibili 知名科技uP主 bilibili知名科技UP主

间，这类数码产品的价格上的变化。以及在 主的电脑评测，邸一款有什么特点，有什么
百大UP主、知名UP主

每年的各种品牌发布的新的机型，他在这些 问题，价格性价比怎么样，还有看评论大家 （短合与UP主观鲁/互动/关注的人群与特色人群的重照度、占比、TG|数值等标，罗列展示相关UP主）

机型上有哪些的变化，参考上一部的手机 认不认同，最后选择的天选系列，现在用着

比如说芯片上的创新，摄象头的成像素质的 很好。“ 05 常看B站分区：
提高。

有计划购买显卡，以及电脑主机的配件。 TGI:914 科技_极客DIY

“在B站上观看数码设备，还有一些智能科技 上B站披索了相关的知识，患觉得到了印
TGI:886的内容，主要就是因为B站UP主的内容更有 证，觉得买这一款会比较好一点。 科技_计算机技术

质量。更加的硬核。专业性也更高，可以让
CTGI:884 科技_科工机械

我更加理性地去购买或了解一些东西，“

TGI:617 科技_软件应用

TGI:573 科技_数码

TGI:490 知识_科学科普

（二领分区，计算该人群在不同分区现的覆性总量的TG，按TGI数值送行排序）
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AI钻研党 “用AI改变世界" AI钻研党 “用AI改变世界"

01 兴趣关键词： 警「A教学：内容inB站

#2024科学很可爱 #大模型 #Al #深度学习
#文言一心

#Midjourney
#电脑

#chatgpt
#人工智能

#科技 #图像识别 鲁1硬件装机：内客inB站 看「技术讨论，内客inB站

#黑科技 #机器学习 #科技猎手 #体验#编程

#人工智能 #神经网络 O4爱看UP主：

802 对AI的态度： 光书
他们之中很多人是AI行业的现有和潜在从业者，相信AI大模型是近期和未来一段时间内最有价值和潜力的科技 极客湾Geekerwan 笔吧评测室 硬件茶谈

领域。他们立志成为最懂AI的人，专注于了解和掌握最前沿的AI相关技术动态和应用，在AIGC，AI手机、 粉丝414.3万获费2508.5万 粉丝222.8万跌款908.7万 粉丝324.9万获货1182.8万

AIPC等领域都能见到他们的身影。同时，硬件是AI算力的基殖，他们也对显卡、装机等话题有浓厚兴趣。
2023百大UP主、知名UP主 bilibili加名科技,uP主 2023百大UP主、知名科技UP主

用户原声：

“像在B站中去购买某一位老师的课程，看到 "在新时代真的要不停学习AI。作为一个体 林亦LYi 图灵的描
别人对该老师的评价非常得好，我也会进行 制内的人，真的感受到了AI给工作效率带来 粉些102.6万获费390.6万 粉丝98.2万获势381.9万

购买。" 的巨大提升，很多咬文嚼字的文稿都可以给 bilibili 知名UP主 bilibili知名科技uP主

出参考答案，提炼会议纪要也让我十分惊 (经合与UP主观看/互动/关注的人群与特色人群的重盈度、占比、TGI数值等报标，罗列展示相关UP主）

“计别购买一本自己想要的买的书籍，在B站 。"
中看到别人分享推荐了。觉得很好很契合自

05 5常看B站分区：
己，于是我也在该平台下单。“ "代码辅助现在用了4个，补全用Copilot，

对话用Cody和CodeGeex，提交代码日志用  TGI:609 科技_极客DIY

通义灵码。

TGI:602 科技_科工机械

03B站使用场景：
TGI:523 科技_计算机技术

TGI:506 科技_软件应用
他们将B站当作专家库图书馆。会经常收看AI相关的教学视频和培训课程，除了知识和学习类的UP主，他们也

会常看专注硬件和装机等领域的科技UP主，追求生产力设备的高性能，另外，AIGC作为目前AI常见的应用场 TGI:479 科技_数码

景，他们也会观看一些AI设计制作的国片、视频和音乐等素材。他们也更愿意在站内通过弹幕、评论等多种方

TGI:426式，参与技术讨论，并为他人的学习和购买提供建议
知识_设计·创意

（二级分区，计算该人群在不同分区规看的稿性总量的TGI，按TGI数值进行排序）
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文化守艺人
（文化守艺人） ***

我们是传统文化领域的“大啦"，对古典艺术和历史

智慧，我们深陷其中不能自拨。

在B站，我们开启疯狂求索模式，相信传统文化的力

量yyds，能让我们增长见闻，提升自我，找到归属。

我喜欢看书和写字。看书主要爱看历史类、文学

类：看历史类主要想了解我们的历史文化以及各

个君王之间的关系和一些有趣的事情练字的
话，主要是想让自己写得一手好字，这样的话，

不论到哪也算是一门手艺~”

我很喜欢看关于中国传统非遗的介绍视频，

比如剪纸，比如说瓷器，因为我觉得这是中

国文化遗传下来的精华部分。非常值得现在

的年轻人学习。“
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01 人口属性

25-30岁比例突出，集中在一线和新一线城市。
·消费观和消费品类

TGI
在消费方面，主打理性持家，追求实惠好用。购买的品类以家用产品为主，在给家人尤其是宝宝使用的产品

162
上，实用性和安全性更加重要，因此相对更加信赖大品牌和人气产品。购买前会做适量的功课，但对产品不会

127
过度研究，更相信品牌和口碑。

104 109

消费观 TGI

经常选择和大家都一样或是人气商品 101

18-24岁 25-30岁 一线城市 新一线城市
经常关注打折和促销信息，追求更实惠的购买方式 101

02 2日常生活

·人生观价值观

中华上下五千年的深厚的历史文化为他们提供精神养料和行为准则.有强烈的文化自信和家国情怀，注重个人 消费品类 TGI

修养和道德品质的提升，以弘场和传播中华传统文化为已任。 母婴用品 133

人物标签 #文化修养 #家国情怀 儿童用品/玩具 122

人生观 TGI
宠物用品 116

我更倾向于选择稳定、安逸的生活方式 101 小家电（电板煲，吸尘器，扫地机器人等） 114

我会用更多时间去娱乐休闲，以享受生活 101 汽车 111

保健/养生用品和服务 110

·兴趣爱好 个人/家庭护理（沐浴墨，纸品等） 108

他们的爱好国绕传统文化展开，例如观看历史人文纪录片，看国创国漫作品，阅读和护看经典文学和影视作品

等。除此之外，他们也爱看时事新闻资讯，也会喜欢音乐、唱歌等活动。

人物标签 #经典作品 #传统文化爱好

兴趣爱好 TGI

资讯新闻（环球/社会/热点） 118

纪录片（军事/自然科学/人文历史） 118

音乐/乐器 108

宠物 107

唱歌/跳舞 105

国风/国创 105

阅读/学习/知识 104

电影/电视剧/综艺 104
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03 B站行为与特色 ·B站行为和兴趣

他们在B站常看纪录片、知识、生活、影视等分区。除了国学和传统文化相关的视频，他们也会观看汽车、美
·B站使用目的和感受

食，萌宠等生活化内容，有时也会被B站上推荐的内容所种草，尤其是专业人士对产品的科菩和解析。

对于传统文化。他们抱着尊效和学习的态度，而B站对他们来说是一个探索和提升自我的平台，在B站有国学

的大师和专家为他们解读国学经典和历史典籍，展示中华艺术和注筑之美。他们通过观看各种传统文化相关的

视频并参与相关话瑟的讨论，不断提升个人修养和知识水平，进一步强化文化的认同感和精神上的归属感。 常看B站分区
（一吸分区，计算该人群在不同分区观看的募件总量的TGI，按TGI数值进行非序）

B站使用目的
山TGI:136 纪录片

± TGI : 121 了解专家观点 TGI:135 知识

TGI : 118 追热点/看新闻
TGI:133 影视

TGI:107 当搜索引擎用 TGI:126 问国

TGI:106 学知识/涨见识 TGI:126 生活

TGL:106 参与热门讨论

B站内容对购买的影响

B站吸引你的主要原因
111

# TGI:113 有行业专家的发声
“产品的科普知识”

107
TGI:110 有来自不同维度的观点

“产品的硬核成分或技术参数的解析”

TGI : 110 内容有深度，专业度高
105

“专业人士对于产品的深度解读”

B站提供的情绪价值 104

“产品功能效果的评测“

# TGI : 112 获得自我提升 TGI 130 110 90 60 30 0

TGI : 107 开拓眼界，增长见闻
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古建文物巡礼者 “建筑是用石头写成的史书" 古建文物巡礼者 “建筑是用石头写成的史书"

01 兴趣关键词： 03 3B站使用场景：

#古建筑 他们在B站主要看的视频包括鉴宝视频、探访历史文化古迹的旅游vlog，还有古建筑园林的讲解和科普介绍
#故宫#旅游 #鉴宝名场面

#白海波
等。既有UP主自制的视数，也有电视台的纪录片节目。通过这些规效，他们可以获得更丰富的知识，也更深

#甲胃#国宝帮#海东 #玉文化 #山西古建筑#翡翠文化
入地欣赏到了中国传统文化的魅力。

#三星堆#玉石雕刻
#修文物 鲁国替建筑：内喜inB站

#三合院#睿泽鉴宝
#天然翡翠 #遗迹 #华山论鉴

#玉石#古币
#传统建筑#古董鉴定#瓷器

#武王墩 #园林 #范海洋 #遗迹 #修文物

02 2对古建筑/文物的态度：

他们对古建筑和古玩藏品的兴趣既来自于它们自身巧夺天工的设计和工艺，更源自它们背后所承载的精深的传

统文化。因此，他们除了欣赏，更对这些建筑和工艺瑰宝怀有深厚的敬意和珍爱之情。他们希望通过研究和收

藏来深入了解和弘扬传统文化，力求将这些文化传播给更多的人。
1历史古：内喜inB站

用户原声：

“意大利学文物修复学在读，对这个的热情就 “可能是因为家庭的原因，我从小就爱费翠。

是采源于小时候看的文物修复纪录片。虽然 大学读了珠宝设计，然后现在也继续在研究
O4爱看UP主：现在很辛苦，还有各种语言障碍，但是我就 如何把玉石、需翠都雕刻成古朴又奢华的样

是很喜欢，很想有朝一日也能为祖国的文物 子、这是中国流行前年的珠饰材料，总是有

做贡献。“ 它们自己独特的韵味。“

“我富欢园林建筑，那些古建筑，古色古香 “我会去参观一些与园林文化相关的博物馆。

的，很有特色，代表了我们国家的悠久历 在博物馆里，可以看到各种园林的模型、古 文化遗产服运委员会 徐公读城 浪花菱 海东鉴宝

史。* 代园林的设计围纸、园林中使用的器具等 汾丝92.6万赞226.7万 粉丝11.2万获翼43.5万 粉丝79.2万获翼203.3万 粉丝109.5万获费665.6万

通过这些展品，能更深入地了解园林文化的
知识领或优质UP主、bilibili bilibiti 知名出行uP主 bilibili 卿名UP主 bilibili 知名填笑UP主

课堂优质讲防
“我是一个爱逛故宫的北京人，喜欢道路边成 历史和发展。同时，博物馆还会举办一些关
熟的树，宫苑里懒懒的描大人，红墙绿瓦 于园林文化的讲座和展览，让我有机会学习 （短合与UP主观量/互动/关注的人群与特色人群的重量度、占比、TGI数值等担标，罗列展示相关UP主）

凹凸的石板路面，很难形容这种感觉，但是 到更多的知识，“

这种中国传统风格的建筑就是让人流连志 05 5常看B站分区：
返。 "B站是一个很好的推广介绍传统文化、文

物、建筑，园林等等方面的平台。你不会在
TGI:520

“我对中国古代的建筑、艺术，还有古典舞 其他平台上找到这么专业、这么多大佬讲解
知识_人文历史

特别感兴趣，很多UP主都会详细地分析这些 的内容。我有持续关注，而且我认为这些好
TGI:489 生活_出行

内容，经过他们的分析之后会感觉到中国传 的内容值得更多年轻的人去了解。“

统文化的博大精深，会让我更加想深入的了 （二须分区，计算该人群在不同分区现鲁的稳件总量的TGI，按TGI数值进行排序）

解、让我变得更加喜欢。“
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传统艺术迷 “传统艺术一把抓，京剧国粹心里爱" 传统艺术迷 “传统艺术一把抓，京剧国粹心里爱”

01 兴趣关键词： 03 3B站使用场景：

#京韵大鼓
#干里江山图

#书法 #中国风 他们常在B站观看传统艺术类内容，包括变脸，剪纸、京剧等多种文化技艺视频。他们热爱中国传统文化，B

#弘扬戏曲文化 #张大干 #折腾
站的内容能够帮助他们了解见识多样的文化技艺，也因他们对这类内容的热爱和曲艺的轻松恢诸，让他们可以

#玉春堂
#古筝教学

在观看中放松自己，

#京剧唱段 #古琴演奏
#古风舞#德云社 #程砚秋 #碑帖 #古琴曲

#民族舞 #茶道 #华山论鉴 #梅兰芳
#国粹传承#曲艺 #国画

02 对传统艺术的态度：
番（传薇京剧：内喜inB站 看经典乐器：内喜inB站

他们对中华传统艺术不仅只是欣赏和喜爱，也抱有一种敬意和寻重。这些艺术包含了无与伦比的美感和技艺

也代表了传统文化生生不息的传承，同时，他们往往因为个人的成长经历，对这些艺术有着更为深厚的情感联

系和共鸣。 O4爱看UP主：

用户原声：

“我会在B站上面关注一些关于传统艺术，比 “我会经常在B站上面刷传统艺术，比如说变 蜀
如变脸，还有剪纸文化之类的。“ 脸、剪纸文化之类的视频，我特别爱看。“

才疏学浅的才浅 归乡人山白 博物汉字

“我会关注国粹艺术主要是因为一个老人， “在bilibili会刷到中国的折扇，还有人在表
粉丝517.6万获费2366.7万 粉丝115.1万获费947.7万 粉兰44.5万跌费304万

2021年度最佳作量奖UP主、

他有传统做灯笼的手艺，当时在街边我看得 演中国传统文化，比如京剧、变脸等等，喜 bilibili2021百大UP主、知名UP主

很入迷，很佩服他的坚持，然后我就渐新开 欢这些内容的原因在于就是喜欢中国优秀传 (短合与UP主观看/互动/关注的人群与特色人群的重盈度，占比、TGI数值等报标，罗列展示相关UP主

始了解各种各样的传统手艺，我觉得非常有 统文化，看到它莫名就会有一种自豪感。

趣。“

“B站有一些UP主专攻曲艺，偏向于独角戏 05 5常看B站分区：
“可能是因为从小和家里老人家一起生活， 和滑稽戏类的，这些内容相对比较谈谐轻

然后他们很爱上海曲艺，我小时候也经常跟 松，我基本上每周部会有四五天在看这类内
→ TGI:569 时尚_仿妆cos

爷答奶奶一起去相关的文化展，渐渐的我也 容，可以让我在其中得到完全的放松。

对这些喜欢起来，作为上海人，每次看到这
TGI:441 舞蹈_国风舞蹈

些我感觉就是们文化的根。“
（二源分区，计算该人群在不同分区观鲁的覆件总量的TGI，按TGI数值运行排序）
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国学专研人 “阴阳八卦风水盘，上下求索五干年" 国学专研人 “阴阳八卦风水盘，上下求索五干年"

03 B站使用场景：
01 兴趣关键词：

除了国创视赖，他们在B站主要观看UP主，尤其是名师UP主的国学讲解视频，深入学习《论语》《孟子》孟子 《大学》《中廉》等经典，享受UP主们对这些经典的独到见解和详细解读。他们觉得这些既有趣又能涨知
#五经六艺

净界法师 识，丰富了自己的业余时间。

#孔子#道德经#百家争鸣 #庄子
#世说新语

#中国文化
#历史 #老子 #诸子百家 #国学知识

#国学#儒家文化
O4爱看UP主：

#中庸之道 #精一书院
#百家姓 #中西哲学 #中国汉字 #尚书 #易经 #乙木

#诗经#丁火
#中华文化 #丙火 #道法自然

武当袁师懋 王德峰 一条闲木鱼 武黎嵩讲先泰两汉史
粉丝120.3万获费1066.4万 粉些176.3万获费292.2万 粉丝132.4万获费778.5万 粉丝20.1万获费62.1万

bilibili 如名UP主 2023百大UP主、复旦大学哲学 bilibili知名科菩uP主 南京大学历史学税剧教授
学限款授，bilibili评堂优度讲师 bilibili课优质讲师

02 对国学的态度： (烯合与UP主观看/互动/关注的人群与特色人群的重盘度、占比、TG数值等报标，罗列展示相关UP主）

他们对国学有强烈的兴趣和深厚的理解，越来越强的文化自信让他们更愿意在传统的东方哲学智慧中导找文化

认同。而在面对现代生活压力和不确定性时，他们发现传统文化的智慧往往能够给他们带心理层面的安慰和 05 5常看B站分区：
行为上的指导。

用户原声：
TGI:2032 国创_国产原创相关

"其实我很喜欢老子的《道德经》，这些内 “我会在B站上看易经的解读，既是打发时间 TGI:562 知识_社科·法律·心理

容经过历史的说淀和检验，一定程度上其实 也是涨知识，比刷短视频要有营养的多。

是很科学的修身养性的方法。“
TGI:528 知识_人文历史

“我现在很多业余的时间都在B站跟誉一个
TGI:455 知识_财经商业

“我一开始对国学也是不感兴趣的，后来受 UP主学习儒学，有听专业的UP主讲解，感

朋友的影响也开始慢慢研究起来这些东西 觉受益匪浅。“
TGI:406 知识_科学科普

然后你就会发现古代的哲学充满智慧，放在

现在也完全不过时，这些真的有点东西。" TGI:394 资讯_热点

“B站上会有一些占卜师开账号，定期分享占 TGI:388 资讯_社会

卜的结果，还会出一些很有趣的互动视频，

我每次刷到都会点进去，然后顺使测测，其
二级分这，计算该人群在不同分区现看的稳件总量的TGI，按TG数值进行排序）

实很多时候我觉得都挺准的。“
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诗词研究僧 "在唐诗宋词中领悟人生哲学" 诗词研究僧 “在唐诗宋词中领悟人生哲学"

01 兴趣关键词： 03 3B站使用场景：

B站的古诗文讲解分区是他们的常驻领域。对文学的热爱让他们选择各种诗文、文学讲解内容，并将观看视频

#王昌龄 #诗词 #杜甫 #元曲 #长恨歌 当作重要的学习和提乐方式，他们会将B站的内容当作日常工作的BGM，利用视额为自己充电，学习更多文学

知识。

#文言文 #唐诗 #宋词 #李白 雪“惠诗讲解，内客inB站

#骆玉明 #古代诗人 #古汉语文学 #边塞诗人
#岑参

#古诗 #陶渊明 #欧丽娟 #诗经

鲁（宋闫整宽：内客inB站 鲁「古诗文经典：内inB站

02 对古诗词文的态度：

他们对古诗调怀着崇敬与热爱。他们视古诗词为文化瑰宝，在他们眼中，古诗调不仅是历史的记录，更是情感 O4爱看UP主：
的寄托，无论是唐诗的豪迈、未调的婉约还是诗经的质朴，都值得细细品，并从中没取人生的智慧和美感。

他们热惠于分享和传播这份言爱。

用户原声：
N

"我对于唐诗宋调比较感兴趣，因为内容比 B站上的百家讲坛其实非常有趣，基本上是
大问题Dialectic 戴建业老师

较广泛，而且非常的有深度，非常优美，其
粉丝59万获费121.2万 粉丝474.4万获积1135.9万

我每天工作时的BGM了，轻松又可以学知 如识领域优质UP主 广东外语外蛋大学首席专家、

实现在很多生活的场景都能用到过去那些经 识。" bilibi课兰优质讲师

典的调句，意境非同一般，一下子就升华 （短合与UP主观量/互动/关注的人群与特色人群的重盈度，占比、TGI数值等报标，罗列展示相关UP主）

了。" "因为我是学文学专业的，所以逛B站的古文

古诗讲解分区已经是家常便饭了，我很喜欢

“和很多人不一样，我最喜欢的书其实是 的一套视频是东南大学的唐诗讲解，非常详 05 常看B站分区：
《诗经》。去认惠钻研弥离这些经典的诗词 尽，受益良多。

的时候会觉得特别有意义，仿佛现实中很多 WTGI:558 国创_布袋戏
事都能看开了。因为这些事情在干年前就已

经发生了，不论过去还是现在，人类的悲欢 (TGI : 521 资讯_环球

高合总是相同的。“

TGI :485 知识_人文历史

TGI:451 知识_社科·法律·心理

（二领分区，计算该人群在不同分区现看的覆件总量的TGI，按TGI数值送行排序）
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历史探客 “历史是身边最全能的老师" 历史探客 “历史是身边最全能的老师"

01 兴趣关键词： 03 3B站使用场景：

#年尧 #雍正 #明朝 #明史 #南北朝 #领土完整 历史内睿对他们有着不可抗拒的吸引力，B站历史类专业博主多，视频有趣不枯燥，满足了他们对历史的兴趣

#五代十国
#乾隆#朱元璋

爱好，丰富了不同朝代的知识，开拓了自身的眼界。第三人称讲解历史的视频或者有关历代王朝的故事让他们

#玉文化#大决战 #三国 #历史剧 #穿越 #魏晋南北朝
对人生有了新的认知和领悟。

#陆战历史 着！古明变更，内客inB站

#朱糠#历史地图
#新三国#琅琊

#西周 #大明王朝#清朝#军棋 #日本历史#和坤

02 对历史的态度：
著|王期故事：内蓉ir B站

（朝代史书，内喜inB站

他们对历史充满兴趣，对中国历史怀着教最和热爱，他们将中国历史视为一座无尽的知识宝裁，认惠学习着其

中承载的先举暂慧、社会的变迁与民族的记忆。他们不放过任何一个细节，热惠于挖据史实，品读经典，并且

会以严谨的态度去分析和解读历史事件，以传承历史文化为已任。 04 爱看UP主：

用户原声：

“我对历史会比较感兴趣，例如中国的近代 “我经常在B站看一些千万级的博主，以第三

史还有古代史，因为你了解了历史，你可以 人称的角度讲述国学历史，竭据道来。这些

丰富你的学识。我特别喜欢的是中国近代 内容有的时候醍醐灌顶，让人有一种恍然大 正直讲史-李正5tr 潮海小吏 崂点历史

史，了解了中国过去为什么被别人欺负，还 悟的感觉，原来历史课上学的那些是可以这
粉丝244.2万跌费895.9万 粉丝340万获费1343.3万 粉丝160.1万获翼336.9万

bilibili 2022百大UP主、知名科誓UP主 2023年废黑马UP主、知名UP主 2023百大UP主

有一步一步强大起来，这其中有很多值得学 样串联起来的，会有这么深刻的认知。我觉

得足对个人的一种提升。“
(绿合与UP主观善/互动/关注的人群与特色人群的重叠度、占比、TGI数值等担标，罗列展示相关UP主）

习和值得思考的东西，”

喜欢艺术、文学和历史，最欢历史类 “我经常在哗哩哗理上拽索有关声明王朝的
05 常看B站分区：

能让人了解过去的一些事情，能学习了解我 历史故事，感觉这两个朝代的小故事超过其

国的一些历史文化，而且感觉像是在听故事 他各个朝代，不管是正史还是野史都很有意 山
TGI:638 资讯_环球

样，很有意息。“ 思。而且B站上历史类的专业博主很多，做
TGI:560的视频也都很有趣，完全不会感到枯燥和无 知识_人文历史

“我感兴趣的传统文化就是有国学、文学， 聊,“" TGI:500 资讯_热点

还有历史，特别是历史。我觉得历史文化非
TGI:461常值得我们去学习，我们可以通过历史文化

资讯_综合（军事）

去了解到更多我们的伟人事迹，而且我们中 TGI:443 资讯_社会

国文化非常的悠久，我们可以了解到更多关
TGI:397 知识_科学科普

于历史的变化，转变为现在的知识和经

验。" （二极分区，计算设人群在不同分区现誉的聘件总量的TGI。按TGI数值进行排序）



Part3219 特色人群详解-硬核汽车人 Part3 特色人群详解-硬核汽车人 220

硬核汽车人
（硬核汽车人）**

我们是汽车分区的“死忠粉”。

汽车党速、汽车测评，那都是我们的“心头好”，我
们就盼着在B站搞到专业又有深度的见解。

人均“车界顾问”，对汽车那是爱钻研又懂行。我们

有个性有主见，被人带节卖？绝对不可能！

致力成为车圈“头脑担当”。

3

我大学的时候开始研究汽车，然后在B站陆续学习到很

多，多亏了各位UP大神们的科普，我才明白买车还要保养

等一系列事宜，所以我现在的心态就是：明年买纯电车

开！买纯电车就不需要保养这么麻烦，买回来就充充电、

换一两次轮胎，直接就能开到报度了，要是油车混动车这

些每年又保养、这又换什么水，又加什么乱七八槽的东

位出 西、什么火花塞，非常麻烦！"
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01 人口属性

25-30岁的男性为主，主要生活在一线和新一线城市。

TGI
..... 190

现在主要家用车是油车，奥迪A4，希望以后可

以换成新能源，比如说理想L7和L9都可以考
131

142

虑，比较流行，然后这款车的续航比较足，作 116

为增程的话，可以不用担心上高连远距离行映

的。它的内饰我也世去看过，觉得挺喜欢的。

男性 25-30岁 一线城市 新一线城市

02 日常生活

我最喜欢的车就是小米SU7，它价格实惠，而

且功能还特别多，安全性也高，它的各方面的 ·人生观价值观
性能，根本就是这个价位独有一份儿，能够自

动停车，像我这种最讨厌倒车的人，它就贼方 比起成为人群中的领航员，他们更愿意担任倾听者的位置，广结好友，接纳不同角度的声音。相比于凡事都靠

使，纯纯解放双手了，
自己决择，他们更希望能够综合不同观点后再做决定，同时，他们也积极面对生活中的召险和挑战，保持开放

进取的心态。

人物标签

#心态开放 #积极进取

人生观 TGI

我更喜欢听取他人的意见和建议
109

我挺看好现在的智能驾驶趋势，其实对 我喜欢过着充实多影的生活，不断导求新体验和冒险的刺激 105

于开车的体验感会非常的好，这对于我

亲说会非常的重要，有时候开车时间比 我希望在我从事的领域内做到最好，以实现个人价值 105

较长的话，这个功能会非常的有用，
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·兴趣爱好

他们最大的兴趣爱好就是汽车。他们视车如命，在B站经常浏览汽车相关的内容，无论是油车还是新能源车都 消费品类 TGI

能不断跟进市场变化。他们把汽车当作业余生活的重要消遣，学习汽车知识、了解车型优势，都能乐在其中。 汽车 191
除了汽车之外，他们对科技数码和户外旅行等等也十分有兴趣。

母婴用品 166

44 人物标签
金融投资理财/保险 140

#视车如命 #学习汽车知识 #关注科技数码&户外旅行
家居用品/家装建材（沙发，厨具，油漆等） 135

兴趣爱好 TGI
大家电（冰箱，洗衣机，电视等） 134

汽车 216
小家电（电饭煲，吸尘器，扫地机器人等） 133

科技/数码产品 142
户外/登山/野营/旅游用品 133

母婴/育儿 138
手机 124

资讯新闻（环球/社会/热点） 123
数码产品（平板，PC电脑，相机，游戏机，无人机等） 121

纪录片（军事/自然科学/人文历史） 117
运动/健身器材 107

投资理财 116
儿童用品/玩具 107

旅行/户外活动 112
个人/家庭收理（沐浴需，纸品等） 106

电子游戏(主机、电脑、手游等） 105
保健/养生用品和服务 105

103

03 3B站行为与特色

·消费观和消费品类 B站使用目的和感受

除了汽车品类之外，通常作为一家之主的他们有着强大的消费力和消费需求，也会较多购买母娶、金融理财、 在B站上他们的主要目的是追踪车图的热点新闻和最新动态。逻辑严谨、专业度较高的视频内容更能吸引他们

家电和户外用品等。汽车作为单价高且配置复杂的大宗消费品，在实际购买决策中，他们通常会在购买前大量 的注意。他们从B站学习关于汽车的专业知识，深度了解各种硬核内容，在B站中增长见闻，开拓眼界，

信息收集与对比，结合当前的市场行情与产品性价比，最终做出选择。

B站提供的情绪价值
消费观 TGI

通常在购买前会做很多信息收集与对比 106 ± TGI : 119 开拓眼界，增长见闻

TGI : 110
获得自我提升
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B站使用目的 B站吸引的主要原因 B站平台对购买的影响

TGI:133 追热点/看新闻  TGI: 119 内容逻辑严递 128

详细了解热门产品信
“我经常购买平台上的博主/Up主推荐给我的东西“

TGI:132
息(如测评类)

TGI : 119 内容有深度，专业度高
115

TGI:117 当搜索引擎用
CTGI : 116 有来自不同维度的观点 “我经常在平台发评论/弹幕，为他人的购买提供建议“

114

TGI:111 参与热门讨论 TGI:116 有行业专家的发声
“我经常披平台推荐的内容所种草“

TGI:110 了解专家观点 TGI : 106 用户活跃、互动频繁 108

“我通过平台推荐，认识很多新的品牌/产品“

TGI : 109 学知识/涨见识 TGI :104 内容真实可信
104

TGI:104 寻求帮助/找答案 “我在平台主动搜索感兴趣的东西，以获取更多信息“

TGI 150 125 100 75 50 25

·B站行为和兴趣

B站汽车分区足他们的登灵首选。B站UP主们专业的讲解和分析，能够让他们掌捏汽车领域最新的技术进展， B站内容对购买的影响

了解不同车型的技术参数及产品解析。更重要的是，通过UP深入浅出的介绍，智能驾驶、三电配置等复杂的

技术方案能够被转译成清晰易懂的产品利益点，进而成为他们在购买时的重要考量因素。 124

“产品的硬核成分或技术参数的解析"

常看B站分区
116

（一级分区，计算该人群车不同分区观看的高件总量的TGI，按TGI数值进行排序）
“产品的科普知识”

115
 TGI: 240 汽车

“专业人士对于产品的深度解读”

TGI : 166 科技 111

TGI :162 运动 “产品功能效果的评测“

104

TGI:159 咨询 “产品的促销活动”

102
TGI : 142 纪录片

“看到了产品的直接使用”

TGI 125 100 75 50
25
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日常用车党 “广结天下驾驶员，倾听四面八方言" 日常用车党 “广结天下驾驶员，倾听四面八方言”

01 兴趣关键词： 03 3B站使用场景：

#汽车生活
#购车攻略 #折扣车

#车手市场
#练手代步车 #二手车 #提车

作为刚需购车人群，B站是他们购车过程中最重要的信息来源之一，他们在B站常看购车攻路的视题，爱看讲

解车型优势卖点、分析专业全面的汽车测评UP主，通过UP主的讲解深入浅出地理解新车型与新技术的优势和
#买车 #二档起步 #驾驶乐趣 #国产车

#练手代步车 好处，从而做出最符合自己需求的购车选择。
#试驾 #新手司机

#汽车测评
#第一辆车 #新能源车

#性能车 #新车观察员 #汽车知识科普
O4爱看UP主：

02 对日常用车的态度：

汽车是他们生活中不可或缺的工具，通勤、购物、家庭出行都必不可少。作为家庭生活的好伙伴，他们希望自 几分钟义务教室 大鹏快开车 保镖的车库 农民新八
已的车在安全性、经济性和实用性方面都能有好的表现，在为家人提供良好安全保障的同时，拥有宽蔽的车内 粉丝83.4万获551.3万 粉丝62.3万获费449.2万 粉丝117.9万跌页446.2万 粉丝16.2万决费132万

空间和舒适的驾驶体验，经济实惠，满足他们多样化的日常需求。
bilibili 知名汽车UP主 bilibili 知名汽车UP主 知名汽车UP主 bilibili知名汽车UP主

用户原声： 这车值么

“在B站看过很多行车记录仪，记录下来的沃 “B站的长视频优势其实是非常明显的。对于

尔沃车辆带有自动识别，快要上危险的智 短视频来说，一辆汽车的参数，各个方面的 三驱兄弟 百车全说 Benchmarker 这车值么

能判别功能，对沃尔沃这个汽车的智能驾驶 内容其实是比较难以全部获取的。而对于B 粉丝31.7万获费159.8万 粉丝43.6万获货227.1万 特些5.1万获费16.1万 粉些13.9万获费70.7万

站来说，可以了解其中更多的内容，更加的 bilibili 卵名汽车UP主 官方账号，汽车UP主非常有印象：比如说突然出现类似史探头行

人，沃尔沃车识别到，并且及时进行自动 省事。其次对于评论区大家的介绍，B站的
车，然后避免了这些危险的发生，这些都让 会比其他的评论区更加的真实，也会有更多

（短合与UP主观鲁/互动/关注的人群与特色人群的量度、占比、TG|数值等报标，罗列展示相关UP主）

我感觉沃尔沃这个品牌有些靠谱，进而我就 样化的意见而不是一味的或者一味的抹
会通过这个品牌继续去查相关的测评，可能 黑。“

会考虑买这一类的车，“ 05 5常看B站分区：
“在B站会看一些最新上市的车型分享视频，

“上下班通勤以及周末的时候都会开车，带 还有专业汽车博主的车型测评，最主要的是
# TGI : 2318着家人去附近的公园或者是游乐场玩儿。除 后者，无论对我们的日常驾驶，还是对我选

汽车_购车攻略

此之外，还有家庭日常的购物采购都需要用 购新车，都能够起到非常关链的作用。我之
TGI:2080

到车。除此之外的话，工作时间有可能会去 所以喜欢看这些内容，最主要的就是能够学
汽车_新能源车

附近的银行或者医院办事。周末的话，出游 到很多东西，而且他们的分享都非常的专
TGI:1505

购物都是有可能会开车的。 业，相比45店的销售只说好话不说坏话的特
汽车_汽车生活

点，他们显然要更加专业一些。“
TGI:1476“我们家人会在短期旅游或者是一起出去购

汽车_汽车知识科普

物，都会用车，人多嘛，用车更方便，大家 “家里的车是广汽埃安，因为这款车十分宽 （二须分区，计算该人群在不同分区观看的稳件总量的TG，按TGI数值进行排序）

一起来一起去的，还能聊聊天，氛国比较 散，很大，在里面很舒适，有自己的智能助

好。“ 理，大天窗等，让人感觉空间里的活动空间

很大。
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性能发烧友 “给我一台顶级赛车， 我能拉爆整个世界！ 性能发烧友 "给我一台顶级赛车， 我能拉爆整个世界！

3B站使用场景：
01 兴趣关键词：

他们在B站上会对赛车类规频内容极为关注。常看一些讲解赛车性能、对不同车型进行对比分析的实力派UP

#模拟赛车#迈凯伦#马奎斯 #拉力赛#赛车模拟器#保时捷911
#神力科莎

主。对于性能控来说，通过B站上的视频内容他们可以最大程度了解赛车特性，学习专业的汽车性能知识，满

#索伯 #F1赛车
足他们对汽车的无限好高心。

#周冠宇 #一 级方程式 #F1

#赛道
鲁（赛车实战：内粤inB站

#红牛 #MotoGP #我好爱F1！ #博塔斯
#GT3

#DM#法拉利#温格高#跑车
#性能车#极品飞车集结

#真实赛车3

02 2.对汽车的态度： 看「赛车讲解：内喜inB站 看「不同车型对比：内容in8站

他们追求速度与激情，享受风驰电望的快感，更加关注汽车的性能表现，他们会经常在B站学习汽车知识，并
O4爱看UP主：

且愿意广泛分享自己的观点。作为性能控群体，能够拥有一辆性能拉满的汽车是他们的追求和梦想。

用户原声：

"CT4入手一年多了，用下来直观体验就是 “多亏B站，我已经在我朋友图成为车神了，

老美的造车理念跟国人喜好不同。这是典型 凡是要来买车的必然咨询我，我自己结合了 虾哥方程式 堂主擦車 机饿青容
的公路车，如果你去郊区或者长途驾斐油耗 B站学习到的内容再反哺绘周围朋友。最近 粉丝24.3万跌费202万 粉丝47.6万获费305.8万 粉丝25.9万获费191.5万

可以低到百公里5升6升，如果市区通勘能上 研究起来性能车，但一般普通家用不会选， bilibii知名汽车UP主 bilibili 知名汽车UP主

到13个14个油，它足一台野普，钢筋水泥的 除非是爱车发烧友。

牢笼有点困住它的意思。如果你喜欢驾驶，

喜欢质感和操控它值得你拥有，握住方向 "相信大部分3系车主都有一个M3梦想吧，

盘，油耗那些都是浮云。 但是理性知觉告诉我这并不合适：用3系车 极速拍档-NANA 三驱兄弟
架子去强化底盘，发变，散热等赛化取向的 粉些107.4万获费52.8万 股兰31.7万联费159.8万

“如果要想体验起步加速，那么电车毫无疑 车，注定不适合非赛道普通用户。高品的价 bilibili 知名UP主

问是比油车强的，但是电车如果下赛道那是 格并不如考虑其他车来的实在，尤其我们北
和油车差的十万八千里，电机和发动机的特 方这样比较差的路况。追求性能的路上没有

(合与UP主观重/互动/关注的人群与特色人群的重益度、占比、TGI数值等担标，罗列展示相关UP主）

性就是这样，看看FE和F1就知道了，朋怕FE 止境，M3车主或许都又塞欢911、法拉利这

起步能超过F1，越跑到最后F1会越快，这是 些吧，再一想想通过性，舒适性，甚垒南天 05 常看B站分区：

机概特性决定的。我认为赛车离开了发动机 涉水能力，维护的便利性等等问题都会随之
和轰鸣声，那就少了一种味道。开个暖嘎车 而来.. #TGI：2344 汽车_赛车
我想不会有太好的感觉的。如果让我选一个
可玩性车，我一定会选油车。“ "一些从UP主那里学到的功课分享给大家， TGI : 1967 汽车_改装玩车

电车：SU7max（大部分性能兼膜小部分家

“因为最近准各购车，那每天必剧B站了解各 用）、极氮007性能版（同小米）、极氟 TGI:1747 汽车_购车攻略

路信息了...我是真想要伊兰特N，但预算只 001YOU版（大部分家用兼顺性能）、毛豆

有20出头不太够，家里出钱的预算是20出头 3P（毛还房）、MG4（崩零百性价比的 TGI:1586 汽车_新能源车

也不能一来就要加预算，纠结要不要自已存 神）。
TGI:1381

几个w再加上家里的预算再上N，或者就妥
汽车_汽车生活

协买个20出头的03+，再看吧.." （二级分区，计算该人群在不同分区现看的稳件总量的TG，按TGI数值选行排序）
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越野老炮儿 “越野车永远是我的第一选择！ 越野老炮儿 “越野车永远是我的第一选择！

01 兴趣关键词： 03 3B站使用场景：

#兰德酷路泽 #机车 他们在B站主要聚焦在改装玩车的视频分区，通常更偏爱越野车分析UP主。在UP主的内容中了解最新SUV

#捷途旅行者
#福特烈马 #哈弗H9

越野车型的优势，学习更多专业的汽车知识。观看越野UP主的视频已经成为他们不可或缺的娱乐方式之一，

#腾势z9gt
#KTM #贝纳利

#BJ40 #极氛7X
看户外舒期声：内客n站

#越野房车 #坦克400 #方程豹
#坦克300 #杜卡迪

#轻卡房车#攀爬车 #普拉多 #越野 #升仕 #福特探险者

#越野车

02
雪（越等实况：内喜inB站

对越野的态度： 看1专业车型分析：内客in8站

他们是汽车爱好者中忠实的野车丝。他们喜欢越野带来的挑战性和冒险感受；而即使在城市通勤当中，越 O4爱看UP主：
野车的性能和功能优势也十分有吸引力。相比于赛车、家用车等等不同车型，他们更愿意把越野车当作自己买

车的首选。无论是汽车性能，还是汽车的外型，器炫而庞大的越野永远是他们的firstpick!

用户原声：
李益斌 玩越野的海峰 韩路大叔

“我当时选择买越野车，不单纯是为了越野 看，感谢B站！现在我也是有娃的人了，看 粉丝5.2万获费12.3万 粉丝3万获费12.2万 粉丝41.3万获费322.2万

（主要没时间.），也是一种心灵慰籍，就 到车库里的坦克以及B站里的TopGear真是 官方球号 官方账号，汽车UP主

是在焦虑的城市里还保留着自已的一块净 感候万千。"

土：这个车停在这的时候，我的自信并不源

于这里的规则；在我内心里面，有属于我的 "我喜欢在B站看越野UP主的vlog，很野

星辰大海在那等着我。 性，很好玩，目前正在揽钱买自已的第一辆 朱炜强 军武野路子
越野车，横钱进度2/3。之前看了UP主的视 粉丝21.6万获费379.3万 粉丝47.8万获货1039.5万

“前几天下大雪，无数前驱车卡在上快速路 额后，想象一下把5UV的顶棚和车门拆掉奔 探险家，野外生存家 官方账号

的匝道上，因为地上有冰雪不上去，但是 驰在沙地里面，是多么自在。“ (得合与UP主观重/互动/关注的人群与特色人群的重盟度、占比、TGI数值等报标，要列展示相关UP主）

我开着我的Quattro，还有身后几辆四驱

SUV都轻松的爬上了匝道的坡。所以四驱这 “我买人生的第一辆越野就纠结了很久，在 05 常看B站分区：
个东西就是平时感觉不到，需要的时假可以 B站上各种做功课，包括和评论区的各位车
大显身手，如果用车场景里时常会有湿滑路 友们激烈探讨和交流。我现在这台就是一辆

# TGI:2210
面或者雨雪天气，可以考虑对话点儿钱买四

汽车_改装玩车
让开车的人会觉得很爽的车，大多数上下班

驱，真正遇到点什么情况，就是你嚏嚏，别 通勘确实用不到通过性，但是一个调教很好
TGI : 1922 汽车_购车攻略

人不噜嘻。“ 的四驱在冰雪路面真的非常有用，只有在无

人区里穿越的时候，才能体现出他的价值，
TGI:1561 汽车_库托车

“我一直在B站追TapGear，是我看过的最

好的汽车秀，属于是我的汽车启蒙，小时候
TGI: 674 生活_出行

在电视里看到第一眼就无法自拨的每天卡点

（二领分区，计算误人群在不同分区现的预性总量的TGI，按TGI数值进行排序）
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改装爱好者 “自己造的车，才是最合自己心意的！ 改装爱好者 “自己造的车，才是最合自己心意的！

01兴趣关键词： 03 3B站使用场景：

#爱机车生活 #本田思域 #轻卡房车 #机车 他们常驻B站改装玩车的视频分区，在几位有实力的专业改装UP主视频中潜心学习汽车知识。对他们来说，改

#豹8 #拖挂房车 #攀爬车 #马自达3
装汽车足一项需要认惠钻研的事业。他们会根据UP主的视频逐慎学习汽车零部件的各种细节知识，以强大的

专注度和求知欲去填充自已的专业水平，同时还愿意扎堆评论区和各位同好一起热烈讨论，

#收车实录 #斯巴鲁 #JDM #BRZ #老车翻新
O4爱看UP主：

#哈弗H9 #rc遥控车 #GTI #越野房车
#RC模型

#说车 #领克 #肌肉车#兰德酷路泽

NMNP陈璟 沙奔的汽车笔录
02 对汽车改装的态度： 粉丝43万获就214.7万 粉丝36.1万庆费199.4万 粉丝47.4万获费312.6万

bilibili知名汽车UP主 bilibili知·名汽车UP主

对改装爱好者们来说，亲手把汽车调整到自己心仪的程度，是一件充满成就感的事情。汽车不止是他们使用的

产品，更是自己打造的艺术品。他们更愿意细致学习汽车的细节知识，有极强的求知欲和动手能力，在改装汽

车中获得满满的快乐，
蔡蔡子同学 野生11

用户原声： 粉丝7.4万获15.2万 份丝39.8万跌费95.8万

汽车UP主

“曾经20W买了一辆2手奥迪，然后又花了 "B站打开了改装的大门，我在B站上跟UP主 （短合与U/P主双鲁/互动/关注的人群与特色人群的重盈展、占比、TGI数值等担标，零列展示相关UP主）

20w改装，拥有那款车两年的时间里，最长 学了各个基础部件知识。就是把一辆菩通家
长途连续接近两千公里拉通。对比其他几款 用车全都拆开，比如座椅、手排手刹踏板、

同时代的跑车相比，客观的说，当时一百万 方向盘、排气管、车机，剃车盘、轮胎、轮 05 5常看B站分区：
以内的这款TTS是性价比最高，无敌的存 般等等等等。除了了众所周知的功能，汽车
在。比宝马奔驰和保时捷同时代的小跑车强 各个部件都有什么作用，还有什么别的方面
太多。四驱就给驾驶者一个字，躁！！！你 需要关注的。这个部件有什么相关可以改 →TGI:2727 汽车_改装玩车 TGI:1433 汽车_汽车知识科普

可以随心所欲的躲油门，它才是真正的贴地 的，改了后能提升哪些性能。什么部件能改
飞行。 了上路，什么不能上路...简直不是获益良多 TGI:1657 汽车_赛车 TGI:1142 汽车_购车攻略

而是进行了再次教育。“
"简单算算目前搞了的件：WRXVA，后防 TGI:1555 汽车_新能源车 TGI:1073 汽车_房车

顾杆加endlink，前后顶bar，刹车片剃车 "一开始入门改车的时候确实有段痛苦新手

盘剃车油，总泵支架，一套奥林斯悬挂，后 期，啥啥不懂，后来跟着B站银刀老师慢慢 TGI:1481 汽车_摩托车 TGI:889 科技_科工机械

L5D，水箱，轮载轮胎，动力只改了进气刷 了解学起来就好多了。现在觉得其实改车跟

了一阶....改车上瘾，实际上3个月才去一次 玩hifi一样，玩的就是折腾，体验不同措搭配 TGI:1459 汽车_汽车生活 TGI:615 科技_极客DIY

赛道系列...在考虑换中冷bypassvalve再 时间的变化，省钱是不存在的，怎么赛怎么
加短排。“ 来。" （二领分区，计算谈人群在不同分区现警的穗件总量的TGI，按TGI效值进行排序）

"B站就是各类改车的专业UP、科普类国外 "自诺自己是玩车党，现在车子2年一换，入

综艺、以及还有外网大神视频的一些搬运 门四件套、刹车避麗轮胎排气；焊接防滚
应有尽有，当然最重要的还是评论区热烈的 架、碳纤维单体壳、机舱背箱加强杆、弹射

讨论，之前评论区认识的一哥们已经线下面 座椅乃苟命套暴，“

基并一起改车了。“
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户外出行玩家 “人生不过潇潇酒酒自驾走一场" 户外出行玩家 “人生不过潇潇酒酒自驾走一场"

01 兴趣关键词： 03 3B站使用场景：

#奶爸车 #露营 #自驾游 #公路旅行 他们在B站上最常看的内容都和汽车与旅行相关，无论是房车、越野改装，还是自驾游记和旅拍vlog，他们膏

#家庭自驾游 #亲子游 欢跟随着UP主的视角，用四轮环游世界，体验不一样的自由和言险，同时也会根据UP主的视题，发现合适的

#露营地 #远途驾驶 #长途交通 #长途旅行
#越野自驾 自驾车型和改装技巧，了解详细的线路规划和最点推荐，为自己未来的自驾攻略提供参考。

房车营
#户外活动 越野车 #轻越野 #家庭旅行 #自驾西藏

#露营车 O4爱看UP主：

对自驾出行的态度：
汽开声年

02
陈曦Stanley 请叫我克里斯斯 克里斯旅行狂魔 虎牙青年Plus

对于爱自驾的这群人来说，汽车不仅仅是交通工具，更是他们生活方式的延伸，为他们带来了更加丰富和自由 粉丝102.6万获费104.8万 粉丝25.8万获费190.6万 粉丝15.4万获张30.1万 粉丝58万跌势276.6万

的体验。开车出行意味着他们可以不受公共交通路线和时间的限制，说走就走，去到一些之前去不了的地方。
bilibili课量优质讲师 bilibili知名UP主 bilibili知名Vlog UP主

同时，汽车也是家人朋友之间互动的裁体，在路上的时光增加了人与人之间的虑情，成为了他们日后宝贵的回
(绿合与UP主观看/互动/关注的人群与特色人群的重盘度、占比、TGI数值等报标，罗列展示相关UP主）

忆.

44 用户原声： 05 常看B站分区：

“和我对象去自驾游，当时去的周边，秦皇 面都能放下一张1.8的床，还塞不下我家的熊

岛附近，还有海边。很开心很自由，尤其两 孩子和狗吗？打算明年换车买蔚来了。 TGI:1243 汽车_改装玩车

个人轮着开的时候，开累了就换人，还可以
聊天、吃东西，想去哪里就去哪里，想干嘛 “自驾游的经历还是挺好玩的，去我们安徽 TGI:1199 汽车_汽车生活

就干嘛，非常自由，感觉什么烦恼都没有 这边九华山开车去也就两个多小时，最难忘

了，只剩下您闲开心，“ 的经历是自已开车上去，那个路好窄，感觉 TGI:798 生活_出行

到好刺激，会车的时候两车感觉距离好近
“当时自驾游虽然路程非常的长，开的时间 哦，要碰上一样， TGI:576 美食_田园美食

也比较久，但是呢相比于乘坐公共交通，自
驾会更加的自由、方便。在自驾路上会有很 "没料到我直接双胞胎了，家里原来那台车 TGI:538 资讯_环球

多志同道合的人一起，有时候会和他们交流 直接就不够用了，想买个25万以内落地的六

心得，或者一起去某个地方参观或者讨论 座或者七座车，挺难选的，所以最近猛B TGI:498 美食美食侦探
比如在堵车的时候和旁边的人期1一聊， 站的各种评测视频。现在最钟意的是奶管车

理想。要是价格什么时候能再美丽一点我直 TGI:455 生活_出行

“我一直关注一对夫妇用蔚来SUV纯电车的 接冲了。“

环国旅行Vog，老实说我对电车一直抱有怀 （二领分区，计算设人群在不同分区观誉的聘件总量的TGI，按TG数值送行排序

疑态度的，但是看他们自驾在祖国的各种奇 “老爸老妈都退休了喜欢自驾出游，挺美幕

葩路况都能适应，以及透过视频感受到了整 他们这种状态的，完全不管自己孙子，自己

个驾驶舱的舒适感，塞靠欲动，前来SUV后 快活就完事，我和我老婆打算以后也过这样
的生活，现在没时间到处自驾就只能先在B
站饱眼福了。“



Part3237 特色人群详解-万物解码师 Part3 特色人群详解-万物解码师 238

万物解码师
（万物解码师）***

冲动消费绝缘体，买东西就是要做足功课！

买美妆时变身化学家，各种成分信手括来；买3C数码

化身“参数觉”，各种数据如数家珍。

了解自己和自己拥有的每一样物品是我的思考习惯，

这种方式让我感觉牢牢掌控住了生活！

因为商家总是把各个产品都旁得天花乱坠，实在太

难让人信服了，所以渐渐的我就开始研究各种护肤

品的成分了，可能也是希望自己变得越来越精致，
所以还挺有动力干这些事的，现在基本上出来一个

产品都很难把我骗到了，我会仔细对比成分和功效

再做决定。

我一般只关注专业医生，专业的从业者，而不是
从哪随便冒出来的素人大UP声称自己很有经验

等云云，专业人士的科普才是最可信的吧，很多

事情被科普了之后就会超然开朗了，原来背后的

原理是这样。花钱不能乱花，要花在刀刃上。
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人物标签

#积极向上 #个人价值展现
我觉得电子产品都需要好好了解背后的配

置，参数等等才能做决定，不然如何判断产

品的好坏以及性价比呢？尤其是随便几千上
人生观 191

万的产品，，当然不可能别人说什么就是什 我希望在我从事的领域内做到最好，以实现个人价值 107

么， 肯定要自己好好研究的。
我期望通过各种各样的机会，结识新朋友 103

我更喜欢听取他人的意见和建议 103

01 人口属性

18-30岁的年轻人为主，集中在一线和新一线城市。 ·兴趣爱好

TGI 相比于其他B站用户，该人群更愿意学习并研究产品的专业成分和参数，他们的主要兴趣集中在科技、数码，

163 美妆护肤等方面。通过解析各种产品的原理，学习研究不同行业的知识来满足他们的求知欲。

131
114 110

4 人物标签

#专业成分 研究参数

18-24岁 25-30岁 一线城市 新一线城市 兴趣爱好 TGI

科技/数码产品 135

02
汽车 132日常生活
投资理财 115

母婴/育儿 111
人生观价值观

资讯新闻（环球/社会/热点） 108

在工作中力求最好，享受追逐竞争的过程，以工作成果为个人价值的展现。在生活中更愿意积极向上，不断突

破，立志在各个方面都实现优秀。不满足于安稳的状态，更言欢不断挑战，在从事的领域都力求有突出表现。
纪录片（军事/自然科学/人文历史） 107

摄影/剪辑 103
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·消费观和消费品类 B站使用目的

更倾向于用理性的态度挑选优质高价商品进行购买，比如汽车等。他们在选择商品时会广泛收集信息并进行对 # TGI :133 详细了解热门产品信息（如测评类）
比，更在意产品的专业度，经过多方对比和行业深入了解后才会做出购买决策。

TGI : 118 追热点/看新闻

消费观 TGI
TGI:115 了解专家观点

通常在购买前会做很多信息收集与对比 106

TGI:113
经常关注打折和促销信息，追求更实惠的购买方式 102

参与热门讨论

我更喜欢选择那些很少人选择的品牌 101 TGI:108 寻求帮助/找答案

消费品类 TGI TGI:106 学知识/涨见识

汽车 134 TGI:102 当搜索引擎用

小家电（电饭煲，吸尘器，扫地机器人等） 121

数码产品（平板，PC电脑，相机，游戏机，无人机等） 119

手机 118
B站吸引的主要原因

母婴用品 117

 TGI :112 内容有深度，专业度高
金融投资理财/保险 117

115

TGI :108 有来自不同维度的观点
家居用品/家装建材（沙发，厨具，油漆等）

大家电（冰箱，洗衣机，电视等） 114 TGI:106 内容逻辑严递

TGI:105 有行业专家的发声

03 B站行为与特色 B站提供的情绪价值

·B站使用目的和感受
山 TGI : 111 开拓眼界，增长见闻

出于强大的求知欲，B站上最吸引他们的内容往往是热门产品测评、行业信息分享等内容、他们渴望在B站上
TGI : 110

学习有深度且专业的内容，帮助他们开拓眼界，增长见闻。相比于娱乐视频，有深度的专业分析才是更能吸引
获得自我提升

他们的。 TGI:104 畅所欲言，获得认同
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·B站行为和兴趣 B站内容对购买的影响

他们在B站主要看科技、汽车、知识和生活等分区，对这些分区内的产品测评有极高的关注度。B站对他们来

说是了解产品参数/成分的重要信息来源，也是他们做出最终购买决策的重要参考。 117.

产品功能效果的评测

116
常看B站分区

（一极分区，计算该人群在不同分区观普的高件总量的TGI，安TGI数值进行非序）
产品的硬核成分或技术参数的解析

116
TGI:159 科技

专业人士对于产品的深度解读

TGI:143 汽车
112

TGI:129 知识 产品的科普知识

TGI:126 生活 107

真实的效果和评论

107

B站平台对购买的影响 看到了产品的直接使用

TGI 120 100 80 60 40 20

115

“我经常购买平台上的博主/Up主推荐给我的东西”

112

“我经常被平台推荐的内容所种草”

110

“我通过平台推荐，认识很多新的品牌/产品”

108

“我在平台主动搜索感兴趣的东西，以获取更多信息“

105

“我经常在平台发评论/弹幕，为他人的购买提供建议”

TGI 120 100 80 60 40 20 0



Part3245 特色人群详解-万物解码师 Part3 特色人群详解-万物解码师 246

护肤颜究生 “护肤不只是美的艺术，更是一门科学” 护肤颜究生 “护肤不只是美的艺术，更是一门科学”

01 兴趣关键词： 03 3B站使用场景：

#尿囊素 #美白成分 #光子嫩肤

#修复维稳
对于他们来说，B站的美妆护肤分区是自己重要的学习宝库。根据自己的肤质和想要达到的功效，他们会在B

#家用大排灯 #祛痘 #护肤真相 #虾青素 站看专业UP主和皮肤科专家做的护肤品成分的解析科普，学习正确护肤，改善护肤习惯。他们也会看UP主对

#颈部护理 护肤品的测评视额，谨过科学的对比和滤试选择最心水最适合的护肤产品。同时，他们还会关注专业医生UP

#面霜#胜肽 #早C晚A #精华 #抗氧化 #T区护理 主获取医美知识，不断改变对医美的看法，在医美消费上更加理智而积极。

#塞霍巴籽油 #极简护肤
#二裂酵母

#热玛吉 #美白提亮 #抗老抗衰
鲁1成分解折：内inB站

#超声炮
#护肤工具 #熊果苷

02 2对护肤和医美的态度：

他们对日常护肤有很强的需求，会针对自己的皮肤特性做去油祛痘、抗老淡纹、美白提亮等操作，保持肌肤的

良好状态，他们相信科学护肤，认为不同的护肤品功效对应不同的有效成分，想要达到适合自己的理想的皮肤

状态，就需要正确选择含有对应成分的护肤产品。比起品牌和价格，产品背后的原料和科技才更加重要。同 番（护胰品功效：内暑inB站

时，他们对医美的态度也更加开放，在详细搜集医美的相关信息后，会积极尝试适合自己的医美项目。

用户原声：
O4爱看UP主：

"我是护肤狂人，大一的时假就已经带头在 “男士也是需要护肤的，因为上了年纪以后

宿舍里带着糙室友们逐渐精致了。我不仅 皮肤会有点松弛，整夜的时候会出油和出
自己试产品小样、看测评推荐、查成分， 痘，所以我平时以紧致和清理干净为主，每
几乎能做功课的都做上，护肤这块基本万 天都会用一些护肤产品，2同左右会去实体店

事通吧，室友们还有身边朋友有什么也会 清理下皮肤，平时都是洗面奶洗脸以后，涂
清敬我，我最近还琢磨要不要搞个自媒体 爽肤水和乳液，另外每周会用一到两次家里 是黄政贤 天秤座汪可可 李闪光光 湿式剃须
[尼。 的美容仪进行紧致皮肤，平时用的比较多的 粉丝11.9万获翼101.8万 8丝11.7万起度47万 粉丝2.5万获餐7.4万 粉丝7.6万获费48.4万

就是碧欧泉的洗面奶、乳液、爽肤水了。

“也有关注护肤品的成分，像这个玻尿酸
(短合与UP主观鲁/互动/关注的人群与特色人群的重量鼠，占比、TGI数值等指标，零列展示相关UP主）

吧，它是一种天然存在皮肤的一种多糖 “我在B站上面关注着整形医生肖一丁，他的

有很强大的吸水功能，可以为皮肤补充水 视颊内容比较函默风趣，同时也会科普一些
分响，增加皮肤的弹性和桑款性，可以减 知识给我们，他的讲解内容改变了我对普通 05 5常看B站分区：
少那个细纹、皱纹的出现，像烟酰胺的 医美的看法，让我对医美服务更加积极。

适，现在它会起到一个美白的作用，能
制那个黑色索，然后减少色素的沉着，起 “B站上观看这类产品是因为这些博主他们测 TGI:2299 时尚_美妆护肤

到美白淡班的作用吧。 评的非常用心，因为他们有时候会进行大批
量同类皮肤的人进行测试，然后观察一天， CTGI : 617 娱乐_娱乐资讯

“我在B站上面关注着整形医生肖一丁，他 从早到晚10个小时的状态，然后进行实时的

的视频内容比较国默风趣，同时也会科普 进行测评。 TGI:381 知识_科学科普
一些知识给我们，他的讲解内容有效的改
变了我对普通医美的看法，那我对医美服 “红宝石面霜在B站种草的，礁实是成分好又 （二领分区，计算读人群在不同分区观看的孩件总量的TGI，按TGI数值进行排序）

务更加积报。 有效，性价比高！
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家电钻研派 “温馨的家，也要是智慧科技的家。" 家电钻研派 “温馨的家，也要是智慧科技的家。"

01 兴趣关键词： 03 3B站使用场景：

主要待在家装房产区和科技区，在购买家电产品前会尤其活跃。他们在B站常看各种家电测评对比和拆机规
#科沃斯#东芝#新风空调

#TCL#智能开关 题，深度了解产品真实的硬件配置；也会关注素人UP主和评论区网友们分享的产品使用体验，用真实的案例
#嵌入式冰箱#家电补贴

#洗衣机 为自已排雷；而在智能家居方面，他们也会关注智能家居的功能展示和安装使用指南，了解如何将不同的智能

#智能家居#创维云鲸 #卡萨帝 #燃气热水器 设备整合到家庭系统中去。

#前置过滤器 #智能灯光 #烟灶 #海尔冰箱
#厨下净水器

#电视推荐 #小天鹅 产品使用体验：内容in日站

#取暖器 #米家 #家电
#选购指南 #冰箱推荐

#智能马桶#林内燃气热水器 #华凌空调#米家
#厨电#方太#洗碗机

香1电器妇科管：内容inB站 警（家店家电测：内客in

02 2对家电的态度：

O4爱看UP主：
现在的家电绝不只是电视有画面、空调冰箱能制冷那么简单。比起品牌的官方宣传和线下导购的推荐，自己弄

清楚产品的配置和参数才是最靠谱的选择。而智能家居和IoT的日渐普及也让家的打开方式更有科技感。一个

手机、汽车、家居互联的智慧家能让家人享受到最新科技带来的使利。 先石

用户原声： 晓容哥XCG 韭菜实验室 先看评测 家电夏洛克
粉丝61.7万获货168.7万 粉丝223.2万跌费1353万 粉丝246万跌费1113.6万 粉丝5.4万获费25.2万

“我希望味陆续续把家打造，成一体化的智能 “只能说B站是打破信息壁垒的最快最好的渠 官方罪号
bilibili 知名UP主 2023年度商业影响力。2022

家，无论大小都可以在手机上控制，机器 道，像买大家电，线下导购真的很多不靠 百大UP主、知名科技UP主

人、电饭煲、空调、洗衣机等等等等。 谱，我买冰箱看中一款知道是1个蒸发器 【短合与UP主观普/互动/关注的人群与特色人群的重盟魔、占比、TGI数值等报标，罗列展示相关UP主）

的，但有的线下导购这款有3个蒸发器、有

“最近买房了，我老婆负责操心软装设计 的说的有2个蒸发器，就一个比较老实给我

我就来操心硬装的，家里的大家电家伙事儿 说这个价位都是1个蒸发器的..….好在我懂， 05 5常看B站分区：
也都交给我研究了，这么研究几次下来发现 好在我看B站，不然被人当韭菜割得裤板都

这些学问还真多，挺有趣的。“ 没了。"
#TGI:1342 生活_家居房产

TGI : 834“前段时间家里想换电视，然后逛B站看看各
科技_极客DIY

"B站家电区真的很有意思，基本大UP主下

的评论区都有一堆提问的，然后你也可以去 大UP推荐，但是其实我有看中一款索尼的，
TGI : 626 科技_数码

提问，然后和水友们一起交流，更像个论坛 但是没有UP主有特意讲过，然后我就给其中

和社区了。大家电购买动辑上万可能又要用 一个我关注了很久的UP留言，结果他真的听 TGI:468 知识_科学科普

很多年，所以真的很有用。“ 劝给我测了！！我谢谢他！！“
（二级分区，计算读人群在不同分区现重的覆件总量的TGI，按TGI数值进行排序）
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数码参数党 “我的设备我做主，有限的经济无限的拉满参数！" 数码参数党 “我的设备我做主，有限的经济无限的拉满参数！"

01 兴趣关键词： 03 3B站使用场景：

#调光#机械革命 #天玑 #快充 #PPI #大底
数码区常客，通常也对汽车区有兴越。平时会逛数码区了解最新行业动态和新品发布等信息，但到了买数码产

品的时候一定会在B站大量搜索搜集测评和攻略视频，详细了解和对比产品的配置和性能参数，琴考UP主和评
#闪充#外设

#镜头 #像素
#红外遥控

#处理器 论区的推荐，做出最终的购买决策。

#骁龙#IP68 #家庭影院

#鸿蒙#144Hz #长焦 #PWM #3D面部识别

#变焦 #大光圈

02 对数码的态度： 看（新效码产品拆解，内容n日站

鲁“行业产品测诉：内容in自站

致码产品，比的就是产品力，而参数和配置就是产品力的基稿。不一定偿最尖端的科技，但一定了解最多的产

品信息。他们在购买产品前一定会做足功课，深入研究和对比产品的性能参数，力求找到自己预算范国内最优 O4爱看UP主：
的选择。

用户原声： 燕玩组

“我对手机的长焦镜头、快充功率、屏幕刷 “我是摄影爱好者，而且特别爱玩机，会经

新率，以及屏幕素质等都比较了解，我的手 常沟机，然后深度体验三个月再闲鱼二手卖
白问科技 PoorPlayers穷玩组 花生锐 大家测

粉丝88万获费386.5万 粉丝72.5万获翼372.3万 粉丝105.5万获费1142万 粉丝92.3万获费510.2万

机是100倍潜望长焦和120w秒充，当时看中 掉，因为相机很保值基本不会亏，这样自己 bilibili 抑名UP主
bilibili知名科技up主 bilibili知名科技UP主

了这两点才冲的，我非常毫欢。“ 该体验的也都体验了，最近在富士X （好合与UP主观重/互动/关注的人群与特色人群的重盟度、占比、TGI数值等报标，罗列展示相关UP主）

M5,*

“以前自己DIY组装了一台台式机，那时候大 05 常看B站分区：

三，比较穷，买不起新性能好的笔记本，就 “基本每次买数码产品都必看B站，当然不买

买了台式，自己在哗哩哗理找攻路，按照大 的时候我也经常逛数码区，最近一次是购买 W TGI: 747 科技_数码

神建议买了配件组装。完成之后成就感控 R7000，看的UP主推荐，本来我打算买机械

CTGI : 741满，现在对电脑不能说路知一二吧，但至少 羊命的，但是UP主说目前最新的机械革命稳
汽车_新能源车

该懂的都懂了，虽然现在工作了有钱直接上 定性差点，就改变主意买联想拯救者了。“
TGI:608 科技_极客DIY

性能拉满的笔记本，但最近又想DIY装个台

式玩黑神话了。“ "当初购买苹果13Pro的时候，我在B站上 TGI:599 汽车_购车攻略

拽索了大量的视频来观看。来更好的了解这

“我当时购买电脑时在B站搜索了显卡相关的 款手机的各项性能。通过这些视频我也发现 TGI:532 汽车_汽车生活

攻路，并且在评论区和其他人交流结合各大 了他有些什么缺点和优点。最后还是剩手
TGI :513UP的推荐，最后下单了rx6600，低价高 了，我就是太爱苹果了。“

科技_软件应用

配，赋实用。”
TGI:479 汽车_赛车

（二级分区，计算该人群在不同分区现看的稳件总量的TG，按TGI数值选行排序)
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陪晨悦 张晓琪 赵钢涛 窦雪莹 -川 章骋晨 唐亚光 卢晓威 樊执政
冯 楠强朔 崔正来 黄晓宇 任 磊 李 凡 刘子慧 柳文迪 张诗旖
付 影 王 线 牛思乔 赵斌成 刘立川 刘玉瑾 王诗琦 苏 风 王恒琦
赵俊翔 王芳红 徐 李创泽 刘晓妍 陆少 塑 蓓 侯婧妍 沈虹婷
黄丽平 谭 杨 蒋情云 李慧颖 向婉莹 周 游 陈逸宁 刘金鑫 周 超
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