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行业趋势前瞻



互联网广告市场增长巨量引擎领跑行业

2024互联网广告市场规模保持增长 广告主投放集中在抖音
今日头条/茄小说
占领一定市场份额

02

中国a
2024年土半年店告收人TOP3送介 2024年6月单型鲜介平台APP

2022年-2026年中的互联网广告市场限技变化 广告生政量古比容化 介地位指政（QMV市）



品牌广告主认为做好品牌很重要

56% 71% 90%
营销从业人员认为 营销从业人员认为 广告主认为

企业增长 品牌营销 抢占品牌心智份额
靠加大品牌建设和创新 仍然非常重要 是长期主义



广告主面临哪些营销挑战和变化

营销挑战 营销变化
营销预算实际增长率近5年来量低 种草、接索和电商成为增投TOP3的广告类型

站内提素>台理素

广告主面临的营销拼战

339

年台内演索 兴您电商 社交电自
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【新流量机会涌现」延伸多元的流量场景

抖音“新流量增长 非抖黄特色赛道

抖音捏索 抖音短剧 信息资讯场 体闲娱乐场发

67% 头条 时长170分钟
月活跃天款天

今日头条 红果超剧

特量热门80+%
用户自的打开次
月活锁天款19买

T线拍015000-m

每月人地就路
7004 %66 月均30+版鸡点单件 西视频

*日购4012插量

5+% 电户日均使用时长



T内容供给增长派生丰富的营销模式

娱乐内容的丰富派生 种草生态的紧茂生长

全民创作在抖音 抖音成为首选种草平台
抖育成为最大
的悦乐知消费 TOP1

高消通占比
20%

10% 19% 58

 96%
品牌优先考虑在抖音种草

培动滑 料竞用户腰盖的兴超族鲜

103 321 74%
片

食品饮料
品转认为在抖育

能够实现种收一体



【消费路径更便捷」拓宽商家的生意边界

抖音电商 抖音生活服务
李育电商生意蓝海 打造全场果生活新范式

@爱看 爱搜 肯爱逛 童探店 直播 回购买/到店

38亿 5亿次 86% 13% 60% 80% 81%
每天涌入抖音电商 电商章国 架场GMV 用户售后满意康 操店类内馨产生君 千万GMV直播间 平台总交易额

直插问流量 日均搜素 较去年增长 较去年提升 后携的种草视频 故量圳长
数量同比增长



9倍 25%
巨量引擎品牌广告

为品牌带来生意新增量
40% 40%

R广WP

营销必选 生意确定增长

58% 28%
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2025巨量引擎品牌广告产品升级总览
品牌暖光 品牌种草 直达经营

定回更求宽多元新效究

心哲影响 多元种草场品 搜季承接

有PLUS 原生如热 闸环电商 本地经蕾

内容合作 韩草通合约/胖草速充价
行业品号

(电/本///的联）

内客热推

闭环经营

本地用/信惠池

创新营销 商城胜达

创新品产 星楼卡 热点
星推授真 城广

微势关设节点费销 强化品牌心部

实团品牌人群球带 带动生剪放游持维增长

节点营销 热点营 大促营销 新品营销

达人誉销
建设中



品牌曝光
定向更丰富多元创新高效转化

烟分 心智影响 内容合作 闭环经营 创新营销

升级产品能力

有刷PLUSX内客退股 母范/红果购间点 预环衣拍·POI/巨卡团 产品互动样式色新

有刷PLUSX接象投 带范/在果·中

闭环电话

有费PLUSX电商行为治股 科吾长现集·中造

汽车X品炎心智兰鞋 日化/餐饮×短时信销

服饰X赛事热点冶投 服饰/日化/美报x新品/bleday/直提大场



心智影璃 容作 创新营销

有超PUS升级
更全面的曝光触点和追投行为精细化运营分层用户

有刷必映 有刷PLUS

蓄韵场航 品类心智性战 热原营销 明里/能视综 电商行为道追投

品美内容投放 时下范点内客围选
二学内客器选

单息行为人群西达

通电购

护大品能游力

热门用摄
有料必快+强生品

人
TEREAN

开机位 信息流



内容合作感智影响 创新营销

婚商果装剧番苑小说
高性价比黄金喉光产品助力品牌内容合作

更沉浸的品牌信局精人 费优质的品牌互动体验

短中插&中长视脑内插 刷可点-贴片

4W+EM8



闽环经薰心智影聘 设作 创新蓄销

闭环电商经营
细分场景和精细电商人群能力助力客户生意经营

聚集电商销场紫 拉新/会员经管 电商人群经营 高潜力人群经营

新坊群-会灵湾销 新莲路-动态创态 新定向·电商迪投

电用购预题行物+精准定值一退控开据/信息课

入命本10元六右
广海长8RO升1599 广告长政RO排升214

CTR93746 购/过房等水点击车格升75%+



開环经营心智影 内将仓作 创新营销

团环本地经营
新引流组件&新点位加持线线下联动助力本地经营

聚焦本地驾销场券 线下大串件 门店引流 快闪(Pop-up) 线下巢道魅能 团购商品直播

BEACPT

MEPOIR

aFesdivt

支持园选线下指定商圆常逛人群广告融达引导进店



心智影响 烟环经营 创新营销

新品
基于品牌诉求个性化定制助攻品牌营销强势出圈

抽卡系列 互动系列
更吸皓的点质特效品牌信息跃然屏上 更超味的互动玩法节点筑国拉满 更多样的营销体载借绪价值拉满



创新营销心智影聘 周客合作 创环经营

星搜卡热点随章
借势明星/热点流量快速提升品牌用户好感度

星搜卡明星×搜索 热点随享
品牌信息原生柜入助推共创内容

【半买灵活】

广告主品牌产品团片



品牌种草
种草更精细深入场景高效种收

多元种草场景

原生加热场带 闭环电商场锁 本地经营场号

原生视剪神草 料店高品/直提引流 生服务种罩

内客棕等精组化
品领心时联性量

提索能力开设
本门店（PO）超E

丰富件能力

高效
种收链路 推



多元种草场景 请效神种收游路

生加热场景
内容标签精细化更有的放失的种草

打造更精细化的「爆文标签136h->2h 识别更具品牌心智影响力的内容

商优加热区 标开内客区
加投内客

内容利优区 心智加深区 待优化内容 明光贡就内容

联更效供
非原文



多元种草场素 高效科敢链路

源生加热场景
贯穿投放全旅程提供更精细化的搜索能力

内客热推
钟草通合约 种草通竞价 投放前

我素调推荐

BS+品专CTR

投放中
+70% +75%

策略效果持摸优化

授放后

实时效果数据摄露



通效神冲收链路多元神草场学

原生加热场景
更丰富的组件能力助推转化提升

「能三方购物车铺点工提开引流转化效率 #探索一下磁贴！新颖交互样式点击率更好
内容热推/种草通合约 内容热推/种草通合约

场量适配 日常引流 大促高水 场贵适配 明星合作 新品打爆 情结节点

MRIE

全
CTR 新增A3率 CPA3减车

提升20% 降低37%



多元神草场票

团环电商场景
抖店商品/直播引流打造更紧密的直播联动

引整贴！助力直播间提效 新短视费衰阅担做联动进店/下单衰现更好

内容热推/种草通合约 短直投放联动

E

ERSRE

全场直指跑量 全域直择下单 自然流量进店

+4% +5% +11%



多元种草汤素

本地经营场景
更智能的购店引流拓展生活服务的内容链接

本地门罩护门拍视的种意款选引流线下门店 本地推有腾间加的！加通茸播在线人气

内容热推/种草通合约 百播加热

下单更使！

ARPCA



商效种收链路感元种菜场景

筛选优质内容
Not-Rated (NR). Currently the analyst does not have adequate conviction about the stock's total return relative to the average total return of the analyst's industry (orindustry team's) coverage

搜案承接加速流转

内蓉绿盗精组化 推 我容加热种单
解选好内客 优化A3-A4君转 优化荐启摄

新策略

Benchmarks for each region are as follows: North America - S&P 5OO; Latin America - relevant MSCl country index or MSCI Latin America Index; Europe - MSCI Europe; Japan - TOPIX; Asia 



直达经营
直达经营场助攻生意确定性增长

搜索承接 商城融达

搜索串联前后链路承接品牌生育 精准触达商减满客增加生意确定性

场景拓宽 强化联动 匹配经营 确定性赚光 商城首页
心智抢占

早提一体 个性化优选
智答品专 矩阵样式 创意人群个性化

游城智选 商城首秀



搜索承接 简城融达

携深入用启行为品专结果直观权威激发复搜复购

用户买前都会摆 品专结果更具权威性 品专淘涨幅高复搜高 后续成交急顾更商

+31%

+13%

35%
+30% +14%

ERPV

测贷者购买的有捏家行为

行业失目
+11%

42%

黑教码品牌 39%

30%

看过品专的用户更爱回报品牌 看过品专的用户更量在回品牌成交



搜索承接 商城融达

搜索品专助攻品牌心智占位串联种收 激发生意增量

品牌心智影响 生意一体化经营

有搜必现 承接必需 经营必选

品专价

期占位助改品牌心站 中联链路种收尚数汽转

捷开心部 吸引互动 “种提购”体 激发转化

值 服提索
美关注

+78 +37 +16% +24% +17%
FE

有品专无品专

产品距阵 品立品专 电商品专 汽车品专 本电品专 游戏品专 短刷品专 超级品专

升级能力 场馨拓宽 强化联动 经匹配
家一体能鲜样式



携索承接 丽城姓达

场景拓宽
新品&日常营销场景强化品牌营销爆发力

撸需品专（时效）节点样式 智荟品专

国绕新品发布商期 围绕用户精细需求

发布中 发售期 可售调：品牌内客需求调，由“品牌/品牌产品+用户需求订维或，用户需求

调包活如价精提/使用方洁/动效/动旅等

A司签多图



搜索承接 海城融达

强化联动
联动星图种草内容&矩阵直播

星假一体！更聚集的达人种草内容 柜连样式精细满足矩阵经意诉求

牛草品我化

品美设改更育效
宜播短阵化

第出区人

场景多样化

零品出

投便捷化
无材配置更随单



搜索承接 淘城融达

匹配经营
更多元的搜索意图承接提升转化效率

货品钟签太家怎么办？ 如何承接效果最优？

智能控制+白盒控制：拆分摆索意图择优展示

个性化优速功非
打井

配就创购人群个性您

不同人解怎么轻营？

微果优优空间更大



商城融达

商城品
精准触达商城潜客增加货架场生意确定性

商城智选 商城首秀

商城稳定引速，品牌心型准选

台约+免价双开 购卖人解提射课量

赢效带动宽品自然激费 明新样式加强用户心管
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巨量擎品牌营销场景化玩法

借势关键节点营销 强化品牌心智建设

节点营销 点含销 大促营销 新品老销 营销方向 打品N 打场款 打产号

造热点 双11、618节点大促

传统送礼
A

高效转化 营销目的 品牌声量 情感共明 商品价值

追热点 品牌Bigday

新客拓屋
&转化提效

日标人群 人品牌人鲜

达人当销 蓄销策路 转化

星准接
做个的收一体的产品键品服决方室 m品心M



达人营销节点营销 热点营销 大促营销

营销第蜡1梯军
时含节点

礼遇/季节场暴助攻品牌节点舞围营造积A3人群加速生意转化

宣推阶段 预热期：靠园营造，人群抢点 爆发期：加速生意转化

85

产品链路 氛围营造 激发互动 深度种草 加通转化
玩法

开屏/信息流创新样式 磁贴/抽签 里图达人 热榜+电商品专

中秋礼毛多礼递 内容×热推/种草

双旦礼道

巨动样式 点赞烟花 不止一屏 拍立得 抽签 爱意卡 点赞去爱 上滑迎福



大促营销节点薯销 热点营销 新配营销 送大营销

主营销集例

搭载中秋节点多触点联动抢占礼造人群助攻品牌销品

明适势，吸引用户关注 大群优选，3蔬到店 德拍人群转化承接

信意流中联礼遇祥式 优选点击×礼遇磁贴 电配品专 231%
明星+商品礼盒投放 长平人群+职场人群+高消费人群 品告引流直播间 CTRVS行业大品

拉人部

+261%

A3人群VS投放的

满搜荐

204%

投后日均授毒人数提升



热点营销节点营销 大促销 新品营销 达人营销

热点营销
营销

造热点 追热点阶段 热点互动 热点转化

核心产品 原生热榜 有刷必换
直握开机位，FeedsLive

电商开机位、信惠流

开屏、健卷治、补草适 UGC互动任务
明星品专/时效品专 商城箱秀、商城报选

抖音热点IP明星官宣IP影视综宜发IP

品牌心智 精点通透 转化心智

【离量】W|5A人群|COV 热点内孕滤速！热点人群游透 【种年】A3量级|CPA3】历烟车 【直播】场观人致|引流成本
[形象】品能形象|整体加粉 热点自然内客数、投放效果 [路素】品牌提素量1婆索SOV 转化转化率全城院器

营销工具 【热点洞票」发现热点热点发岛效乘度品



热点营销节总营销 大促营销 新品营销 达人营销

营销例
美的空调

通过自造热点冲榜、互动发酵实现空调品类冬季销售

造热点 热点互动 热点转化
蔬水-发静沉淀蛋产

+570% +40%

活动A资产
新增量干比 环比塔长

承接热点，

615% +318%

直器间GMV
比增长

评论&点背量
巧比增长



热点营销节点营销 新品营销 达人营销

营销案例

伊剂畅轻
借势S+大剧《国色芳华》热度放大品牌馄光实现热点转化

追热点 热点转化 热点互动
借势副集热点，登陆站内热榜 内容型产品引流 激发全房UGC互动

勤力大群破康

流量引然座 以热带销 发醛话酒 133% +90%
热点零消栏 特餐小店落地页 全民任务

70W-
与E动人政

拉动新然点比及草化

80%+



热点营销节总茗销 大促营销 新品营销 达入营销

节点大促店双11/618
聚焦三波段精准蒂力助攻生意迎来爆发

价段 种草蓄水期 产品预售期 爆发转化期

大眼光/互动 达人冠销 种草矩件 加速转化
核

开机位/信息流 星图达人×内容热推 合约种草 电商开机位 直播加热

品 有期必膜 品牌宽价 直插开屏 搜索品专

挑战赛/全民任务 电商信息流 商城品广

品广 进店保（闭环场景） 点击保
活动 抖音电商品牌广告活动，保障「用户进店！指标确定性 抖音暖光品牌广告活动，保障「点击量！指标确定性



节惠喜销 热点营销：
implemented into United Kingdom domestic law and regulation following the United Kingdom's departure from the European Union and the European Sell on an Investment List is determined by a stock's total return potential relative to its coverage universe. Any stock not assigned as a Buy or a Sell on

determining an investment rating or target price. The previous investment rating and target price, if any, are no longer in effect for this stock and should

Economic Area) with regard to regulatory technical standards for the technical arrangements for objective presentation of investment

conflicts of interest is available at https:/www.gs.com/disclosures/europeanpolicy.html which states the European Policy for Managing Conflicts of

全网广铺声量内容+产品全矩阵助力双11抢跑生意爆发

种草新水期 产品预售期 爆发转化期
IP央×白皮书x营销号全网扩散 明星+老板空降，品牌自造节×超品抢跑双11 TOP1

and portfolio strategy. This research is disseminated in Australia by Goldman Sachs Australia Pty Ltd (ABN 21 006 797 897); in Brazil by Goldman Sachs

should carefully consider their own investment risk. Investment results are the responsibility of the individual investor. United Kingdom: Persons who

return potential, price target and associated time horizon are stated in each report adding or reiterating an Investment List membership. 户外/旗舰/好特
带货桥

1300W+
单日支付GMV

been sent to them by Goldman Sachs International. A copy of these risks warnings, and a glossary of certain financial terms used in this report, are

拉放产品初力

3.9倍
78

in Goldman Sachs offices around the world produce research on industries and companies, and research on macroeconomics, currencies, commodities

United States of America by Goldman Sachs & Co. LLC. Goldman Sachs International has approved this research in connection with its distribution in

直插期间日均
GMV

policy constraints due to Goldman Sachs' involvement in a transaction, and in certain other circumstances. Early-Stage Biotech (Es). An investment



节点营销 热点营销 大促营销 新品营销 达火套销

品牌Bigday

明星进罐 头部达人直播 百万内容直播
微销自标 蓝端自标 益销自标

场观（聚计/最高看指人数） 进插求本，直损间GPM CPA3.转M、CPM
进活脱本 成交GMV 进播成本、成交GPM

微销产品 蓝销产品 营蓝销产品

TopView/信息流播预约组件 定时直播品牌广告开机位 神草通竞价

品宽+引流双羊收 效品效联按

直播TopView FeedsLivex放量宝 B光
（明星素材） （进活高光时期） 冲大场 内客热推/种草通合约

人群莱路 人群策器

明里时丝人群 收品效人群，达人直播同粉丝人群 品牌兴理人鲜行业拉新人群
品牌人群 意播阅历史互助人寿、合作产品的兴整人群 真插未转化人群



节尚营销 热点警销 大促营销 新品营销

泡营销案例
明星进搭器 佰草集

借势明星影响力站内电商IP权益多场域资源组合暖光抢点生意场

高数利期明安盛融站内整合布局 播丽布眉多场城联动促爆发
5A人群层层保入家积优化品牌人群结 多场域琴光锁栏酸用户层层流转引流转化

Fecs

ER

品牌热度持续张：SA规模涨 A3人群请长 拉新规模 投后日均摆人款

德健次×佰草集热度拉升 +509% +94% 1092%
对比投放前 对比投放前 对比投放前7天



price/dividend (P/D), EV/EBITDA, EV/FCF and EV/Debt Adjusted Cash Flow (DACF) (for financial stocks, only P/E, P/B and P/D), with a higher percentile

大促营销 新品营销
views about the subject company or companies and its or their securities. We also certify that no part of our compensation was, is or will be, directly or

豆销案例

头部达人直播送
贾亮2周年大场直播品效联合总直播GMV破2亿7日R0I为当月全行业最高

品效联合策验 效品效联投
人群第赌：效品效人群，达人直间粉丝人群，直播间历史互动人群、合作产品的兴题入群

RRE Group, DigiCo REIT, Domain Holdings Australia Ltd., Gentrack Group, Hansen Technologies Ltd., Infratil, Light & Wonder Inc., Lottery Corp., Macquarie

stocks, only ROE), with a higher percentile indicating a company with higher financial returns. Multiple is based on a stock's forward-looking P/E, P/B,

TET

HTopViewL5y
高光场次冲看桶

Feedstiveug

海性的比器看据

深载为全，汽品为辅7了

看瑞或本控制 直播间效果稳提升

The following disclosures relate to relationships between The Goldman Sachs Group, Inc. (with its affliates, "Goldman Sachs") and companies covered

in-depth analysis of a single company, or to make comparisons between companies in different sectors and markets.

8.02
立插TopView石限pv成本控制 立播1分钟停留率转行业均信 广告流量7日ROI



大促营销 新品喜销 送大营销

自内容直播
种草通竞价灵活加热测出最优配置组合放量冲高大场规模

百万内容真播间定草场G金00方点诺转化品于同美国价位段的微插

定话加热理话

短视预预理法题点种草适竞价宽品测活器 直据加热稳定引流，通过优质着据得反馈

质品先联！ 通过进量人数变化，持续优化真绩间贴图、集则等

造品与质服语验点相美取
为大场场景微准务

taann

化指械H
PE装CPV



新品营销节点营销 热点营销 大促营销 达人营销

新品营销
贯身新品全成长周期的营销策略和扶持体系加速新品打爆

预热期阶段 潜力品期 螺品期

营销目标 高效转化链路

核心产品 里医达人种草 品牌硬广 内容营销 品牌搜索 千川宽价+竞价提索 品牌自播+商城（）

营销目标 新客拓展&转化提效

核心产品 品牌硬广 内容营销 品牌自据



大促营销百营销 热南管销 新品营销 达大营销

百销案例

FLA斐乐

与艺术家点橙联名新品首发多场域布局助力新品销量转化快速引爆

新品罐光人群种草蓄水 爆品期多场城特续转化
内容场+货架场 直招场+货架场

A3A屏

120

日回我

4709
按行业大点

-10%
较客户历史



特点营销 大营销 新品营销

首销案例
PO新机发布

借势明星达人流量效数应实现新机声量与生意双突破

hsFeedsLive

培发专型

9207

+276% +212% +47% +188%
品牌声量 拉新人群资产 惠播间CTR 现看GPM



达人营销节点营销 热点营销 大促雪销 新品营销

达人营销

星推搜真 达人短直
巨量引驿首个种收一体的产品链路解决方系 打移达人真播带货和内容种草能力

提供工种草预热真插，联动模式

楼 直
人



大促营销范点营销 热点营销 新品营销 达人营销

棠美装新锐品牌
星推搜直玩法升级种草通/热推搜索组件激发搜索，助攻生意

保乐品系康控

达成 CFH CPAE TURSHGM

效果 +580% 274% 69% 59% 皖·06
流量成水&红A3成求



达人营销节总营销 热点营销 大促营销 新品营销

营销察例

星大牌美妆客户

围绕达人直插延展内容价值提升直播效率形成种-收种良性循环
2童物加热拉场观助海效

弱互动的生我喜摄 直报后：时票材证用

E
高化
%028690

范适合药价双开用效种草 百格加快通拉升有质量场克 神草通整价灵活费马特续日常件草

SAN助 AES生
HERAN
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