
2026 深圳市慧动创想科技有限公司

DATA  EMPOWERS  FUTURE  INSIGHTS

以 数 为 本 ， 洞 见 未 来

2026上半年小游戏
买量数据报告
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小游戏行业规模估算
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市场规模测算（亿元） 增速

DataEye研究院测算数据显示，国内小游戏市场依旧保持高速
增长态势，预计2026年小游戏市场规模突破745亿元，同比增
长超22%。

小游戏整体大盘仍保持正向扩容，核心增量来自以下方面：

• 一是细分创新品类频繁，优质供给带来行业扩容；
• 二是长线运营成为大厂标配，小游戏产品生命周期拉长；
• 三是AI降本增效作用明显，厂商受益。

此外，头部厂商集中度提升，中小无研发能力厂商将逐步退出，
市场资源向具备自研、精细化运营、多渠道布局能力的头部企
业集中。

2026年预估突破745亿
行业增量逻辑切换



2026

DATA  EMPOWERS  FUTURE  INSIGHTS

小游戏用户使用行为
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微信小游戏月人均单日使用次数大幅下降，同比下滑37%，但
人均单日使用时长同比增长超10%，达23.6分钟。

目前微信小游戏整体产品结构发生变化，低劣短时间的IAA小
游戏快速出清，中重度混变+IAP产品是赛道核心主力，相关产
品产品的游戏性提升，逐步捆绑用户，导致用户不再每天反复
点开十几款小游戏尝鲜。

基于产品内容的丰富度不断拓展，进而拉长了单局沉浸时长，
带动单次停留显著提升。同时主力产品的长线运营体系完善，
提升用户停留意愿。

用户单日打开频率下滑37%
单次游玩沉浸感提升
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小游戏买量概况
PAID TRAFFIC MARKETING
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消耗：头部媒体平台情况
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DataEye研究院测算显示，当前国内三大广告媒体平台小游戏
整体直投买量日耗约1.79亿元，较去年同期增长约26%。

其中三大平台IAA小游戏日投放消耗约3410万元，同比增幅达
47%。分平台来看，三大主流广告平台小游戏直投日消耗预估
分别为1774万元、1156万元、480万元。

对比历史数据可见，IAA品类投放增量十分突出。一方面，传
统消除、塔防等基础玩法衍生大量创新改造品类，例如沙画消
除、拼豆消除、文字塔防等；另一方面，AI工具深度渗透小游
戏投放全链路，大幅提升IAA品类投流、素材制作与投放优化
效率。

小游戏直投买量日耗1.76亿
纯IAA小游戏占16%
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投流：小游戏在投数大盘

2026年上半年，微信、抖音双平台在投小游戏总量约4.3万款，
同比增长24.4%。微信小游戏增速明显回落，行业逐步进入存
量深耕阶段。

当前微信小游戏是中重度付费小游戏核心承载阵地，但增速放
缓并非市场规模萎缩，核心原因是低效产品供给加速出清。微
信小游戏的行业竞争逻辑也发生转变，从早期增量抢量，转为
存量市场份额争夺，头部产品流水持续走高。

抖音小游戏2026上半年在投游戏数量突破2万款，连续两年维
持高增速，说明该平台仍有一定空间。平台红利尚未消退，新
增开发团队、跨赛道厂商持续入局，短期内在投游戏数量仍将
维持高增长，行业洗牌周期更长。

上半年在投小游戏超4.3万款
抖音小游戏维持高速增长
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投流：微信小游戏投放数趋势

2026上半年微信小游戏月均在投游戏数约为1.1万款，无持续
扩容迹象。在投游戏数稳定的同时，显示出微信小游戏供给侧
略显乏力。

5月受政策红利+暑期预期影响，新增在投游戏超过1400款，
带动整体在投游戏数冲高，2、4月处于投放低点。

IAA品类投放数月度呈现宽幅波动，但无持续增长趋势。核心
是平台推动 30/90 天长线激励+召回奖励，导致厂商减少无差
异化新品批量测试，转而选择迭代成熟稳定老产品，因此IAA 
总投放量暂无大幅增长情况，仅内部新旧产品轮换。

5月新增在投数超1400款
IAA进入存量轮动阶段
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投流：抖音小游戏投放数趋势

2026上半年抖音小游戏整体投放量持续高速上涨，蓝海供给扩
张特征极强。从趋势来看，1-2月平稳打底，3-4月稳步爬坡，
5-6月在暑假前期迎来爆发式增长，上半年总在投游戏数增幅
高达43.8%，和微信小游戏总量震荡停滞形成鲜明反差。

IAA品类整体呈现放量扩张的态势，5月环比激增3007款，是
上半年投放量拐点。

IAA占比持续走高，从74.7%一路抬升至79.8%。一方面持续涌
入新开发者上新，另一方面生命周期较短的轻度产品下线后立
刻有新品填补，月度在投量持续走高，尚未出现供给天花板。

在投小游戏数量增长43%
IAA品类放量扩张



2026

DATA  EMPOWERS  FUTURE  INSIGHTS

579.89
934.41 1054.7

364.54

1137.13

1625.91

0

500

1000

1500

2000

2500

3000

2024H1 2025H1 2026H1

微信小游戏投放素材量（万条） 抖音小游戏投放素材量（万条）

投流：小游戏素材量大盘

2026上半年微信、抖音双平台小游戏投放素材总量超2680万
条，同比增长近30%，行业整体买量投放力度持续加码，素材
产能迎来爆发式增长。

两大平台增速分化显著：

• 微信小游戏素材投放同比仅增长12.87%，增速大幅收窄，
进一步佐证微信小游戏进入存量竞争周期；

• 抖音小游戏上半年投放素材总量突破1600万条，同比增速
43%，处于高速扩张后的稳定扩容阶段。

双平台总量持续扩容
小游戏投放素材量格局反转
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投流：微信小游戏素材投放趋势

2026上半年微信小游戏投放呈现Q1探底、Q2持续走强的趋势。
2月春节假期头部小游戏产品抢量强势，中腰部产品错峰投放
策略明显，导致大盘素材量明显收缩。3月恢复之后持续增长，
4-5月达上半年投放素材量峰值，6月暑假档前夕小幅度回落。

微信小游戏Q2流量改善。视频号成为小游戏核心增量场，搜一
搜小游戏精准分发持续扩容，开放更多游戏关键词流量池，高
意向搜索用户付费转化优于泛信息流。

同时直玩广告转化提升，带动投放ROi回暖，发行商加大素材
测试力度，形成素材量峰值。

春节错峰投放策略明显
视频号、搜一搜成增量场
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投流：抖音小游戏素材投放趋势

2026上半年抖音小游戏投放素材呈现双赛道同步高增趋势，3
月份开始启动上涨，一路冲高至5月总素材636.1万条，上半年
素材量增长超过70%。

抖音IAA素材长期维持40%左右份额，超休闲广告变现是抖音
独立核心赛道，并非补充品类，抖音小游戏形成了特有的IAA
和混变+IAP双轮驱动格局。

混变+IAP品类的素材绝对规模持续高于IAA，5 月环比暴涨超 
40%，涨幅远大于IAA；平台政策、新品供给、流量红利对中
重度混合变现产品拉动效果更突出。

IAA赛道无边缘化迹象，半年增幅超106%.抖音短视频分发天然
适配轻量解压类 IAA 产品，素材产能持续扩张。

混变+IAP增量弹性强
IAA增长空间充足
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视频类素材
63%图片类素材

36%

直玩类素材
1%

素材：大盘素材类型

2026上半年投放素材大盘显示，视频类素材占比为63%，图片
类素材占比为36%，而直玩类素材占比仅为1%。反映当前小游
戏短视频驱动投放，图片类型作为辅助素材填补缺口的作用。

直玩广告虽平台数据显示转化效率极高，但行业整体投放量占
比少，尚未规模化普及。从目前行业发展来看，直玩广告是平
台主推的下一代素材形态，数据表现碾压传统素材，但从功能
上线、厂商适配、预算倾斜存在1-2年周期，当前仅处于小规
模试点阶段。

短视频素材占比超过六成
直玩广告尚未规模化
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素材：视频素材创作模式

2026上半年监测投放数据创作模式显示，常规视频类视频依然
是小游戏素材投放基本盘，占比约为48%。而AI创作类素材占
比贴近常规化视频素材，AIGC素材已从辅助升级为主力生产线。

AI能力介入可有效提升产能，同时可量产出剧情动画、AI虚拟
人短片、场景原画等“刚需”型素材，有效解决小游戏“素材
供不应求”行业痛点。但用户已形成AI内容识别能力，过度投
放纯AI素材易引发审美疲劳、流量成本也随之抬升。

真人实拍类型素材仅用于高预算精品小游戏、重度IAP品类。
轻度合成、消除、IAA 广告变现小游戏几乎不会加大真人实拍
投放。

行业素材格局变革：常规视频素材负责稳定转化，AI 素材负责
低成本放量，真人素材负责高信任度收口。

AI素材升级为主力生产线
真人类拍摄素材占比6%
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热门品类观察
CASE ANALYSIS
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2026H1热投玩法TOP10 环比变化

品类：微信小游戏热投玩法TOP10

休闲、消除、益智类等轻休闲品类累计在投游戏1.5万款，占全
平台投放总量70%以上。其中消除品类在投游戏数量环比上涨
约10%，消除融合类产品是核心增量来源，沙画消除、拼豆消
除等排序消除类玩法成为消除赛道全新产品开发路线。

射击类玩法投放数量环比增接近5%，轻度狙击类产品《狙击外
星人》跑出，带动大量同类型玩法产品进入市场。女性用户市
场潜力持续释放，轻度变装细分品类投放涨幅亮眼。“基础大
众玩法+女性向内容融合”成为主流创新思路：依靠通用低门
槛玩法降低获客成本，同时依托女性向内容提升用户留存与付
费转化，对冲持续上涨的买量成本。

经营类玩法跌幅严重，核心在于纯农场、餐厅、城建模拟经营
内卷严重，单一玩法广告收益弱、付费转化差。大量经营厂商
转型做消除经营、女性剧情经营复合产品，原生纯经营投放持
续缩减。

轻休闲品类占比超过70%
复合玩法成为投放增量核心
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品类：微信小游戏热投玩法格局

2026 上 半 年 微 信 小 游 戏 投 放 TOP500 产 品 中 ， TOP3 是
MMOPRG、放置以及卡牌。三大数值付费赛道依然占据绝对
的市场统治力，也反映出小游戏赛道市场高度集中，头部效应
显著。

MMORPG占比下滑明显，同时市场全量投放数增长缓慢，整
体反映出头部成熟成品持续重仓投放，但赛道出清情况严重，
同时新品上线克制，整体赛道无论新品供给还是长线商业化均
进入下行周期。

放置、卡牌、塔防等品类占比均出现上涨趋势，核心原因是玩
法内容风向转变，得到市场验证的基础玩法叠加融合机制成为
当下重要的发展趋势。老产品可以通过融入复合型玩法增长产
品寿命，新产品也能更快在市场上站稳。

MMORPG占比下滑明显
基础玩法叠加新机制成趋势
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品类：微信小游戏热投题材TOP10
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2026H1热投题材TOP10 环比变化

2026上半年微信小游戏题材投放层级清晰，现代题材投放规模
断层领先，武侠、仙侠、魔幻等传统重度题材在投产品数量小
幅收缩。上半年现代题材在投游戏接近7000款，环比投放量涨
幅超5%，是行业最稳固基础赛道。该趋势也反映出，在现有监
管政策导向下，采用IAA变现模式的产品更倾向选择审核风险
更低的现代题材。

战争、三国题材投放规模提升显著，《占城大师》等产品市场
流水表现突出，带动轻度RTS玩法热度走高，持续吸引厂商与
开发者入局。

传奇作为成熟付费老牌赛道，投放产品数量仅微增1.15%。赛
道依托下沉市场付费基本盘支撑体量，但行业增长天花板显现，
仅依靠存量老服、轻度衍生产品维持现有市场规模，新增增长
空间十分有限。

现代题材在投超过7000款
战争、三国在投数增10%
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品类：微信小游戏热投题材格局

传奇
25%

仙侠
16%

魔幻
15%

三国
12%

现代
7%

中国神话
4%

武侠
4%

其他
17%

2026上半年投放数TOP500产品中，传奇题材以占比25%领跑，
仙侠、魔幻、三国紧随其后，占比分别为16%、15%、12%。

传奇题材占比进一步下滑，主要原因是版权合规化的持续影响，
“私服”类产品主动压缩广告投放预算。不过下沉用户群体稳
定，头部厂商依然敢于长期大额投放。

传统题材关注度提升，仙侠、魔幻、三国等传统题材占比增加。
玩法创新走向融合叠加，厂商为应对市场不确定性，玩家认知
度更高的传统题材能降低用户门槛。

传奇题材占比下滑明显
仙侠、三国增长
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重点赛道观察：塔防
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2026上半年塔防赛道整体买量投放规模持续走高：1—2月受
春节流量波动影响，厂商普遍采取错峰投放策略，预算主动收
缩；3—5月投放预算持续冲高，6月投放规模明显回落，多数
厂商将投放预算集中投放于7—8月暑期流量档。赛道在投游戏
数量波动幅度较小，整体格局稳定，但头部产品市场集中度持
续提升，玩法融合、IP联动成为产品破圈核心突破口。

标杆产品层面，《永远的蔚蓝星球》上半年投放动作频繁，签
约周杰伦担任代言人，品牌营销成为头部塔防产品竞争内卷的
新方向；《向僵尸开炮》市场表现依旧坚挺，经典靶心like玩
法仍具备稳定市场竞争力。

新品端，融合创新型塔防广受市场关注：大梦龙途新品《无限
轮回》融合微恐题材与搜打撤闯关元素，上半年市场表现亮眼；
6月上线的《赵云与阿斗》创新拼字塔防玩法，收获市场热度。
整体来看，塔防赛道仍具备充足增量机会。

素材量和在投数持续冲高
融合类TD市场机会仍在
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塔防
素材榜TOP20 一步两步11

冒险法则18

出征吧！勇士14

快来当领主16

守了个桥15

妖怪金手指12

破锋突袭17

我的防线13

看谁能打过19

超能战争20

永远的蔚蓝星球

怪物冒险之旅8

奔奔王国4

无限轮回6

武侠大明星5

向僵尸开炮

指尖王国7

保卫向日葵

城主别慌张9

遗弃之地10
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重点赛道观察：模拟经营
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2026上半年模拟经营赛道素材投放总量2月触底，3—5月持续
走高，6月小幅回落；赛道在投产品总量整体震荡下行，但单
款产品素材制作产能翻倍提升。

头部产品格局发生明显变化，《我的花园世界》登顶上半年赛
道素材投放榜，标志模拟经营赛道正式转向，女性向模拟经营
成为赛道主流，种花细分赛道强势崛起，三七互娱、4399等头
部厂商均已布局该方向。

生存建造类模拟经营热度同步上升，《疯狂水世界》凭借差异
化游戏世界观与AI批量生成素材优势稳居赛道头部。

”种花“模拟经营主导赛道
品类格局变化明显
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模拟经营
素材榜TOP20 时光杂货店11

越挖越有钱18

我的休闲时光14

大店小二16

叫我大掌柜15

佣兵小镇12

杜拉拉升职记17

这城有良田13

魔幻花城19

肥鹅健身房20

我的花园世界

时光大爆炸8

疯狂水世界4

织梦森林6

空格之境5

向往的生活

肥鹅美食街7

时尚百货城
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重点赛道观察：策略SLG
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2026上半年策略SLG赛道素材投放总量波动明显：1—2月春节
档投放收缩，3—4月市场复苏，单月投放素材峰值达24.6万条，
5—6月厂商大规模缩减投放预算。但赛道在投游戏总量保持上
涨趋势，精细化、定向投放成为厂商主流投放策略。

存量头部产品固化明显，《无尽冬日》《三国：冰河时代》长
期稳居赛道投放榜单前二，也印证小游戏中重度用户群体粘性
强、付费能力突出。

新品方面，《占城大师》成功突围，依托短对局占地轻度RTS
对战玩法登上微信小游戏畅销榜前十，带动行业集体转向轻量
化、快节奏轻度策略赛道布局。

在投数持续攀升
轻量化玩法布局或成趋势
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策略SLG
素材榜TOP20 全境守卫11

正统三国18
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兵临城下Ⅱ16
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手机三国220
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率土之滨8

口袋奇兵4
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重点赛道观察：轻度消除

0

500

1000

1500

2000

2500

3000

0

50000

100000

150000

200000

250000

2026-01 2026-02 2026-03 2026-04 2026-05 2026-06

素材数 产品数

2026上半年消除品类整体买量规模稳步上行，第二季度素材投
放总量全面高于第一季度，4月达到上半年投放峰值；赛道在
投产品整体维持高位，仅 2月、6月小幅下滑，5月在投产品数
量创下半年新高。

存量头部产品竞争力稳固，《梦幻消除战》投放力度长期领跑；
同时今年大量差异化消除新品集中上线，中小团队扎堆布局细
分创新赛道。

5月《沙画消消》作为黑马产品成功冲榜，验证垂直细分题材
消除的商业化可行性，后续大量同质化换皮产品集中上线，推
高赛道整体在投产品总量。行业投放数据显示，沙画、螺丝、
拼豆、停车场等排序消除细分品类能够稳定获取投放预算，是
赛道核心增量来源；传统纯三消新品市场生存空间持续被挤压。

轻度消除品类稳定增长
“排序消除”类成赛道新增量
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重点赛道观察：传奇RPG
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2026上半年传奇RPG赛道投放素材规模持续单边下行，1月以
23.68万条素材量成为全年峰值，6月仅11.33万条，半年累计
投放素材总量近乎腰斩，赛道整体投放预算收缩趋势明确。

赛道在投产品数量维持高位窄幅震荡，行业产品供给底盘稳固，
但持续大额投放的产品大幅减少，仅头部标杆产品愿意长期投
入投放预算。

头部产品排名稳定，《烈焰觉醒》位居投放榜首位，《龙迹之
城》《星皇传奇》分列第二、三名。

投放素材量近乎腰斩
供给基本盘仍稳固
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