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2023年，互联网广告与互联网营销市场总规模仍保持

在万亿以上。达人营销作为万亿中的一部分，随社交媒体

的不断进化发展，保持着良好的增长态势，达人营销进入

精细化发展阶段。

快手达人营销生态正在逆势快速增长，一方面快手生

态下的内容生态与消费持续双向增长，潜在可转化用户多；

另一方面，快手达人营销规模超行业均值增长，越来越多

的品牌来到快手打造营销阵地，寻找新的社交营销增长点

和品牌转化渠道。

快手达人凭借自己的特色内容，影响着独特的用户群

体。他们年轻有活力、在新线城市集中度高，品牌的触达

可通过贴近用户的快手达人影响到新线城市的种子用户，

实现指数级扩散，真正获得「人群增量」。
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第一章 品牌多平台组合投放寻找增量

Ø 达人生态繁荣，平台多栖化发展成为常态

Ø MCN机构扩张更为克制，去头部达人依赖开始显现

Ø 达人营销市场持续扩容，品牌跨平台投放实现效果最大化
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第四章 快手特色达人推荐

Ø 快手达人营销效率高、覆盖精准、创意优质
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品牌多平台组合投放寻找增量
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达人在平台多栖化发展，影响不同用户
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85.1% 3.26个

在1个以上平台

多栖发展的达人占比

多栖达人

平均入驻的平台数量

11%

34%
45%

10% 6%

40%
43%

11%

1个

2个

3-4个

5个及以上

2022-2023年MCN机构重点运营
平台数量分布（不含分发平台）

2022年
2.47个

2023年
3.04个

创作者大盘扩容，腰部达人崛起

达人多栖化发展，MCN机构布局多平台运营

900
1100

1310 1420

2020年 2021年 2022年 2023年

2020-2023年主要内容平台万粉以上达人规模（单位：万人）

数据来源：克劳锐指数研究院推算，主要社交平台范围包括但不限于抖音、快手、微博、小红书、哔哩哔哩、知乎、西瓜视频等，因各
平台主要内容格式、用户内容消费习惯等差异，各平台超头部、头部、泛腰部、腰部、尾部达人的粉丝量级区间划分略有不同

超头部和头部达人占比 -0.2%

累积占比1.7%，仍是稀缺资源

肩部达人占比 -4.1%

腰部达人成长，距离成为头部尚有一定距离

腰部达人占比 +3.2%

保持连续3年增长，来自尾部达人成长

尾部达人占比 +1.1%

新人涌入，尾部达人小幅增长

2023年主要社交平台达人粉丝量级分布及同比变化

数据来源：克劳锐指数研究院，《2024年中国内容机构（MCN）行业发展研究报告》



MCN机构扩张更为克制，去头部达人依赖开始显现
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MCN机构规模扩张克制，更注重腰尾部达人的商业价值

MCN机构进一步向签约模式集中，规模扩张较为克制

头部、极头部IP粉丝增量放缓、发展瓶颈

成熟IP纷纷搭建小号矩阵，探索转型

品牌商家预算考核更严格、把控性价比

MCN机构孵化头部账号难度增大

腰尾部账号成为提升商业效率的重要选择

MCN机构
去头部依赖

减少头部主播/达人依赖度

注重腰尾部账号商业价值

25%机构签约

看重商业能力＞涨粉能力

数据来源：《2024年中国内容机构（MCN）行业发展研究报告》

2022年
68.8%

2023年
73.1%

2022年 vs 2023年 以签约为主的机构比重

24%

49%

58%

42%

18%

9%

2023年

2022年

规模扩大 规模持平 规模缩小

2022年 vs 2023年 MCN机构孵化账号规模变化

l 2023年，MCN机构达人扩张模式进一步向签约模式集中，较22年相比，以签约为主的

机构占比提升4.3个百分点，76%的机构缩减或保持孵化账号的规模。

l 达人保有量方面，规模在100个-500个区间的机构占比增长10%，机构着重提升渠道能

力，较为克制的进行达人规模扩张。

数据来源：《2024年中国内容机构（MCN）行业发展研究报告》

5.1% 5.2%
6.4% 7.8%
6.4% 7.8%

17.9% 11.7%

12.8% 20.8%

20.5%
22.1%

10.3%
9.1%

20.5% 15.6%

2022年 2023年

1000个以上

500-1000个

200-500个

100-200个

50-100个

20-50个

10-20个

5-10个

2023年MCN机构达人规模（签约及孵化）分布变化



品牌跨平台投放实现效果最优，快手助力快速多层级触达
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短视频平台 社交平台 社区平台 中长视频平台

达人
核心能力

快速触达
覆盖多层级市场

影响力扩散
背书支持

用真实体验和评价
打造产品口碑

创意和深度内容
释放产品力

预热期 必选 必选 可选 可选

启动期 必选 必选 必选 可选

爆发期 必选 可选 必选 必选

长尾期 可选 可选 可选 必选

300
490

670
800 860 900

2018年 2019年 2020年 2021年 2022年 2023年

2018-2023年KOL投放整体市场规模变化

CAGR 20.1%

数据来源：2018-2023年《广告主KOL营销投放盘点及趋势预测报告》

达人营销市场规模连续5年增长，年复合增长率超20%

品牌分阶段跨平台组合投放，实现营销效果最大化

近两年品牌达人营销预算增长，主要原因是达人能够帮助品牌更精准地触达目标受众，提升品牌

知名度和美誉度，同时在转化方面也是有不错的表现。
——某3C数码品牌营销总监

达人营销在各类项目、各个阶段中都会用到，种草向的项目达人营销预算占比最高，更依赖于

达人的表达和传播；品牌向的项目达人营销预算占比较低，会有话题引爆、媒体参与、专家背

书等组合投放。
——某美妆品牌公关总监

品牌主在达人营销的项目选择上不存在淡季旺季之分，当前存量客户还有提升的空间，新品牌投

放回要求精准，整体严格把控ROI。
——某代理公司营销事业部负责人
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快手达人有增量 品牌收获新增长
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用户消费活跃，达人持续来快手寻求增长
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10.92

6.97

网民数量 快手月活用户数量

l 截至2024年一季度，快手月活用户数接近7亿，在网民中的渗透率达63.83%，快手网民占比已超“半壁

江山”，有广泛的用户基础；活跃用户日均使用时长已超过2小时，用户总使用时长同比增长8.6%

数据来源：CNNIC第53次《中国互联网络发展状况统计报告》，快手科技2024年Q1财报

达人持续来快手寻求增长，通过创作广泛受益

数据来源：快手磁力聚星，《2023快手年度数据报告》

渗透率：63.83%

l 截至2023年底，快手万粉以上达人增幅超20%，远超大盘8%增速领跑行业；“日更”创作者增幅达61%，

有超过2200万创作者在快手获得收入。

6成以上网民在快手，快手用户内容消费活跃

129.5分钟

活跃用户

日均使用时长

同比+61%2023年“日更”

创作者增幅

同比+8.6%

2024年一季度用户

总使用时长

1万亿+

1700亿+

1200亿+2023年快手用户短视频分享量

2023年快手用户短视频评论量

2023年快手用户短视频点赞量

2200万+2023年在快手

获得收入的创作者

2023年 VS 2022年
快手万粉以上达人规模增幅

快手

主要内容
平台均值 +8%

+21.7%



特色内容供给与消费强势增长，无可取代
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短剧 三农

游戏体育

非遗
粉丝总量

+7.7%

数据来源：克劳锐指数研究院，2023年 VS 2022年

美食

快手特色内容优质达人示例 快手特色内容多样细分题材词云

@北京小伙.羽铮

粉丝1473万+

@黄牛萱

粉丝596万+

@狗子队长★

粉丝1586万+

@跆拳道❤加多宝

粉丝380万+

@果小菁

粉丝373万+

@乖乖兔（卡车人）

粉丝544万+

短剧

三农

文化艺术

体育运动

游戏

汽车

内容数量

+11.3%

粉丝总量

+8.1%

内容数量

+6.1%

粉丝总量

+5.8%

内容数量

+11.7%

粉丝总量

+4.7%

内容数量

+8.7%

粉丝总量

+6.9%

内容数量

+12.1%

粉丝总量

+12.3%

内容数量

+9.2%

非遗



年轻、新线城市用户更钟爱特色内容，浓度远超大盘
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l 快手特色内容达人对年轻新线城市用户更有吸引力，其中18-30岁粉丝占比超40%，新线城市粉丝占比近

70%，均高于快手大盘平均水平。用户在评论区或结合自身体验发表见解支持达人，或表达赞美、感慨

之情，讨论氛围浓厚、深度互动。

41.3%

26.5%

13.1%

18.5%

18-30岁

31-40岁

41-50岁

50岁以上

2023年快手特色内容达人 VS 快手大盘粉丝画像分布

30.4%

高线城市

69.7%

新线城市

特色类目 快手大盘

数据来源：克劳锐指数研究院，快手大盘以粉丝量Top20000的达人为参考

快手特色内容用户评论讨论示例

@丁郑美子

用户共情艺考生经历

@果小菁

戏曲文化引发学习兴趣

@阿伟家婆娘

用户赞美幸福生活



品牌认可快手达人营销，收获生意新增量
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品牌加速入场快手布局达人营销，商业合作数量快速增长

数据来源：快手磁力聚星

品牌客户优选快手达人合作，收获生意新增量

数据来源：快手磁力聚星

l 越来越多的品牌布局达人营销，快手2024年Q1聚星订单同比增长超300%，品牌种草客户数环比增长

50%；2024年Q1客户复购率超53%，半数以上品牌认可快手达人营销效果，选择再次合作。

2024年Q1聚星订单

同比增幅

2024年Q1品牌种草

客户数环比增幅

2024年Q1

客户复购率

305% 50% 53%+

覆盖精准
TA

成就生意
新增长

拉新沉淀
用户

圈定精准用户

找准新增人群机会

l 聚焦18-30岁
l 拓展30-34岁

l 精致妈妈
l 品质生活控
l 达人粉丝 投放亲子、游戏、美食等特色达人

收获近九成优质视频

R3人群资产
行业前十

新线城市渗透率
70%

明星同款
高质感内容输出
实现人群扩圈

KOL+KOC
内容矩阵
打造氛围
建立口碑 创意内容 挂车转化

多元场景渗透
200+篇

达人视频挂车转化
2200+单

R3人群提升
180%

品效IP加持打造大促氛围 剧情达人种草用户心智渗透

双十一

双十二

成就大促千万GMV

某美妆
客户
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Part 3

快手达人影响差异人群 提供优质营销保障
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快手达人影响差异化人群，帮助品牌扩列带来增量TA
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女性、青年用户增速快

新线城市用户规模绝对占优

营销价值：定向精准潜在消费者投放、开拓新线市场

影响精准圈层人群

特色内容快速触达泛人群

营销提效深度渗透用户心智

短剧、三农、大健康等特色类目消费沉浸度高

营销价值：快速聚拢用户，收获泛人群流量

内容传播完整度和互动更「高效」

营销价值：获得单位成本内更高的传播效果，深度

渗透用户心智，以期影响用户决策

数据来源：克劳锐指数研究院，达人重合度对比范围为快手50万粉丝以上达人，不包含平台官方账号、蓝V账号、明星、新闻社会、媒

体号、政务号等，数据时间范围2023年1-12月

各平台间达人重合率

在40%～70%不等



女性、年轻人占比增长，新线用户集中度优势显著
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数据来源：克劳锐指数研究院，用户画像选取账号范围为两平台粉丝量Top20000达人，不包含平台官方账号、蓝V账号、明星、新闻

社会、媒体号、政务号等，数据时间范围2023年1-12月；快手新线城市用户个人月收入及高消费水平数据来自《2023快手新线市场营

销洞察系列报告》，消费水平基于消费者线上消费倾向性品牌，持有手机机型/价位以及收入水平等多维度指标综合计算判断。

快手达人粉丝中女性用户占

比持续小幅增长，2023年

女性粉丝占比达46.1%较

2022年增长0.7个百分点，

男女比例更加均衡。相比而

言，其他平台女性用户下降

2.3个百分点。

46.1%
47.8%

快手 其他平台

快手VS其他平台达人女性粉丝占比变化

2022年 2023年

+0.7pt -2.3pt

快手达人粉丝中年轻用户显

著增长，2023年18-30岁用

户占比达31.3%，较2022年

增长8个百分点，增速高于

其他平台的4.2个百分点。

快手达人对年轻用户的吸引

力进一步增强。

31.3% 33.1%

快手 其他平台

快手VS其他平台达人18-30岁粉丝占比变化

2022年 2023年

+8.0pt +4.2pt

68.1%
52.4%

快手 其他平台

快手VS其他平台达人新线城市粉丝占比

15.7pt

快手女性用户占比提升，男女更加均衡

快手年轻用户增幅显著

快手新线城市用户占比接近7成，高消费水平人群显著增长

快手新线城市用户

个人月收入5000元以上占40.7%

高消费水平用户占比增长15.5个百分点



多数快手特色内容保持涨粉趋势，用户黏性强
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6.7W

2.8W

2.5W

6.4W

5.5W

短剧

大健康

三农

游戏

二次元

快手VS其他平台特色内容达人近90日平均涨粉情况

快手 其他平台

数据来源：克劳锐指数研究院，数据截至2024年7月15日

近90日

快手大盘涨粉达人占比

32.9%

近90日

涨粉达人平均涨粉量

约8万

数据来源：克劳锐指数研究院，选取账号范围为两平台粉丝量Top20000达人，不包含平台官方账号、蓝V账号、明星、新闻社会、媒

体号、政务号等，数据截至2024年7月15日

约3成快手达人近90日保持涨粉

多数特色内容用户黏性强，达人涨粉势头良好



快手用户对特色内容消费意愿更强，深度参与评论
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数据来源：克劳锐指数研究院，数据时间范围2023年1-12月，评赞比=评论量/点赞量，评赞比越高说明用户互动意愿越深，愿意评论

5.4%

快手 其他平台

快手VS其他平台短剧内容评赞比
7.2%

快手 其他平台

快手VS其他平台大健康内容评赞比

7.9%

快手 其他平台

快手VS其他平台游戏内容评赞比

8.5%

快手 其他平台

快手VS其他平台非遗内容评赞比

短剧这一热门形式，叠加快手站内热门内容元素，

如幽默搞笑、美食、游戏、颜值等，实现影响力

双重加成，强化快手用户参与互动的意愿。

短剧+热门内容元素强化用户互动意愿

游戏是快手的热门内容类目，年轻用户对直播的

消费由此及彼，在各类游戏内容下松弛玩梗，从

内容评论延展至对达人经典场景的讨论。

快手游戏用户自发讨论松弛玩梗

快手新线城市用户对大健康内容消费需求大，大

健康达人的超级背书让他们保持信任，在健康内

容下愿意积极提问寻求答案。

新线用户关注个人康养聚焦大健康内容

快手用户对手工艺者和劳动者的崇敬之情引发共

鸣，在非遗内容中积极评论支持非遗达人的匠人

精神，支持中国传统文化。

非遗达人用手艺引发用户共鸣

7.6%

快手 其他平台

快手VS其他平台三农内容评赞比

烟火气是快手达人内容的显著特征之一，三农达

人在快手记录和分享自己的真实生活，新线城市

用户愿意在贴近自身生活的内容下进行讨论互动。

三农内容贴近用户生活讨论热度高

5.0%

快手 其他平台

快手VS其他平台二次元内容评赞比

二次元达人中，颜值相关内容是最受快手年轻用

户喜爱的，反差、猎奇等有趣的内容激发用户评

论和深度参与热情。

二次元颜值突出深受年轻用户喜爱



达人内容高效触达，特色内容提供优质营销保障

18

18.0%

快手 其他平台

快手VS其他平台30日作品完播率

3.6%

快手 其他平台

快手VS其他平台30日作品互动率

快手达人内容高效触达和影响用户

重点类目达人提供优质营销保障

短剧 大健康

游戏

非遗

数据来源：克劳锐指数研究院，选取账号范围为各垂类粉丝量50万以上达人，数据截至2024年7月15日

数据来源：克劳锐指数研究院，选取账号范围为两平台粉丝量Top20000达人，不包含平台官方账号、蓝V账号、明星、新闻社会、媒

体号、政务号等，数据截至2024年7月15日

三农

二次元

快手 VS 其他平台

30日作品完播率高20.9%
30日作品互动率高33.3%

快手 VS 其他平台

30日作品完播率高2.3%
30日作品互动率高28.6%

快手 VS 其他平台

30日作品完播率高17.1%
30日作品互动率高21.4%

快手 VS 其他平台

30日作品完播率高32.9%
30日作品互动率高35.0%

快手 VS 其他平台

30日作品完播率高11.8%
30日作品互动率高55.0%

快手 VS 其他平台

30日作品完播率高8.9%
30日作品互动率高2.6%



19
19

Part 4

快手特色达人推荐
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快手达人营销效率高、覆盖精准、创意优质

20

快手达人生态

独家
达人

l 私域高粘性、高转化

l 自然互动率高

l 短直双开高效引流

特点

多栖
达人

l 用户更易产生信任

l 较其他平台营销效率更好

l 互动强引发深度消费

特点

备注：快手独家达人指截至2024年7月15日仅在快手入驻且保持正常内容发布的达人，或在其他平台有入驻但粉丝量未超过10W且未

能保持内容正常发布的达人；多栖达人指截至2024年7月15日在包括快手内的2个以上平台入驻并保持正常内容发布，且快手平台的用

户画像、内容完播、互动等维度数据优于其他平台的达人

达人标签 突出能力 推荐
合作行业 营销价值

效率优 完播及互动表现好，营销效率高
美食

网服

电商等

同等预算下

较其他平台

营销效率高

涨粉快 粉丝增长快，处于上升期，能够匹配热点流量

私域强 粉丝黏性强，对达人信任度高，私域转化好

女性之友 女性粉丝占比高，适合面向女性用户营销
美妆

时尚

美食

母婴等

支持精准圈

层营销
青年标杆 18-30岁粉丝占比高，适合面向年轻用户营销

新线领袖 新线城市粉丝占比高，适合拓展新线用户营销

新农人 内容展现乡村生活，新线城市粉丝占比高

生活

家居

运动

游戏等

特色内容

创意优

为品牌

带来破圈影

响力

蓝领职人 职业为从事体力劳动的达人，内容贴近性强

次元王者 能影响二次元文化广泛粉丝

手艺人 有独家才艺、手作能力，或能传播优秀民族技艺/文化

短剧能手 风格奇特有梗、搞笑，产出剧情内容

另类玩家 以游戏+颜值+生活内容聚拢圈层用户



快手独家达人
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Kwai-exclusive KOL



优势——人无我有

快手独家达人推荐一览

22

@桑娜🦚 606

@薇薇☁. @泥巴哥【腾哥】 @兄弟天明ze

标签：涨粉快

标签：青年标杆 标签：手艺人 标签：短剧能手

l 私域高粘性、高转化

l 自然互动率高

l 短直双开高效引流

达人-内容-用户-转化形成自闭环，私域沉淀积累为复购创造条件

聚拢用户热情，引导兴趣消费

提升关注黏性，为信任消费奠定基础

@董哲
标签：私域强

@农村会姐
标签：新农人



涨粉快：全能音乐才女主播@桑娜🦚 606  

23

数据来源：克劳锐指数研究院，快手磁力聚星，数据截至2024年7月15日

达人推荐

粉丝量： 内容类型：

简介：

809.1万

生活日常为直播预告

颜值

快手独家亮点

优势：直播与短视频一体化联动，用户与达人形成强黏性，达

人快速涨粉，助力内容的消费和转化。

推荐合作行业：美妆/时尚/运动/食饮等

核心数据
@桑娜🦚606在快手平台的粉丝构成主要以中青年男性为主。男粉丝占比超60%，

31-40岁粉丝占比超25%，均高于快手大盘均值。达人90日在快手平台涨粉61.6万。

60.9%
26.9%

男粉丝占比 31-40岁观众占比

90日快手粉丝增长

61.6万

达人 快手大盘均值

桑娜🦚 606



私域强：优质酒类带货达人@董哲
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数据来源：克劳锐指数研究院，快手磁力聚星，数据截至2024年7月15日

达人推荐

粉丝量： 内容类型：

简介：

2639.1万

直播预告+切条

电商

快手优势

优势：快手独家酒类主播，用户垂直消费度高，短视频预告为直

播引流，直播观众黏性好，私域转化能力强。

推荐合作行业：酒类/食饮/网服/电商等

核心数据 @董哲在快手平台31-40岁粉丝占比38.6%，高于大盘均值；新线城市粉丝占比

69.4%。粉丝良好的黏性和消费垂直度助力达人规模转化。

董哲

达人 快手大盘均值

38.6%
69.4%

31-40岁粉丝占比 新线城市粉丝占比



新农人：勤劳持家教美食的三孩宝妈@农村会姐
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数据来源：克劳锐指数研究院，快手磁力聚星，数据截至2024年7月15日

达人推荐

粉丝量： 内容类型：

简介：

1367.6万

生活日常+美食制作教程

三农

快手优势

优势：素颜出镜，朴实展现乡村劳动生活，贴近快手新线城市用

户的日常生活；美食内容极具烟火气，聚拢持家女性用户学习。

推荐合作行业：食饮/生活服务/电商等

核心数据
@农村会姐在快手平台女性粉丝占比高达74.4%，超过平台均值近30个百分点；

31-40岁粉丝占比超4成，新线城市粉丝占比超70%。

达人 快手大盘均值

农村会姐

74.4%
40.9%

71.8%

女性粉丝占比 31-40岁粉丝占比 新线城市粉丝占比



青年标杆：小镇二胎宝妈的带娃生活@薇薇☁.
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数据来源：克劳锐指数研究院，快手磁力聚星，数据截至2024年7月15日

达人推荐

粉丝量： 内容类型：

简介：

398.0万

二胎宝妈的日常生活

母婴亲子

快手独家亮点

优势：快手直播用户与达人的强黏性和消费信任，提供短视频

用户留存和深度内容消费完播的基础。

推荐合作行业：美妆/时尚/食饮/电商等

核心数据
@薇薇☁.在快手平台女性粉丝占绝对优势，占比达95.5%；其中18-30岁年轻用户

占比超50%。在作品表现方面，30日作品完播率高达25.2%。

达人 快手大盘均值

薇薇☁.

95.5%
53.8%

25.2%

女粉丝占比 18-30岁粉丝占比 30日作品完播率



手艺人：传承“泥咕咕”的年轻匠人@泥巴哥【腾哥】
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数据来源：克劳锐指数研究院，快手磁力聚星，数据截至2024年7月15日

达人推荐

粉丝量： 内容类型：

简介：

608.1万

泥雕塑场景小剧场

艺术文化

快手独家亮点

优势：快手用户怀旧情结重，对手艺人产出的关联童年记忆和

情怀内容消费兴趣高，保证达人内容的超高完播率。

推荐合作行业：游戏/网服/电商等

核心数据
@泥巴哥【腾哥】在快手平台女粉丝占比46.8%，新线城市粉丝占比超73%。30日

作品完播率高达40.6%，快手用户对泥咕咕呈现的各种趣味场景剧颇有兴趣进行完

整收看。

达人 快手大盘均值

泥巴哥【腾哥】

46.8%
73.2%

40.6%

女粉丝占比 新线城市粉丝占比 30日作品完播率



短剧能手：年轻情侣的情感问题短剧化还原@兄弟天明ze

28

数据来源：克劳锐指数研究院，快手磁力聚星，数据截至2024年7月15日

达人推荐

粉丝量： 内容类型：

简介：

297.9万

短剧内容聚焦情侣间的信任、安全感等共鸣问题

短剧

快手独家亮点

优势：达人内容主题切中女性需求痛点，快手女性用户围绕社会

常见情感问题愿意讨论交流产生共鸣，推高达人作品的完播表

现。
推荐合作行业：数码/家居/服饰/食饮等

核心数据
@兄弟天明ze在快手平台女粉丝占比高达56.4%，18-30岁粉丝占比39.3%。30日

作品互动率3.9%，情侣相处过程中尖锐的问题引起众多女性用户的共鸣。

达人 快手大盘均值

兄弟天明ze

56.4%
39.3%

女粉丝占比 18-30岁粉丝占比

3.9%

30日作品互动率
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多栖达人
Kwai-prevailed KOL



优势——人有我优

多栖达人推荐一览

30

@刘加勇医生

@谢宝悦🍃

@四丫头.重卡女司机 @铁骨曾曾 @CHEN天赐〽王者荣耀

标签：效率优

标签：新线领袖

标签：蓝领职人 标签：次元王者 标签：另类玩家

l 达人内容有用，用户更易产生信任消费

l 较其他平台营销效率更好，完播率、互动率占优

l 互动强引发深度消费，用户踊跃评论内容有营养

用内容填补用户信息差，提供实用信息

辐射泛圈层用户，提升消费黏性

释放真实情感，带动深度消费和互动

@丁郑美子

标签：女性之友

@阿伟家婆娘

标签：新农人

@四小只吖

标签：效率优

@张艺杰

标签：涨粉快

@一只静猪猪

标签：女性之友

@Y瑶一瑶小肉包

标签：女性之友

@绝世的陈逗逗

标签：青年标杆

@腊月小九

标签：新线领袖

@V手工～耿

标签：手艺人

@图图SAMA_

标签：私域强



效率优：普及医疗健康知识的外科医师@刘加勇医生
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数据来源：克劳锐指数研究院，快手磁力聚星，数据截至2024年7月15日

达人推荐

粉丝量： 内容类型：

简介：

1638.7万

用专业知识普及医疗健康知识和常识

健康医疗

快手优势

优势：新线用户的健康需求崛起，快手生态下用户与达人间的信

任链接促进深度内容消费。

推荐合作行业：医疗/运动/保健品等

核心数据
@刘加勇医生在快手平台女性粉丝占比和新线城市粉丝占比均超过其他平台，30日作

品完播率达13.7%，远高于其他平台。快手用户对达人的内容消费完整性更高。

达人 其他平台

刘加勇医生

62.1% 63.5%

女粉丝占比 新线城市粉丝占比

13.7%

3.5%

30日作品完播率 30日作品互动率



效率优：爸爸和五个孩子的搞笑生活@四小只吖
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数据来源：克劳锐指数研究院，快手磁力聚星，数据截至2024年7月15日

达人推荐

粉丝量： 内容类型：

简介：

614.9万

带娃搞笑日常

亲子

快手优势

优势：五个孩子的欢乐日常，与用户认知中的艰辛形成反差；猎

奇和娱乐消费心理，激发更多新线城市用户追随并贡献完播。

推荐合作行业：数码3C/食饮/网服/电商等

核心数据 @四小只吖在快手平台新线城市粉丝占比75.9%；30日作品完播率高达56.5%，用

户对内容的消费完整度更高。

快手 其他平台

四小只吖

75.9%

新线城市粉丝占比

56.5%

30日作品完播率



私域强：模特出身的美妆时尚达人@图图SAMA_
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数据来源：克劳锐指数研究院，快手磁力聚星，数据截至2024年7月15日

达人推荐

粉丝量： 内容类型：

简介：

333.9万

以自身试用经验分享推荐美妆、时尚穿搭好物

美妆

快手独家亮点

优势：基于快手用户对达人的强信任，令用户在私域的转化占

比保持较高水平，且主动向达人询问寻求转化。

推荐合作行业：美妆/时尚/日化/家居等

核心数据
@图图SAMA_在快手平台女性粉丝占比近90%，18-30岁粉丝占比超40%，均高

于其他平台；新线城市粉丝占比超72%。快手私域转化占比高达13.5%。

快手私域转化占比

13.5%

达人 其他平台

图图SAMA_

87.8%
42.2%

女粉丝占比 18-30岁粉丝占比



涨粉快：创意十足的极限运动爱好者@张艺杰
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数据来源：克劳锐指数研究院，快手磁力聚星，数据截至2024年7月15日

达人推荐

粉丝量： 内容类型：

简介：

1313.2万

跑酷挑战+户外健身

健身

快手优势

优势：户外运动内容贴近快手新线城市用户生活，传递健康、正

能量的价值观，深受粉丝喜爱、内容消费黏性强。

推荐合作行业：汽车/网服/电商/数码等

核心数据
@张艺杰在快手平台新线城市粉丝占比超70%；30日作品完播率高达32.1%，远超

其他平台；近90日达人在快手平台涨粉87.2万。

快手 其他平台

张艺杰

71.7%

新线城市粉丝占比

32.1%

4.0%

30日作品完播率 30日作品互动率

87.2

90日涨粉量（单位：万）



女性之友：一人分饰多角的宝藏女孩@丁郑美子
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数据来源：克劳锐指数研究院，快手磁力聚星，数据截至2024年7月15日

达人推荐

粉丝量： 内容类型：

简介：

1537.5万

讲述艺考生的校园生活

短剧

快手优势

优势：快手女性用户占比持续增长，内容对新线城市女性用户新

鲜感强，树立正确的成长理念。

推荐合作行业：电商/游戏/数码/服饰等

核心数据
@丁郑美子在快手平台的粉丝以年轻女性为主，且互动率高；女性用户占比76%，

略高于其他平台，18-30岁年轻用户占比是其他平台的约2倍左右；30日作品互动

率也远高于其他平台。

达人 其他平台

丁郑美子

76.0%

31.0%

女粉丝占比 18-30岁粉丝占比

5.9%

30日作品互动率



女性之友：90后花式带娃的妈妈@一只静猪猪🐷
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数据来源：克劳锐指数研究院，快手磁力聚星，数据截至2024年7月15日

达人推荐

粉丝量： 内容类型：

简介：

1364.2万

90后妈妈与女儿的日常

亲子

快手优势

优势：快手年轻女性用户情感共鸣强，将达人内容带入生活在评

论区高频讨论；老粉聚集，助推妈妈和女儿账号间互相引流。

推荐合作行业：美妆/数码3C/生活服务/电商等

核心数据
@一只静猪猪🐷在快手平台对女性用户吸引力强，粉丝中女性占比超8成；30日作

品完播率和互动率也均高于其他平台。

快手 其他平台

一只静猪猪🐷

80.9%

34.1%

女性粉丝占比 30日作品完播率

4.0%

30日作品互动率



女性之友：搞笑萌娃表情包大户@Y瑶一瑶小肉包

37

数据来源：克劳锐指数研究院，快手磁力聚星，数据截至2024年7月15日

达人推荐

粉丝量： 内容类型：

简介：

859.9万

萌娃的搞笑日常生活记录

亲子

快手优势

优势：幽默搞笑+萌娃题材直戳快手用户基本内容消费需求，视

频被用户截选二创成为动图广泛传播，深受年轻女性用户喜爱。

推荐合作行业：美妆/母婴/网服/生活服务等

核心数据
@Y瑶一瑶小肉包在快手平台女性粉丝占比超70%，18-30岁年轻粉丝占比达

60%；粉丝踊跃互动，30日作品互动率8.4%，高于其他平台。

快手 其他平台

Y瑶一瑶小肉包

72.7% 60.0%

女性粉丝占比 18-30岁粉丝占比

8.4%

30日作品互动率



青年标杆：甜嗓邻家女孩@绝世的陈逗逗

38

数据来源：克劳锐指数研究院，快手磁力聚星，数据截至2024年7月15日

达人推荐

粉丝量： 内容类型：

简介：

2435.7万

歌曲演唱+舞蹈卡点+生活日常

颜值/音乐

快手优势

优势：随歌起舞的开朗性格，直击年轻用户的审美点；颜值+音

乐的内容组合，满足快手年轻用户的基本娱乐需求。

推荐合作行业：美妆/游戏/食饮/网服等

核心数据
@绝世的陈逗逗在快手平台18-30岁年轻粉丝占比和新线城市粉丝占比均在65%左

右；30日作品完播率高达16.8%，远高于其他平台。

快手 其他平台

绝世的陈逗逗

65.4% 64.4%

18-30岁粉丝占比 新线城市粉丝占比

16.8%

30日作品完播率



新线领袖：东北人在广州的日常生活@谢宝悦🍃

39

数据来源：克劳锐指数研究院，快手磁力聚星，数据截至2024年7月15日

达人推荐

粉丝量： 内容类型：

简介：

1030.6万

96年宝妈和00后保姆的家庭日常生活

生活

快手优势

优势：符合快手用户对反差生活的猎奇消费心理预设，让更多新

线用户聚拢围观城市生活。

推荐合作行业：食饮/数码/电商等

核心数据
@谢宝悦🍃在快手平台18-30岁年轻用户占比超三分之一，新线城市用户占比达

66.8%明显高于其他平台。30日作品互动率2.6%，快手用户主要围绕内容中的人

物性格展开评价。

达人 其他平台

谢宝悦🍃

36.5%
66.8%

18-30岁粉丝占比 新线城市粉丝占比

2.6%

30日作品互动率



新线领袖：美食届的全能辣妈@腊月小九

40

数据来源：克劳锐指数研究院，快手磁力聚星，数据截至2024年7月15日

达人推荐

粉丝量： 内容类型：

简介：

2111.1万

美食教程+生活日常

美食

快手优势

优势：擅长家庭美食，内容极具烟火气，符合快手新线城市用户

的内容消费偏好；简单易学，年轻用户可快速上手实践。

推荐合作行业：食饮/网服/电商等

核心数据 @腊月小九在快手平台18-30岁年轻粉丝占比44.5%，远高于其他平台；新线城市

粉丝占比70.8%，30日作品互动率4.1%，也均高于其他平台的水平。

快手 其他平台

腊月小九

44.5%
70.8%

18-30岁粉丝占比 新线城市粉丝占比

4.1%

30日作品互动率



新农人：农村生活的家庭日常短剧@阿伟家婆娘

41

数据来源：克劳锐指数研究院，快手磁力聚星，数据截至2024年7月15日

达人推荐

粉丝量： 内容类型：

简介：

587.5万

3-5分钟乡村生活短剧

三农

快手优势

优势：烟火气是快手用户的底层内容消费需求，乡村生活+美食

能够天然聚拢新线城市用户。

推荐合作行业：电商/网服/食饮/游戏等

核心数据
@阿伟家婆娘在快手平台18-30岁粉丝占比达36.1%，新线城市粉丝占比66%。30

日作品完播率和互动率均高于其他平台，达人乡村生活题材的短剧对年轻的新线城

市用户具有较强吸引力。

达人 其他平台

阿伟家婆娘

36.1%
66.0%

18-30岁粉丝占比 新线城市粉丝占比

12.8%

3.2%

30日作品完播率 30日作品互动率



蓝领职人：女卡车司机的日常生活@四丫头.重卡女司机

42

数据来源：克劳锐指数研究院，快手磁力聚星，数据截至2024年7月15日

达人推荐

粉丝量： 内容类型：

简介：

450.9万

重卡女司机配送运输的日常生活记录

汽车职人

快手优势

优势：快手用户偏爱真实、朴实的内容，一线劳动者的工作写照

与新线用户工作、生活的日常匹配，共鸣引发消费。

推荐合作行业：汽车/电商/生活服务等

核心数据
@四丫头.重卡女司机在快手平台女粉丝占比有20.6%，略高于其他平台，为偏男性

群体感兴趣的工种内容带来了一定女粉。新线城市粉丝占比超70%，30日作品完

播率和互动率略高于其他平台。

达人 其他平台

四丫头.重卡女司机

20.6%

71.9%

女粉丝占比 新线城市粉丝占比

12.7%

1.7%

30日作品完播率 30日作品互动率



手艺人：热爱改创的手作达人@V手工～耿

43

数据来源：克劳锐指数研究院，快手磁力聚星，数据截至2024年7月15日

达人推荐

粉丝量： 内容类型：

简介：

504万

脑洞大开的各类原创DIY设备展示

艺术文化

快手优势

优势：取材和拍摄更贴近新线城市用户的日常生活，用脑洞大开

的创意手作，引发快手用户好奇心，收获优质年轻粉丝。

推荐合作行业：汽车/数码3C/游戏/食饮/网服等

核心数据
@V手工～耿在快手平台18-30岁年轻粉丝占比超55%，新线城市粉丝占比接近

60%；粉丝总体中小镇青年人群占比达35.2%，远高于其他平台的不足20%。

快手 其他平台

V手工～耿

55.7% 59.2%
35.2%

18-30岁粉丝占比 新线城市粉丝占比 小镇青年人群占比



次元王者：怪力美少女的搞笑生活@铁骨曾曾

44

数据来源：克劳锐指数研究院，快手磁力聚星，数据截至2024年7月15日

达人推荐

粉丝量： 内容类型：

简介：

552.7万

女仆装反差搞笑视频

幽默搞笑

快手优势

优势：颜值和幽默搞笑是快手用户偏爱最的两个内容类目，达人

结合二者并突出反差强化用户消费意愿。

推荐合作行业：电商/网服/游戏/时尚等

核心数据
@铁骨曾曾在快手平台女粉丝占比近50%，远高于其他平台；新线城市用户占比超

70%。30日作品的完播率高达44.6%，接近半数观众会完整看完达人近期发布的内容。

达人 其他平台

铁骨曾曾

49.9%
71.5%

女粉丝占比 新线城市粉丝占比

44.6%

30日作品完播率



另类玩家：职业选手的日常@CHEN天赐〽王者荣耀

45

数据来源：克劳锐指数研究院，快手磁力聚星，数据截至2024年7月15日

达人推荐

粉丝量： 内容类型：

简介：

2639.1万

生活日常+直播剪辑

游戏

快手优势

优势：快手用户偏爱游戏内容消费，接地气儿的生活内容吸引年

轻新线城市用户，强化消费黏性，收获较高完播表现。

推荐合作行业：游戏/网服/电商/数码等

核心数据
@CHEN天赐〽王者荣耀在快手平台18-30岁年轻粉丝占比超50%，远高于其他平

台；新线城市粉丝占比65.5%，30日作品完播率13.3%、互动率3.6%，也均高于

其他平台的水平。

达人 其他平台

CHEN天赐〽

王者荣耀

54.7% 65.5%

18-30岁粉丝占比 新线城市粉丝占比

13.3%
3.6%

30日作品完播率 30日作品互动率
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快手特色达人
先锋团队专项计划

磁力聚星官方

附录

本报告由于篇幅限制，仅展示部分优质快手独家达人和多

栖达人示例，更多快手特色达人，可扫描下方快手特色达

人先锋团队专项计划二维码了解详情。如有问题，也可联

系磁力聚星官方。

未经允许，不得对报告进行加工和改造。欢迎转载或引用。

如有转载或引用，请及时与我们联系，并注明出处【快手

磁力引擎】与【克劳锐】。

磁力引擎商业洞察
微信公众号

更多达人推荐

关注公众号
回复磁力聚星
下载白皮书 对接合作




