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证券研究报告·行业深度 

国产 AI 视频：可用度强性价比

高，快手可灵开启 C 端付费  

 

核心观点 

年初 Sora、Pika、Runway 等海外 AI 视频产品引领关注。但经过

半年时间的追赶，国内一批 AI 视频产品，已经在可用度、性价

比等方面赶超海外，如快手可灵、字节即梦、智谱清影、捷成股

份 ChatPV 等，虽然视频效果仍有提升空间，但普通用户已经可

以无门槛使用： 

 可用度高：平均 1min 内快速生成视频，不限制用户类型，

以快手可灵为例，近一周访问量 234 万已经超过 Runway，

其内测用户数 136 万，以快影 MAU 约 1000 万测算，可灵

对普通创作者的渗透率已经超过 10%。 

 性价比高：可灵打响国产模型 C端付费第一枪，随后智谱清

影、字节即梦等均推出付费计划。可灵生成普通的 5 秒视频

约 1 元/条，较 Runway Gen3 和 Luma 的 5 元和 2 元更具性

价比。 

快手可灵率先重构短视频制作工作流，短视频成 AI 视频的首个

革新场景。相较电影/电视剧等严肃向的高规格内容，短视频对内

容质量的要求相对较低，更强调有趣和创意，对 AI 生成视频的

“瑕疵”包容度也更高，易形成话题与打卡创作。近期短视频平

台上，AI 视频数量增加，快手“可灵 ai”话题阅读量已达 9. 1 亿。

对于快手而言，我们认为短期内可灵重构短视频制作工作流，创

作者可以一站式完成视频剪辑、生成和发布；中长期看，一方面

平台向创作者提供更高质量的 AI 视频产品，支持直播、内容创

作等场景；另一方面平台有望参与部分内容制作，减少对创作者

的依赖。 

其余 AI 视频产品的效果均与可灵处于同一水平，但各具特点。

其中抖音即梦目前仍以独立的网页或 App 形式存在，我们预计未

来有望融入字节的短视频生态。智谱清影积极推动 AI 视频的产

业化落地，与华策影视、哔哩哔哩共建视频模型。 
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前言：年初 Sora、Pika、Runway 等海外 AI视频产品引领关注。但经过半年时间的追赶，国内一批 AI视

频产品，已经在可用度、性价比等方面赶超海外，如快手可灵、字节跳动即梦、智谱清影、Pixverse、Vidu、

ChatPV 等，虽视频效果仍有提升空间，但普通用户、创作者已经可以无门槛使用，并快速扩充短视频、中长视

频平台的内容。  

1）从视频效果看：整体效果相近，擅长公园、树木等大场景的生成，但细节表现均与 Sora 的 demo 视频略

有差距，容易出现人物畸变、细节缺失。同时每个产品具备各自的特点，如快手可灵人物姿态较自然流畅，智

谱清影和爱诗科技 PixVerse 色彩较鲜明，生数科技 Vidu 的动作幅度大、运动速度较快，字节跳动即梦擅长动画

风格，可以控制物体运动的速度。 

2）从时长看：目前公开可用的产品，生成的视频时长主要在 5-10s。其中智谱清影和生数科技 Vidu 生成速

度快，仅需 30s 即可完成，国内外主流时间为 5 分钟左右。 

图表1： 主要国产 AI 视频产品梳理与对比  

   
快手可灵 字节即梦 智谱清影 

爱诗科技

PixVerse 

生数科技 

Vidu 

捷成股份 

ChatPV 

功能 图生视频和文生视频 
影视二创、数字

人、文生视频等 

视频时长 5s、10s 3-12s 6s 

5s、8s，可以

连续生成 5 个

视频 

4s、8s —— 

等待时间 5 分钟 约 1 分钟 30s 约 10 分钟 30s —— 

商业化 

 

以 5s 视频为

例，每日免费

6 条，超出为

1 元/条 

以 6s 视频为例，

每日免费 11 条，

超出约 0.6元/条 

免费开放，高

速通道权益 5

元/天或 199

元/年 

个人用户免费 

面向团队收费 

推出免费版和标准

版，后者去水印、

可商用，7.99 美

元/月 

预计用于 

B 端媒体机构 

效果 
人物姿态自然

流畅 
偏动画风格 色彩较鲜明 色彩较鲜明 

动作幅度较大，且

表现流畅 
—— 

 

资料来源：各公司官网，中信建投证券 

 

一、为什么近期国产 AI 视频密集发布？ 

Sora 验证 DiT 架构的可行性，国产模型经过半年时间追赶，整体效果已接近 Sora。视频是用户消费时间

最长的内容形式，据 Questmobile，2017-2022 年全球视频流量占互联网网络流量的比例已从 73%上升至 82%，

叠加视频制作时间长、成本高，因此 AI 视频一直以来都是 AI 发展的重要方向。23 年已出现大量视频生成产品，

效果较好的产品包括 Pika、Runway 等，但生成时长仅 3-5 秒、人物动作幅度较慢，难以满足日常的使用需求，

上述两个产品于今年 6 月的网站访问量也自去年 12 月下滑 20%左右。主要是因为过去视觉生成主要采用基于

卷积神经网络 U-Net 的扩散模型，随着参数量的提升，此架构的效果提升会显著放缓甚至消失。2 月初 Sora 验
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证了 DiT 架构在视频生成方面的可行性，驱动视频生成的质量和时长实现跃升，主要是因为基于 Transfor me r 架

构的扩散模型展现出了更好的扩展性，有助于进一步提升模型的生成质量及效率。后续国内公司普遍沿用 Sora

的技术路径，在 DiT 架构上进行微创新来研发视频生成模型。经过半年追赶，国内公司的产品陆续发布，整体

效果已接近 Sora。我们从不同维度对比国产 AI 视频与 Sora 的效果： 

1）视频尺寸——国产产品也能支持多种尺寸：Sora 采用时空补片技术（Spacetime latent patches），将不同

时长、宽高比和分辨率的视频、图片数据，转换为格式统一的时空补片后，再用于模型训练，使得 Sora 生成的

视频支持任意宽高比、分辨率和时长。国内主流产品中，快手可灵同样支持多种视频尺寸。 

2）视频时长——国产产品最长突破 2 分钟，部分产品以推理速度快作为竞争优势。Sora 支持生成 60 秒视

频，远高于同期 Pika、Runway 的 3-5 秒。可灵将视频时长拓展至 2 分钟（目前实际开放 5s/10s 两种规格），在

国内产品中排名首位。部分产品虽然视频生成时长也在 10 秒以内，但其着重提高推理速度。目前主流产品生成

5s 视频大约需要 5 分钟，智谱清影和生数科技 Vidu 则将该时长缩短至 30 秒。 

3）视频效果——国产产品整体接近 Sora，细节处理略有差距：Sora 物理性强，能创造出带有动态视角变

化的视频，让人物和场景元素在三维空间中进行连续移动，并模拟出影响世界状态的简单行为。此后国产视频

模型同样着眼于视频的动态性和物理性，但细节处理方面与 Sora 的 demo 视频仍有差距，例如人物移动时，人

物的表情、手指等细节部位通常会发生扭曲变形。 

4）使用门槛——国产产品可用度高、使用门槛低：Sora 目前暂未全面开放，Sora、Runway 等产品主要面

向海外用户，而国产产品则强调简单易用。快手可灵、智谱清影发布即向普通用户开放，无需长时间等待，且

支持网页版和 App 版本，进一步拓宽使用场景。  

图表2： 国内主流视频生成产品，普遍在 DiT 架构的基础上进行微创新 

 快手可灵 智谱清影 PixVerse V2 生数科技 Vidu 

架构 

DiT 架构，对模型

中的隐空间编/解

码、时序建模等

模块进行了升维

处理。 

DiT 架构，参考了

Sora 的算法设计 

DiT 架构，在时空

建模、文本理解等

方面进行优化 

U-ViT 架构，同样融

合了 Diffusion 和

Transformer 架构，

但该架构的发布时

间早于 Sora 

模型支

持的视

频最大

时长 

最长 2 分钟 
6 秒（强调推理速度

快，30 秒内生成） 

最长 40 秒（同时生

成 5 个片段） 

最长 32 秒（强调推

理速度快，30 秒内

生成 4 秒视频） 

是否支

持多种

尺寸 

是 否 否 否 

特色效

果 

提高动态性和物

理世界真实感 

推理速度快，将文

本、时间和空间三

个维度融合 

复杂场景下的表现

更好、文本理解能

力更强 

长视频的内容连贯

自然，没有插帧痕

迹 
 

资料来源：各产品官网，中信建投证券 
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二、潜在爆款——快手可灵：率先 C 端付费，有望革新中短视频的内容创作 

快手可灵是国内首个对标 Sora 且发布即可用的视频生成产品。该产品于 6 月 6 日正式在快手官方视频剪

辑 App 快影中开放内测，根据我们的实测结果，可灵与Sora 类似，同样擅长写实类的视频创作，能精准反映运

动场景、模拟物理世界、实现流畅的镜头切换。过去两个月以来，可灵已进行多次功能迭代，迭代频率位居国

产产品首位： 

1）开启内测时：支持生成 2 分钟视频（目前仅开放5s、10s 两种规格），分辨率1080p，且支持横版、竖

版等多种宽高比； 

2）6 月底更新图生视频和视频续写功能：图生视频支持用静态图像生成 5s 视频，且根据文字指令，变换

视频中的动态指令。视频续写单次将视频延长约5 秒，视频总时长最长可达 3 分钟。 

3）7 月初视频控制能力增强：7 月 6 日快手宣布，可灵 AI 基础模型再度升级，推出更加清晰的高画质版，

以及首尾帧控制、镜头控制等全新编辑能力，同时，创作者单次生成的文生视频时长增加至10s，是业内对用户

开放使用可实现的最长时长。此外，网页版本也同步上线。 

4）7 月底开启 C 端付费，海外版本全面开放：7 月 24 日快手可灵宣布面向C 端用户付费，成为国内首个实

现 C 端商业化的产品。同日海外版本全面开放，海外用户通过邮箱即可注册使用，无需使用中国手机号码申请

内测，使用门槛大幅度下降；国内版本仍处于内测阶段，但排队等待时间仅需 1-2 天，预计系可灵目前未完成

国内模型备案，受限于监管要求无法全面开放。 

可灵是国内首个实现从 AI 生成向 AI 工作流转换的产品，发布即融入快手的短视频创作工作流。市场通常

认为 AI 视频产品不具备实际作用，因为现有产品主要以独立的网站形式出现，再视频生成之后，用户还需完成

视频剪辑、字幕添加、音频添加等大量细节处理，需要在多个工具中来回切换，不仅环节繁琐，还需要处理多

个工具的格式不兼容问题。可灵发布即融入快手官方的视频剪辑 App 快影，用户可以一站式完成视频生成、视

频剪辑、视频配乐和一键发布，免除用户频繁切换工具的困扰，因此我们认为可灵是目前实用性最高、商业化

前景最大的国产视频产品。 

图表3： 现有 AI 视频工具与其他视频剪辑工具汇聚成混合工作流，可灵（快影 App）具备原生应用的发展潜力 

 

资料来源：量子位，中信建投证券 

1、商业化：率先 C 端付费，性价比高于海外产品 

快手可灵开启商业化，价格较海外产品更具性价比。此前 AI 视频产品主要面向海外用户开启商业化，包括

Runway、Pika、Luma 等，国内产品普遍采取免费开放的形式，一旦同时在线人数较多，视频生成的等待时间就
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会大幅增加，从而导致使用体验较差。近期快手可灵面向国内 C端用户推出收费计划，我们认为这是国产 A I 视

频产品日趋成熟的重要标志。可灵主要采用积分的收费模式，用户每日登录即可免费获得 66 积分，超出需购买

积分，10 积分价格约 1 元。普通模型和高性能模型生成 5s 视频的价格，分别需要 10 和 35 积分，折合约 1 元和

3.5 元/条，较 Runway Gen3 和 Luma 的 5 元和 2 元更具性价比。 

图表4： 快手可灵价格体系 图表5： 可灵积分购买（普通 5s 视频需 10积分） 

项目 时长 
高性能 

生成速度更快 

高表现 

画面质量更佳 

积分数量 

文生视频 
5s 10 35 

10s  70 

图生视频 5s 10 35 

折算价格（元/条） 

文生视频 
5s 1 3.5 

10s   7 

图生视频 5s 1 3.5 
 

 

资料来源：快影 App，中信建投 资料来源：快影 App，中信建投 

7 月底以来可灵海外版本全面开放，并同步开启商业化。从数据上看，商业化并未影响用户对可灵的使用

和关注，目前可灵已经成为全球访问量最高的 AI视频产品。 

1）网页版访问量：可灵于 7 月 24 日开启商业化。从日度访问量看，7 月 25 和 26 日国内网页版访问量分

别达 13.27 万和 17.00 万，接近前高（18 万），显著高于 Runway、Pika、PixVerse 同期数据。从周度访问量看，

7/25-7/31 网页版访问量 234 万，环比前一周增加 378%，较 Runway 访问量高 97%。 

2）内测用户数量：国内版仍处于内测阶段。目前内测用户已超 136 万，较 7 月初的 70 万将近翻倍。以快

影 MAU 约 1000 万测算，AI 视频渗透率已超 10%。 

3）抖快平台相关话题阅读量：抖音、快手上“可灵 ai”话题阅读量分别达 8387 万、9.5 亿，环比前一天

+5.5%、4.4%。短视频是可灵主要落地场景，该指标反映可灵在 C 端用户的破圈程度。 
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图表6： 可灵日度访问量已超过 Runway 

 

资料来源：SimilarWeb，中信建投证券 

图表7： 可灵与 Runway 访问量对比 图表8： 可灵国内版内测用户快速增加（万） 

  

资料来源：SimilarWeb，中信建投 资料来源：快影 App，中信建投 

 

2、关注度：少数海外关注度高的国产产品 

海外 AI 视频研发起步早、进展快，此前 Runway、Sora 等 AI 视频爆款产品主要来自海外。Sora 探索出

DiT架构在视频生成方面的可行性以后，国产产品迅速沿用该路径进行追赶。Sora 至今仍未全面开放，而可灵

作为首个效果接近 Sora，且公开可用的 AI视频产品之一，一经发布就在海内外用户中获得较高关注度。 

1）国内：6 月可灵首先通过“复活老照片”的玩法出圈，此后还出现明星照片视频化、蒙娜丽莎等著名艺

术作品二创等创新玩法，抖音、快手上“可灵 ai”话题的阅读量分别达 7946 万、9.1 亿。7 月以来快手可灵赋能

的 AI 微短剧《山海奇境》在快手星芒短剧完成更新，播放量超 5000 万。该短剧的正片共 5 集，时长总计 15 分

钟，画质清晰度高，对人物表情等细节刻画较好，镜头切换流畅。据 TechWeb、快手，该剧从今年初开始筹备，

5 月有了第一版成片，但受限于当时的技术，制作团队对呈现的效果并不满意。6 月快手可灵大模型发布，制作

团队对整部影片进行了重制，99%的镜头均由可灵生成。 

2）海外：在此前的内测阶段，海外用户需要使用中国手机号方能获得内测资格，因此大量用户在 X 等社交
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媒体上请求获得可灵的内测资格；可灵生成的“男孩吃汉堡”视频效果好，人物面部表情、汉堡的食用痕迹均

能较好地表现出来，Y Combinator 的 CEO Garry Tan 在 X 上表达对该视频效果的认可；Stability AI 前 CEO Emad 

Mostaque 也基于可灵的实测结果，公开表达对可灵的认可，可灵成为少数获得全球关注度的国产 AI 视频产品。  

图表9： 可灵在全球范围内获得高关注度 

 

资料来源：机器之心，中信建投证券 

 

3、应用场景：有望革新中短视频的内容创作 

短视频具有趣味性强、内容规格低、时间短的特点，与目前的 AI 视频效果相契合。与电影/电视剧等高规

格内容制作相比，短视频对内容质量的要求相对较低，更强调有趣和创意，因此用户对 AI 生成视频的“瑕疵”

包容度也更高。同时，目前用户对 AI 视频的新鲜度较高，AI 玩法容易形成话题与打卡创作。近期对口型翻唱

“cheki cheki”的短视频出圈，用户在通义 App 上传个人视频和歌曲录音，即可生成对口型翻唱视频，发布至短

视频平台后往往可以获得较高关注度。据七麦数据，通义 App 在 iOS 中国区应用（免费）榜排名上升，从 7 月

14 日的 374 名上升至 7 月 19 日的第 10 名。 

图表10： 通义 AI 的 IOS 中国区应用（免费）榜排名 图表11： 对口型翻唱“cheki cheki”的短视频出圈 

  

资料来源：七麦数据，中信建投 资料来源：抖音@通义，中信建投 
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快手积极在平台内推广 AI短视频，AI玩法的模仿与二创增加平台活跃度。随着可灵 AI 发布，快手通过一

系列用户运营活动在平台内进行产品推广。除了常规的带话题分享，快手已在可灵生成的 AI 视频左下方增加跳

转链接，用户可以一键跳转至可灵的视频生成界面，创作同类短视频。此类推广有望引起用户模仿和二创，从

而形成社交裂变，增加平台活跃度。近期快手中，由 AI 生成的视频数量显著提升，包括专辑封面动态、老照片

动起来等，“可灵 AI”“ai视频”话题播放量分别达 11.9 亿、2.3 亿次。 

图表12： 快手为 AI 视频内容增加跳转链接，用户一键跳转至可灵 AI 的界面 

 

资料来源：快手 App截图，中信建投证券 

可灵作为快手内部较为重视的产品，对快手的意义绝不仅仅是一款面向 C 端的视频生成产品。可灵集成至

快手官方的视频剪辑 App 快影，叠加快手社区内的 AI 玩法运营，短期内有望赋能快手所有的视频创作者，并

提升快手平台的内容丰富度和用户活跃度；中长期随着 AI 视频能力增强，我们认为快手有望亲自承担部分短

视频内容的创作，降低平台自身的内容分成开支。 

当前 AI主要应用于短视频平台的内容推荐，随着 AI视频能力提升，有望逐步用于内容生产。在生成式 AI

出现之前，AI 已应用于内容推荐，基于用户的兴趣偏好和观看历史形成千人千面的内容推荐；生成式 AI 提升

对内容的理解能力，推送准确度更高，据快手官网，快手推荐大模型 SIM，凭借十万亿参数的规模，已成为全

球领先的推荐系统之一，其下一代架构 ACT 预计每日将为快手 App 增加数亿分钟的用户观看时长。随着模型

能力增加，AI 有望赋能视频内容制作： 

1、对于创作者：AI 有望重构短视频创作工作流。此前短视频创作需要经历脚本创作与角色挑选、场景设

置、视频拍摄、视频剪辑等流程，创作者通常签约 MCN 机构，统一进行红人打造。而 AI 短视频的制作和发布

都可以在同一个 App 中完成，以快影为例，目前用户输入文案后，即可在 5 分钟内生成相应的短视频；支持一

键跳转至剪辑界面进行剪辑，然后再一键发布至快手上。另据快手大数据研究院，2023 年每天都在快手发布视

频的创作者人数占比达 61%、首次发布短视频的用户超 1.38 亿，其中超 2200 万创作者在快手获得收入。快手

创作者氛围活跃，随着可灵降低短视频的制作门槛，增加短视频制作的趣味性，我们预计快手的创作者生态活
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跃度有望进一步提升，从而进一步丰富短视频内容供给，提升用户停留时长。 

图表13： 快影 App 一站式完成 AI 视频制作、剪辑和发布 

 

资料来源：快影 App，中信建投证券 

2、对于快手：中长期平台有望参与部分内容制作，从而降低内容分成成本。随着快手使用 AI 参与部分内

容制作，公司有望降低两类成本，增加直播数字人销售收入： 

1）降低收入分成成本及相关税项：收入分成成本及相关税项主要是给直播工会&主播、广告联盟、电商服

务商等各业务伙伴的分成成本。据快手招股书，一般而言向主播的收入分成不超过流水的 60%。该项成本是快

手最大的成本支出，23 年占快手收入 31%。如果未来更多的主播采用 AI 数字人代替，或实时用 AI 生成虚拟直

播、广告内容，平台话语权有望提升，推动该项成本下降。 

2）降低内容投入：内容投入主要指短剧等内容支出，通常记在其他销售成本中，23 年占收入比例为 2. 9%。

随着 AI 赋能微短剧，公司有望亲自投入部分内容制作，降低内容外购成本。 

3）增加直播数字人的销售收入：快手已发布数字人直播 AIGC 产品“女娲”，据公司公告，1Q24 数字人

直播的转化率接近客户真人水平，且支持超过 2200 路数字人 24 小时同时开播。今年 6 月快手发布新通知，使

用快手官方数字人（女娲产品）的电商直播间不再给予额外的电商流量、使用外部数字人生成的录制直播内容

将被管控。透过这个通知，一方面反映快手对官方数字人的宽容度更高，驱动商家优先选用快手官方的数字人；

另一方面也反映目前数字人直播的效果仍有较大的提升空间。随着 AI 视频技术提升，长期数字人直播具备低成

本、高质量优势（从数字人录播转向数字人直播），获得平台的流量倾斜。而快手则有望通过销售官方的数字

人产品，获得增量收入。 
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图表14： 收入分成成本及相关税项是快手最大的成本项目（2023 年） 

项目 金额（亿元） %收入 

收入分成成本及相关税项 349.57 30.8% 

宽带费用及服务器托管成本 59.87 5.3% 

物业及设备及使用权资产折旧以及无形资产摊

销 
63.89 5.6% 

雇员福利开支 28.23 2.5% 

支付渠道手续费 25.69 2.3% 

其他销售成本 33.54 2.9% 
 

资料来源：快手公告，中信建投证券 

 

三、其他视频产品：视频效果相近，产品各具特色 

1、字节即梦 AI：对标可灵，未来有望融入字节产品生态 

字节跳动旗下即梦 AI上线移动端，集成图像与视频创作功能。今年 5 月剪映上线“即梦 AI“网页版产品，

涵盖 AI 作图和 AI 视频两大功能，7 月网页版访问量 101 万，环比增加 74%。8 月初上线移动 App 版本，具备

AI 图片创作、视频创作、作品展示等板块。同时上线会员服务，订阅价格分别为 79 元/月，对应生成约 168 个

AI 视频，每个视频折合约 0.47 元，价格约为可灵的 50%。该 App 的开发团队为脸萌科技，2018 年被字节跳动

以 3 亿美元收购，目前隶属于字节跳动旗下的剪映业务。即梦 AI 目前仍以独立的 App 形式存在，我们预计未

来有望融入字节的短视频创作生态。 

字节跳动高度重视 AI 视频开发，内部多个团队形成赛马机制。23 年 11 月发布高动态视频生成研究成果

PixelDance，今年发布 AI 视频生成模型 MagicVideo-V2 和开启 AI 创作工具即梦视频生成功能的测试。据钛媒

体，字节跳动内部将 AI 大模型设为集团 P0 最高级别的方向，抖音、剪映等内部多个团队正在研发 A I 视频模

型应用，预计将在近期公布。 

图表15： 即梦暂未大范围推广，近 5 周访问量停留在 20 万左右 

 

资料来源：SimilarWeb，中信建投证券 
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2、生数科技 Vidu：视频动态效果好，推理速度快  

生数科技 AI视频技术积累深。公司于 2023 年 3 月成立，团队核心成员来自清华大学人工智能研究院，是

国内最早开展深度生成式研究的团队，多项研究成果被 OpenAI、苹果、Stability AI 等应用于 DALL·E 2、Stable 

Diffusion 等模型。早在 2021 年，核心团队就开始扩散模型研究，2022 年 9 月提出大模型架构 U-ViT，用  

Transformer 替代 U-Net 架构，架构路线与 Sora 的 DiT 架构相近，但 U-ViT 架构的提出比 DiT 架构早 2 个月。

由于技术积累深、团队能力强，生数科技已获得蚂蚁集团、启明创投、BV 百度风投等多家机构的投资，最新一

轮融资是 2024 年 6 月完成的数亿元 Pre-A 融资。 

图表16： 快影 App 一站式完成 AI 视频制作、剪辑和发布 

 

资料来源：生数科技官网，中信建投证券 

视频大模型 Vidu 动态效果好，推理速度快。虽然公司更早提出类似 Sora 的视频生成架构，但受制于视频

生成对算力、资金的要求高，生数科技在 23 年成立之初把主要资源放在了图像和 3D 上，直至 24 年 1 月才上

线 4 秒短视频生成。今年 2 月 Sora 发布之后，公司加速视频生成的研发，4 月突破 16 秒的视频生成时长， 7 月

底正式发布视频生成产品 Vidu。根据我们的实际测评，Vidu 具备两大特点： 

   1）视频动态效果好：视频主体的运动幅度较大，运动轨迹流畅，从而更好地表现视频情节和人物情绪。同

时，不同于其他产品主要采用视频插帧的方式增加视频长度，从而导致动态变化较为僵硬和缓慢，Vidu 一次性

生成完整视频，场景变化自然流畅，人物动作较快。根据实测，Vidu 可以生成完整的“比心“动作，人物双手

从身体两侧移动至头顶并完成比心。 

2）推理速度快：目前主流 AI 视频工具生成 4 秒左右的视频片段时，用户通常需要等待 5 分钟左右，Vidu

仅需 30 秒即可生成 4 秒视频。 

图表17： Vidu 生成的视频，人物动作幅度大 

 

资料来源：生数科技官网，中信建投证券 
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3、爱诗科技 PixVerse：更长更一致的 AI视频生成，提高产品的实用性 

爱诗科技迭代频繁，注重产品使用体验。爱诗科技成立于 2023 年 4 月，创始人王长虎先后在微软亚洲研究

院和字节跳动任职，支撑了抖音和 Tiktok 等产品从 0 到 1 的建设和发展。长时间的互联网企业工作经历，促使

公司格外关注用户的使用体验，24 年至今已多次进行视频产品的功能更新： 

1）今年 1 月：正式发布文生视频产品 PixVerse 网页版，2 月访问量迅速突破百万，成为国内访问量最高的

AI 应用； 

2）今年 4 月：角色一致性功能。发布 C2V（Character to Video，角色一致性）功能，将人物特征嵌入到视

频生成模型中，从而实现同一人物形象可以出现在不同的视频生成中； 

3）今年 6 月：精准控制物体的运动。发布 Magic Brush 运动笔刷，精确控制视频元素的运动和运动方向； 

4）今年 7 月：最长达 40 秒的视频生成。PixVerse V2 发布，支持一键生成 1-5 段连续的视频内容，且片段

之间会保持主体形象、画面风格和场景元素的一致，为用户生成数十秒具备情节转折的短视频内容提供了可能

性。针对目前 AI 视频难以编辑的问题，该产品还推出智能识别内容和自动联想功能，用户可以灵活替换调整视

频主体、动作、风格和运镜，从而进一步提高产品的可用性。 

创新性推出一系列视频控制功能，在技术与产品实用性之间取得平衡。与文字生成相比，视频生成的不确

定性更高，后期修改难度更大，导致许多视频生成产品并不能从根本上降低用户的视频制作门槛。受限于现有

AI 视频技术的发展，无法一次性生成紧贴 prompt、时间较长的视频，因此 PixVerse 在全球范围内率先推出两大

功能：1）运动笔刷：便于用户快速调整物体的运动情况；2）角色一致性：确保同一角色出现在多个视频中，便

于用户将多个视频拼接成数十秒时长的微短剧。 

图表18： PixVerse 着重提高视频的一致性和可控性 

 
资料来源：爱诗科技官网，中信建投证券 

4、智谱清影：积极推动 AI视频的产业化落地 

智谱 AI定位基座模型公司，具备全模型产品线。智谱 AI 率先建立完整的大模型产品矩阵，目前已推出文

字、图像、代码、视频、搜索等一系列大模型，模型产品线对标 OpenAI。智谱自 2021 年开始前瞻性布局多模

态模型，已先后发布 CogView、CogVideo 等一系列视频生成模型。今年 7 月公司全新推出基于 DiT 架构的视频

生成模型 CogVideoX，推理速度比 CogVideo 提升了 6 倍；同时发布视频生成产品清影，30s 内即可生成约 6 秒
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的视频。 

通过开源、合作等方式建立视频模型生态，推动视频技术落地。8 月 6 日智谱宣布开源视频模型 CogVideoX-

2B，成为全球首个可商用的视频生成大模型，我们预计一系列多模态 AI 应用有望基于该开源模型建立起来。此

外，公司积极建立视频模型的生态合作，哔哩哔哩作为合作伙伴参与了清影的技术研发过程，并致力于探索未

来可能的应用场景；合作伙伴华策影视也参与了模型共建。公司 CEO 张鹏 7 月接受腾讯科技访谈时，今年公司

发展的重点是 AI 技术落地到产业上，会与合作伙伴推动 B端产业化。 

图表19： 智谱 AI 具备全模型产品线 

 

资料来源：智谱 AI官网，中信建投证券 

 

四、 相关公司 

 快手：可灵开启商业化，普通 5s 视频折合约 1 元/条，显著低于 Runway 和 Luma。访问量快速增长，近一

周访问量 205 万，环比前一周增加 130%，较 Runway 访问量高 84%。从内测用户数量：目前 136 万，以

快影 MAU 约 1000 万测算，AI 视频渗透率已超 10%。抖快平台相关话题阅读量：抖音、快手上“可灵 ai”

话题阅读量分别达 8387 万、9.5 亿，环比前一天+5.5%、4.4%。 

 美图：6 月公司举办第三届影像节，宣布美图奇想大模型已升级至 V5 版本，采用自研的 DiT 技术架构，

全面提升语义理解、画面稳定性、动态连续性、主体一致性等特点。并发布完整可用的 AI 视频短片制作工

具 MOKI。公司发布 1H24 业绩预告，预计经调整归母净利润同比增速不低于 80%，归母净利润同比增长

不低于 30%。主要是因为生成式 AI 技术推动影像设计类产品的用户付费订阅率持续增长，及海外产品用

户和订阅会员双增长。 

 捷成股份：AI 视频创作工具 ChatPV公测，有影视二创、一键成片、数字人、文生视频等功能，此次公测

有北京广播电视台、风行网等 10 余家机构参与。 

 昆仑万维：年内将推出 AI视频产品，是国内最早布局 AI搜索的公司。23 年 8 月即推出 AI 搜索产品，是

国内布局最早的公司。目前天工 AI 集成 AI 搜索、音乐、智能体等一系列功能，移动端 3 月月活近 1000

万，仅次于豆包和文心一言；网页端 6 月访问量 2724 万，环比增长 59%，是国内增速最高的 A I 应用。成

本端，公司是少数自研通用大模型的 A 股公司，可以在 AI 搜索中实现较高的模型调用效率，目前天工 AI

搜索的成本仅略高于传统搜索引擎。 
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 芒果超媒：芒果 TV 大模型通过备案，应用于节目创意策划、内容创作和生成、角色拟人对话、生成式内

容推荐等场景。年内多个爆款可期，包括暑期村花选秀《花儿绽放》等创新综艺，及杨紫李现《国色芳华》、

罗云熙《水龙吟》等剧集，全年会员数量、ARPPU 有望持续双升。 

 博纳影业：与抖音合作的 AI 短剧《三星堆：未来启示录》已在抖音完成更新。该剧由字节旗下即梦 AI 提

供技术支持，目前播放量近 5500 万，与快手 AI 短剧《山海奇境》相近。 

 华策影视：据公司公告，使用自有资金 1 亿元投资智谱 AI，而且双方还会联合开发影视内容生成的智能体

和影视内容审查的模型。5 月自研“有风”大模型通过备案，用于影视剧本创作、AI 多语种翻译、影视内

容提取评估工具等，并已进行视频生成的布局。 

其他相关公司：光线传媒、万达电影、百纳千成等。 

风险提示：版权保护力度不及预期，知识产权未划分明确的风险，IP 影响力下降风险，与 IP 或明星合作中

断的风险，大众审美取向发生转变的风险，竞争加剧的风险，用户付费意愿低的风险，消费习惯难以改变的风

险，关联公司公司治理风险，内容上线表现不及预期的风险，生成式 AI 技术发展不及预期的风险，产品研发难

度大的风险，产品上线延期的风险，营销买量成本上升风险，人才流失的风险，人力成本上升的风险，政策监

管的风险，商业化能力不及预期的风险。 
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